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RESUMO

Nesta tese, encontram-se resultados de um estudo empreendido acerca das
denominacdes de cachaga, com base nas informagdes coletadas pelos
pesquisadores do Projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), nos nove estados do
Nordeste, onde foram entrevistados 348 informantes conceptualizadores e
categorizadores, que, conforme a metodologia do Projeto, correspondem a oito,
em cada capital, e quatro, em cada cidade do interior, distribuidos em duas faixas
etérias — | (18 a 30 anos) e Il (50 a 65 anos); os dois sexos; e dois niveis de
escolaridade: (i) fundamental, na capital e nas cidades do interior, e (ii)
universitario, apenas, nas capitais. O estudo tem como objetivo realizar a
exegese a partir das informagbes apresentadas pelos informantes
conceptualizadores e categorizadores nordestinos, ao responderem a questao
182 do Questionario Semantico Lexical (QSL): AGUARDENTE (COMITE
NACIONAL DO PROJETO ALiB, 2001, p.36), “Como se chama a bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar?” Foram consideradas 753 ocorréncias, que
estdo organizadas em 71 lexias, classificadas em simples e complexas, nas
quais se encontram 44 nomes comuns e 27 nomes-marca. A natureza dos dados
obtidos levou a uma abordagem interdisciplinar, estabelecida entre a
Dialetologia, a Etnolinguistica e a Linguistica Cognitiva, consubstanciadas pelos
estudos da Onomastica e da Lexicologia. Essas vertentes da Linguistica
consideram imprescindivel a relacdo entre o ser humano, a lingua que utiliza em
suas interacdes e o mundo e a cultura que o cercam. A relacdo teorica
interdisciplinar adotada possibilitou seguir um viés de interpretagé@o e taxonomia
dos dados, em que se considerou que, ao apresentar as suas respostas, 0s
informantes conceptualizadores e categorizadores recorreram a Modelos
Cognitivos Idealizados (MCI), dentre os quais se destaca o PARTE-TODO, como
se teve em denominag¢des como limpa, pura, Ypioca, Pitd. De uma forma geral,
os resultados apontam para as considera¢des relacionadas aos itens léxicos
apresentados como resposta a pergunta 182 do QSL, destacando-se, com maior
produtividade e abrangéncia de usos, a lexia cachaga, considerada como
prototipica, ja que foi citada pelos entrevistados de todas as localidades
pesquisadas e, ainda, nas mais diversas situacdes de elocugéo, presentes no
decorrer das entrevistas. Dentre os nomes-marca, destaca-se Pitd, que €
produzida em Pernambuco e apresentou grande representatividade nas
entrevistas dos participantes pernambucanos, bem como nas de outros estados
nordestinos. As categorizagdes reveladas pelos informantes conceptualizadores
nordestinos permitiram que fossem elaboradas redes radiais, que revelam a
representatividade sociocultural das 71 lexias, conforme produtividade de
ocorréncia e de abrangéncias. O item lexical prototipico e os que se encontram
no raio mais préximos a ele estdo cartografados, para que seja visualizada a
distribuicdo espacial dessas variantes. O estudo da histéria do Nordeste
brasileiro e da histérica da cachaca foram importantes para melhor conhecer
esse relevante elemento cultural do povo brasileiro, cujo dominio de experiéncia
se mostrou diverso e amplo.

Palavras-chave: variacao lexical; cachaca; dialetologia; etnolinguistica,
linguistica cognitiva.



ABSTRACT

In this dissertation, we find the results of a study undertaken on the names of
“cachacga”, based on information collected by researchers of the Brazil Language
Atlas Project (ALiB), in the nine Northeast States, where 348 conceptualizer and
categorizer informants, were interviewed, who , according to the Project
methodology, correspond to eight, in each capital, and four, in each inner city,
distributed in two age groups — | (18 to 30 years old) and Il (50 to 65 years old);
both sexes; and two levels of education: (i) Elementary School, in the capital and
in the inner cities, and (ii) university only in the capitals. The study aimed to carry
out an exegesis based on the information presented by the Northeastern
conceptualizer and categorizer informants, when they answered question 182 of
the Lexical Semantic Questionnaire (QSL): AGUARDENTE (COMITE
NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p.36), “What is the name of alcoholic
beverage made from sugar cane?" 753 occurrences were considered, which are
organized into 71 denominations, classified into simple and complex, in which 44
common names and 27 brand-names are found. The nature of the data obtained
led to an interdisciplinary approach, established between Dialectology,
Ethnolinguistics and Cognitive Linguistics, unified by the studies of Onomastics
and Lexicology. These Linguistic areas consider the relationship between human
beings, the language they use in their interactions and the world and culture that
surround them to be essential. The interdisciplinary theoretical relationship
adopted made it possible to follow a bias of interpretation and taxonomy of the
data, in which it was considered that, when presenting their answers, the
conceptualizer and categorizer informants resorted to Idealized Cognitive Models
(ICM), among which PART-WHOLE, stands out, as if had in denominations like
limpa, pura, Ypioca, Pitd. In general, the results indicate to considerations related
to the lexical items presented in response to the question 182 from QSL,
highlighting, with greater productivity and scope of uses, the name cachaca,
considered as prototypical, since it was mentioned by the interviewed of all the
locations surveyed and, also, in the most diverse situations of elocution, present
during the interviews. Among the brand-names, Piti stands out, which is
produced in Pernambuco and was highly representative in the interviews of
participants from Pernambuco, as well as in those from other Northeastern
States. The categorizations revealed by the Northeastern conceptualizer
informants allowed the elaboration of radial networks, which reveal the
sociocultural representation of the 71 names, according to the productivity of
occurrence and scope. The prototypical lexical item and those in the radius
closest to it are mapped, so that the spatial distribution of these variants can be
visualized. The study of the history of the Brazilian Northeast and the history of
cachacga were important to better understand this relevant cultural element of the
Brazilian people, whose domain of experience proved to be diverse and broad.

Keywords: lexical variation; cachaga dialectology; ethnolinguistics, cognitive
linguistics.
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1 INTRODUCAO

Estudar sobre os nomes atribuidos & cachaga foi instigante desde o
comecgo. Contudo, foi com o passar do tempo, que o encantamento, realmente,
se deu, quando se perceberam as muitas linhas de conhecimento que estavam
envolvidas ao tema, principalmente, no que concerne a cultura popular, a historia
da bebida e do Brasil, além de motivagfes e abordagens referentes aos estudos
linguisticos.

N&o ha duvida de que, sobre a cachaca, as muitas abordagens confirmam
a sua constituicdo como parte da cultura do brasileiro, desde o século XVI, que,
com ele, viveu muitas fases da histéria do Brasil. E um elemento advindo do
povo, feito do povo e para o povo, para que por ele fosse consumido,
independentemente de sua classe social.

As pessoas bebem a branquinha pelos mais diversos motivos, seja para
comemorar as alegrias, seja para lamentar as tristezas. Mesmo que néo seja
um(a) consumidor(a), a conhece e isso garante que a bebida seja vista, sentida,
percebida como um item de conhecimento das brasileiras e dos brasileiros.

Por isso, sinta-se a vontade para ler uma das formas de estudo desse
produto, que € patrimdnio de todo brasileiro e toda brasileira, e que aqui sera
desnudado em algumas de suas nuances. Deguste-o devagar, sinta o seu aroma
e viva sob a laténcia de uma lucidez que é proporcionada, apenas, a quem se
submete a lidar com a dgua que passarinho ndo bebe.

Este estudo sobre as denominagfes para a bebida alcodlica feita da cana-
de-acucar se baseia nos dados coletados pelos pesquisadores do Projeto Atlas
Linguistico do Brasil (ALiB), nos nove estados da regido Nordeste do Brasil, em
78 cidades, a partir da aplicagdo de inquéritos linguisticos a 348 participantes,
em que consta a pergunta 182, no Questionario Semantico Lexical (QSL): “Como
se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-acgticar?” (COMITE NACIONAL DO
PROJETO ALIB, 2001, p. 36)

Trata-se de um trabalho interdisciplinar entre a Dialetologia, a
Etnolinguistica e a Linguistica Cognitiva, em que se buscou verificar como 0s
entrevistados conceptualizadores do Projeto ALIB identificaram, classificaram e
nomearam a bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar, ou seja, como a

conceptualizaram e categorizaram, levando em consideragdo 0 contexto
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linguistico em que se encontraram para apresentarem as suas respostas, em
uma entrevista linguistica.

Nesse sentido, adotou-se uma visdo de estudo, estabelecendo uma
relagdo triangular entre a Dialetologia, a Linguistica Cognitiva, especificamente,
na abordagem da Seméantica Cognitiva, e a Etnolinguistica, ao se considerar que,
entre os elementos da lingua, ha relagcédo do significado com a cognicéo, com os
aspectos sociais, 0s aspectos culturais e histéricos e com a experiéncia corpérea
vivenciada pelo ser humano.

Ao trazer para as reflexdes o didlogo entre essas trés vertentes da
Linguistica, verificou-se que possuem afinidades visto que seguem, por exemplo,
dentre as linhas de estudo, a pesquisa com o Iéxico, em seu uso contextual,
relacionado a semantica, considerando a flexibilizagdo dos significados. Com
isso, se fez necessario ampliar a abordagem do estudo interdisciplinar,
baseando-se, ainda, em principios de outras duas vertentes da Linguistica: a
Lexicologia e a Onomastica.

A relacao entre a Dialetologia, a Etnolinguistica e a Linguistica Cognitiva,
adotada nesta tese pode ser demonstrada no esquema apresentado na Figura
1%,

Figura 1 — As denominacdes de cachaca e as trés vertentes tedricas

DIALETOLOGIA
PLURIDIMENSIONAL

DENOMINAGOES
PARA
CACHAGA

ZOMmo O
conceptuaiza @

LINGUISTICA

TNOLINGUISTICA  deno
COGNITIVA ETNOLINGUISTIC rom

nformacdes

Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquisa

1 A composicédo gréfica das figuras apresentadas neste documento (esquemas, mapas e redes)
foi elaborada por Ana Rita Carvalho (Mestra em Lingua e Cultura — PPGLIinC/ UFBA / Projeto
ALIB). As bases cartograficas utilizadas sédo de autoria de Ana Regina Torres Ferreira Teles (in
memoriam) (Comissao de Informatizacédo e Cartografia do Projeto ALiB — Escola Politécnica da
UFBA).



29

Conforme se demonstra na Figura 1, no estudo em questéo, entende-se
gue as respostas a pergunta: “Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-
de-acucar?” sdo constituidas de itens de conhecimento do falante
conceptualizador e categorizador, fazendo parte de sua experiéncia de vida.
Para apresenta-los, ao ser feito o questionamento, o informante aciona frames,
que, segundo Duque (2015, p. 26), “[...] s&o mecanismos cognitivos através dos
quais organizamos pensamentos, ideias e visdes de mundo.”, e, por meio de sua
conceptualizagéo, ou seja, da forma como compreende e significa a bebida
alcodlica, a nomeia, categorizando-a, compondo a formacdo de uma rede em
que, individualmente e coletivamente, existem itens prototipicos e periféricos.

Com as informacdes coletadas, objetivou-se obter o mapeamento das
variantes que nomeiam a bebida alcodlica, no eixo diatépico da lingua,
considerando, nas interpreta¢gdes, quando possivel, informagdes que partem das
caracteristicas sociais dos entrevistados, como 0 sexo, a faixa etaria e o nivel de
escolaridade, conforme a metodologia da geolinglistica pluridimensional
adotada pelo Projeto ALiB. Aliada a isso, as problematizac6es propostas
permitiram detectar os aspectos cognitivos que envolvem Modelos Cognitivos
Idealizados (MCI) para a compreensdo dos itens apresentados nas respostas
dos informantes conceptualizadores e categorizadores da regido Nordeste,
entendendo que as suas experiéncias corporificadas promoveram cada
resposta, visto que estdo estritamente relacionadas as vivéncias socioculturais,
nas quais se incluem os seus saberes linguisticos.

Considerando que, como preceitua a Linguistica Cognitiva, categorizamos
a base do elemento prototipico, entende-se que, dentre as lexias que o0s
informantes conceptualizaram e categorizaram a bebida alcodlica feita da cana-
de-acucar, hd item lexical prototipico e itens que dele estdo muito proximos. Para
classificagéo desses itens, importa considerar ndo apenas 0s mais citados em
suas respostas, mas avaliar a qualidade dessas respostas, no que concerne a
verificar os que, na pergunta inicial, os falantes primeiro mencionaram, além dos
que foram apresentados como segundo, terceiro e quarto itens?, como respostas
a essa pergunta inicial, considerando, também, os que ocorreram nos variados

tipos de desdobramentos.

2 A ordem das lexias apresentadas pelos informantes pode ser consultada no Apéndice.
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Nesse contexto, é possivel estabelecer, conforme preceitua a
Etnolinguistica, a relagdo entre a cultura e as denominag¢des variantes de
cachaga, que se mostra relevante conforme o caminho que a referida bebida
alcodlica trilhou no Brasil, com a vinda da cana-de-agucar, com a formacao dos
engenhos e dos alambiques, elementos que movimentaram a economia
brasileira, infelizmente, norteados por uma politica escravagista, dominada por
senhores de engenho.

A cachaga se relaciona com os moradores do Brasil e com isso faz parte
da historia do pais, sendo um patriménio nacional e, assim como outros
elementos classificados como brasileiros, sofre estigmas. Para contemplar essa
abordagem, fez-se necessario aprofundar o conhecimento na histéria do povo
brasileiro, na historia do Nordeste e na histéria da cachaca, o que permitiu melhor
conhecer, por exemplo, a relagdo entre o falante, a lingua que fala e cultura a
que pertence, ao se deparar com cada uma das 71 nomeacdes da bebida,
consideradas como respostas pelos entrevistados. Citam-se, como exemplo:
branquinha, Pitl, cachaca maranhense, limpa, tiortina, brejeira, serrana, Sao
Paulo; Pé de cana etc.

Essarelacdo entre as lexias apresentadas nas respostas dos informantes
e a cultura local ou nacional se evidenciaram por meio dos usos dos nomes
comuns e nomes das marcas das bebidas. Cada lexia foi estudada com base
em consulta a dicionéarios da lingua portuguesa e da area especifica da bebida,
além de artigos e livros que trouxeram vocabularios e informagfes a seu
respeito.

As hipoteses tragadas no Projeto foram essenciais para nortear as
investigacdes realizadas, com base nas designagdes para aguardente na regiao
Nordeste do Brasil, possibilitando que se acompanhe o resultado, no decorrer da
leitura da tese.

Conforme tais hipoGtese, percebe-se, portanto, que, para o tema em
questéo, a variacdo diatopica, realmente, se apresenta de forma mais relevante
que a sociolinguistica. As questdes etnolinguisticas, evidenciadas no apresentar
de cada resposta dos informantes, seja na individualidade e no coletivo, firma a
relagdo entre o uso linguistico e a cultura; além disso, a natureza das respostas
conduziu o estudo a considerar a analise qualitativa com a mesma importancia
que a (quantitativa; e, ainda, por meio das respostas dos informantes
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conceptualizadores e categorizadores, foi possivel definir a denominagéo
prototipica e as denominagdes periféricas para a aguardente feita da cana-de-
acucar, na regido do Nordeste do Brasil, além de formagdes metaforicas e
metonimicas relacionadas a essas denominacdes.

Esta tese apresenta-se organizada da seguinte forma: Situando o tema,
em que se encontram as secdes: Cachacga e Nordeste; Fundamentagao teorico-
metodoldgica, com as sec¢Oes: Dialetologia, Etnolinguistica, Linguistica
Cognitiva, Nomes-marca, Lexicologia; além das se¢des que tratam da
Metodologia da Pesquisa, Andlise dos dados e das Consideragfes Finais, a que
se juntam os Apéndices.

Chama-se atencéo para alguns pontos na escrita do texto.

v' No decorrer da tese, as variantes obtidas como respostas a
questdo 182 do QSL estdo registradas em italico, exceto quando
compuseram Quadros, Tabelas e Gréficos e nas citagdes.

v" Os nomes-marca estao grafados com letra inicial mailscula e os
nomes comuns com letra mindscula.

v As referéncias ao ser humano, de uma forma geral, constam
registradas na forma masculina de género.

v Ao lado de cada localidade citada, ha a sua numeracéo,
conforme é considerado na rede de pontos do Projeto Atlas
Linguistico do Brasil ISQUERDO; TELES (2014, p. 74). Excetua-
se a indicagao da numeragdo quando mencionada em Quadros
e Tabelas.

v O informante sera referenciado também como: informante
conceptualizador e categorizador, entrevistado, participante,
falante e utente.

No decorrer do texto, h4 exemplos de didlogos, os quais pertencem ao
banco de dados inéditos do Projeto ALiB, ocorridos na aplicagédo dos inquéritos.
Cada didlogo apresentado como exemplo possui uma numeragéao, que segue de
forma sequenciada no texto. Além disso, tem-se o uso de: “[...]", indicando que
o inquiridor realizou a pergunta padréo: “Como se chama a bebida alcodlica feita
da cana-de-agUcar” ou, bem proxima a essa elaborag¢édo, como, por exemplo: “E
a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar?” Quando a elaboragéo néo foi feita

dessa forma, a pergunta foi transcrita no didlogo apresentado.
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Nesta tese, se conheceréo elementos que envolvem a cachaga, bebida
gue nasceu e cresceu com o Brasil, em engenhos do litoral, e que acompanhou
os brasileiros na migracdo para o interior do pais. E um destilado que possui
histéria, tradicéo e esta relacionada as questdes socioculturais do brasileiro, com
guem criou tamanha intimidade ao ponto de serem criadas uma variedade de

denominacdes.

2 SITUANDO O TEMA: A CACHACA E O NORDESTE

O Nordeste do Brasil é uma regido de representatividade cultural-
linguistica-dialetal que permite aos seus habitantes vivenciarem experiéncias
culturais impares. Dentre as suas muitas riquezas, encontram-se engenhos de
cana, onde se produzem cachagas que, ao serem denominadas, como nomes
comuns ou nomes-marca, estampam retratos de sua populagéo. O saber fazer
proprio do produtor nordestino faz a &gua que arde pingar em xotes e tragos com
idiossincrasias inerentes de cada coragcdo extraido dos alambiques, seja de
forma metaférica ou metonimica.

Nesta secéo, serdo abordados esses dois referentes que compdem esta
tese: (i) o elemento central constituinte das respostas a pergunta 182 do QSL:
“Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-acucar?” (COMITE
NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p.36) — a cachaga; (ii) a regido Nordeste
do Brasil, cujas ocorréncias apresentadas pelos informantes conceptualizadores
e categorizadores dos inquéritos fazem parte do banco de dados do Projeto Atlas
Linguistico do Brasil (ALiB).

Na secdo que trata da cachaga, serdo conhecidas informagbes que
concernem a sua constituicdo como produto que faz parte da cultura local e
nacional e como elemento constituido de muitas variagfes linguisticas. Sobre o
Nordeste, tem-se a explanacdo centrada em sua formag&o como regido do pais
e a sua relacdo com a bebida, situada em constituicdes histoéricas, sociais e

culturais.
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2.1 CACHACA

A cachaca é minha prima
Aguardente é meu parente
N&o ha festa, nem batuque

Em que esta prima ndo entre.

(CALASANS, 2014, p. 66)

Pesquisar as lexias que fazem parte da rede onomasiolégica de
conceptualizacdo e categorizacdo da bebida alcodlica feita de cana-de-agucar
ou “aguardente”, como indica a pergunta 182 do Questionario Semantico Lexical
(QSL) do Projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), é buscar, em contexto de
entrevista linguistica, informacgdes lexicais e semanticas de um elemento da
cultura brasileira, que faz parte da vida de muitos cidadaos, os quais a utilizam
em ocasides de comemoragdes e/ou de lamentacdes, ou mesmo, sem nenhum
motivo especifico, como uma companhia cotidiana ou esporédica.

Isso implica em dizer que n&o se trata de buscar somente os nomes
atribuidos a bebida, cuja produtividade é extensa, seja ho universo em questao,
a regiao Nordeste do Brasil, seja em ambito nacional; mas importa compreender
0 elenco em uso, a convivéncia entre as denominagdes, bem como sua
representatividade no discurso em contexto de entrevista e nas préaticas
linguisticas e culturais das pessoas entrevistadas. Trata-se de perceber o
envolvimento dessas lexias como parte do Iéxico que se refere ao dominio da
experiéncia da bebida alcodlica, compreendendo-o integrante de préaticas
sociais, coadunando com Biderman (1998, p. 92) que afirma que: “A geragao do
léxico se processou e se processa através de atos sucessivos de cognicdo da
realidade e de categorizacdo da experiéncia, cristalizada em signos linguisticos:
as palavras.”

Como se trata de um elemento culturalmente bem enraizado, € quase
unanime que se tenha o conhecimento de, pelo menos, um dos muitos itens
lexicais que nomeiam a bebida, pois, como afirma Cascudo (2016, p. 9), sobre a
sinonimia da cachaga, “[...] cada nome € uma atribuicdo sentencial”, pertencente
a cultura popular, que, segundo o autor, deve ser compreendida como uma: “[....]
realidade psicolégica, entidade subjetiva atuante, dificil de render-se a uma

imposicdo legislativa ou a uma pregacéo tedrica.” (CASCUDO, 2016, p. 10)



34

Logo, ao constar, com certa veeméncia, em eventos dialégicos e socioculturais,
€ possivel perceber a presenca de recursos semanticos cognitivos diversos,
explicitados nas denominagdes, os quais revelam a relagcéo das pessoas com a
bebida.

O tipo, a forma como € fermentada, destilada, além dos cuidados que se
tém em seu armazenamento, a individualizam como uma bebida que tem sabor,
aroma, cor, teor alcoolico e histéria préprios. E um produto vendido nos mais
variados ambientes, como na bodega e na venda, que s&o lugares chamados
popularmente de bar de “umbigo no balc&o” ou, simplesmente, de “balcéo”,
assim como em restaurantes simples e requintados que o dispdem em seus
cardapios e em suas cartas de bebidas, respectivamente.

Para a pratica do destilo da cana, foi necessario que alambiques fossem
trazidos as terras brasileiras, pois, sem eles, seria elaborada mais uma bebida
fermentada, como um vinho e o caium, a bebida dos povos originarios.
Figueiredo e Venancio (2005, p. 21) afirmam que essa destilagéo ocorreu na “[...]
terceira década do século 17, quando surgiram as primeiras noticias da
aguardente de cana-de-aguUcar destilada em alambiques.” O teor alcodlico da
bebida destilada € superior ao da fermentada. No caso da cana-de-agUcar, o
vinho, também chamado de mosto® fermentado, possui, conforme Camara
(2004, p. 40), “[...] no maximo 12% de &lcool a 20 graus Celsius.” Para se obter
o teor alcodlico, numa graduacgéo igual ou superior a 38%, é necessario que o
liquido seja destilado.

A bebida fermentada, o vinho da cana, foi uma forma de se produzir o
liquido alcodlico advindo da cana-de-agucar, sendo o processo semelhante ao
que os indigenas faziam ao fermentarem raizes e frutas, e que os povos de Africa
realizavam com as palmas, o vinho de palma, como chamavam os portugueses,
ou o malafo, uma “bebida fermentada tradicional extraida de diversos tipos de
palmeiras e que conhecia forte valor cerimonial.” (FIGUEIREDO; VENANCIO,
2005, p. 31)

As bebidas alcodlicas, de uma forma geral, podem ser fermentadas ou

destiladas. Cavalcante (2011a, p. 22), de forma ampla, apresenta os dois tipos:

3“0 mosto fermentado denomina-se vinho, cuja composicdo média em compostos volateis é de
90% a 92% de agua, 7% a 9% de etanol e de 1% a 2% de compostos secundarios.” (ALCARDE,
2017, p. 51)
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“[...] a fermentagdo é um fendbmeno natural, que ocorre durante a deterioragdo
de produtos orgénicos.” E a destilacdo “[...] € um processo onde se emprega
calor para separar produtos volateis de uma mistura atraves da vaporizacao e
da condensacao”, que também pode ocorrer como recurso da natureza, como
acontece com a condensacgao da agua evaporada, por exemplo.

A destilacdo de bebidas acompanha o desenvolvimento da civilizagéo,
visto que envolve a criagdo e a utilizagdo de equipamentos que participam da
producédo, a partir de processos e recursos mais complexos que o da
fermentac@o. Com o passar do tempo, a destilac&do do caldo da cana-de-acucar
estabeleceu processos que possibilitaram um tratamento mais cuidadoso com a
bebida, sendo observadas formas mais nitidas de tratar as suas impurezas e de
gerar um produto com sabor e aroma de melhor qualidade.

No primeiro contato dos portugueses com 0S povos originarios, houve,
como uma aparente forma de gentilezas, a troca de bebidas fermentadas, cujo
gosto ndo agradou a nenhuma das partes: nem o0s portugueses gostaram da
bebida dos indigenas nem estes gostaram do vinho dos lusitanos. Nesse
contexto, os portugueses ja consumiam também o destilado da uva, mas os
indigenas s6 conheciam os seus fermentados.

A presenca da cachaga em acontecimentos do pais ja |he garantiria
importancia, mas o que se vé &, no senso comum, ser-lhe ainda atribuido o titulo
de bebida vulgar, prépria de pessoas viciadas que se tornam cachaceiras,
consumidoras de uma bebida chula, desvalorizada. Pensar dessa forma
categdrica a respeito da aguardente de cana revela uma desatualizacdo no
conhecimento do papel, da evolugdo e da participagdo da bebida nos
movimentos socioculturais e econdmicos do Brasil, além da manutencdo de
ideias generalizantes que se langaram no decorrer da histéria da bebida, em que
era vinculava a embriaguez, aliada a falta de juizo e de compostura.

Atualmente, a pinga ocupa espacos de destaque em varios segmentos,
tendo, inclusive, eventos especificos, como os festivais, que sdo a ela dedicados,
além de cachacarias instaladas em centros comerciais e em shopping center. No
canal Globo Sat, h4 uma Série de programas, constituida de 13 episddios,
denominada “Bendita Marvarda”, onde sdo apresentadas informacdes diversas
a respeito da caninha, procurando, inclusive, valoriza-la, desmistificando a ideia

de ser uma bebida inferior.
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A cachaca tem data anual de comemoracéo, que é em 13 de setembro,
quando cachacistas, cachac¢6logos, cachacier e cachaceiros - que é como se
chamam os seus adeptos, estudiosos, especialistas, apreciadores e
admiradores - se unem para brindar, conversar, se informar a respeito das novas
tendéncias no entorno da bebida. (MAPA DA CACHACA, 2019b) Na atualidade,
h&d, com muita frequéncia, a participacdo de cachacas, das mais diversas
marcas, em feiras de negdécios, sejam esses vinculados a bebidas alcodlicas ou
aos mais diversos tipos de itens a serem comercializados.

No decorrer do tempo, estudiosos e produtores da pinga vém trabalhando
para melhorar a imagem negativa historicamente a ela associada que, com isso,
vem ganhando espago, passando a circular, com mais frequéncia, nos diversos
ambientes das distintas classes sociais, configurando-se como uma bebida
verdadeiramente democratica: tem para todos o0s gostos e todos os bolsos. Para
isso, deixam de se evidenciarem as ideias de que se trata da bebida que arde,
gue queima a “goela” e que embriaga com facilidade, o que ja consta em seu
nome, desde os tempos primoérdios, a agua ardente, e que, por séculos, foi esse
aspecto evidenciado.

Mistérios, enigmas e saberes diversos estdo relacionados a esse termo,
que designa uma pratica milenar de alquimia. Conforme Figueiredo e Venancio
(2005, p. 18), “O termo ‘ardente’ ndo traduzia apenas a sensagao de calor
produzida pela ingestédo do destilado, ou entdo o fato de ele fazer ‘arder a
garganta’, mas encarnava seu proprio espirito, sua propriedade invisivel.” A 4gua

ardente era considerada benéfica a saude, por isso

Dai também sua designacdo como ‘agua da vida’ (até hoje em francés
I'eau-de-vie), remédio do espirito, capaz de alegrar os tristes, de corar
os palidos, de fazer pulsar o coracao dos fracos, além de atender fins
bem mais corriqueiros, como o de acalmar as dores de dentes.
(FIGUEIREDO; VENANCIO, 2005, p. 18)

Paralelo ao diluir da formagdo composta, acompanhada pela sua
justaposicao, passou-se a uma ressignificagdo do item lexical, em que ha, na
aguardente, a valorizagdo do equilibrio entre o ardor e o seu teor alcoolico, que,
por sua vez, passam a ser elementos constituintes de uma complexidade que
compde o bouquet da bebida, cuja oleosidade se percebe no copo e que a faz

“descer macia”, proporcionando uma sensagao de harmonia sensorial.
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A perspectiva de agressividade, no aroma e no sabor da bebida, se esvai
passando a ser considerada inadequada, visto que indica o inapropriado
excesso de acidez (ALCARDE, 2017, p. 85). Uma boa cachaga tem aroma,
acidez e sabor agradaveis; em sua cor, transparece o brilho e a limpidez,
apresentando-se com uma boa textura; conta, metaforicamente, com a crenca
da bengéo de um rosério, que séo as contas/bolinhas que se fazem presentes,
por algum tempo, na superficie do copo, em que assenta o liquido saboroso, ou
quando a garrafa é agitada. E a beng&o a bebida brasileira. Como traz Silva
(2008, p. 62), “[...] o surgimento do rosério, ao se agitar a garrafa, j& € um indicio
de que a sua ingestédo esté liberada, podendo ser feita sem medo de pecar.”

A pergunta 182, do Questionario Semantico Lexical (QSL), faz parte da
area semantica Alimentagdo e cozinha, que é constituida de doze questdes,
assim distribuidas: sete que se referem a busca de denominac¢des para comidas;
uma a bebida, a aguardente; duas adjetivagbes relacionadas ao excesso de
comida; e uma sobre a nomeacao de um dos momentos de refeigdo. O fato de
ser o tema de uma pergunta, entre as doze questdes dessa area, revela o
reconhecimento da importancia linguistica e sociocultural da cachaga, na
sociedade brasileira.

Segundo Cascudo (2013, p. 5), “Quem faz a comida tempera ao seu
paladar. Paladar corresponde ao Timbre, fisionomia da Percepg¢do.” Com isso,
se evidencia a visdo de alimentos confeccionados a partir de aspectos
individuais, o que leva a entender que, mesmo diante de uma receita, a
identidade de quem a executa se faz presente. E assim é que temos o “Modo de
fazer” de cada pessoa impresso em seu feito, resultando no mungunzé de dona
Valdecy, na canjica de dona Landa, no vatapa de dona Luzinete.

As idiossincrasias de quem cozinha se manifestam, metonimicamente,
nos bons méritos de suas maos; nesse sentido, se afirma que “[...] ‘Tempero é o

Sal. ‘Boa méo no Sal”, como traz CASCUDO (2013, p. 5), que corrobora com a
méaxima de que tempero de comida € o sal, valorizando quem possui, como
habilidade, o saber de pesar bem, no olhar, acompanhado de um bom olfato, e
nas maos, a quantidade adequada de sal no alimento que cozinha.

E essa mesma perspectiva de elaboracdo se tem no entorno da bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar, que, por mais que se tenha estabelecido um

protocolo de padronizagdo de seus processos de feitura, as cachagas
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artesanais, naturalmente, sdo diferentes umas das outras. A cachaca de Abaira,
ndo é igual & cachaca de Paraty, por exemplo, pois, pelas maos de seres
humanos, firma-se uma infinita riqueza de individualidades que certificam
identidades, originadas de quem executa a produgéo da bebida, sendo esse o
seu mais auténtico timbre.

Fazendo um paralelo ao peso do sal dos géneros alimenticios, na
cachaca, esse elemento balizador se dé de outra forma, visto que se deve extrair
0 acuUcar de sua matéria-prima, a cana-de-aguUcar, a partir da fermentagéo,
guando se possibilita que fungos transformem, como um advento da natureza, o
acucar em é&lcool e em CO?, além de outros compostos secundéarios. Com o
acucar presente no caldo, ndo se tem a bebida alcodlica, tem-se a garapa, por
iSSO é necessaria a extracdo desse elemento doce da cana-de-agUcar, para se
obter o alcool. Fixa-se um paradoxo: tem de ter o agUcar para ser retirado,
porque é o resultado dessa extrac@o que interessa, e é nessa dosagem do olhar,
do olfato e da boa mé&o, é nesse peso do mestre cachaceiro, ou do trabalhador
do engenho, que se tém impressas as idiossincrasias da cachaca, por meio da
sensibilidade de quem conduz a sua producéao.

Cada cachacga fala muito a respeito de quem a fez, e, até, de onde foi
produzida, além de tantos outros dizeres, e s6 quem tem intimidade com a
caninha consegue perceber, com sutileza, essa merecida beleza. Portanto, o sal
da a vida aos alimentos, assim como o aclcar faz nascer a pinga. E tdo
importante a relagdo entre esses elementos que se sabe que, em muitos doces,
se coloca uma pitada de sal e, em algumas comidas salgadas, se acrescenta
uma colherzinha de acgucar. E o toque de equilibrio da natureza se fazendo
presente na Alimentag&o e cozinha.

Cachaca: nédo viva para bebé-la, mas ndo passe a sua existéncia sem
aprecia-la. A variedade da bebida € imensa, e, para cada uma, se tem a histéria
de quem a produziu, que, muitas vezes, além de promover belissimas narrativas
individuais, € um negdcio que envolve toda a familia. Para conhecer o mundo e
os mistérios da cachaga, pegue seu copo, bote uma dose e deguste-a devagar,
contemplando a beleza que a sensagéo do retro gosto pode proporcionar a quem
sabe apreciar e decifrar as belezas que a bebida alcodlica feita da cana-de-

acucar possibilita a quem se aventura a conhecé-la. Ndo precisa ter apenas
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coragem, mas tem de ter vontade de interagir, sem timidez, com a mais brasileira
das bebidas.

E como nos traz Souto Maior (1970/71, p. 47), no ABC da cachaga:

O homem que nunca sentiu

O gobsto da cachacinha

Ou a mulher que nao provou

Uma taca da caninha,

Passaram por este mundo

Sem o melhor que convinha. (SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 47)

2.1.1 Percursos linguistico e histérico da cachaca - de fermentada a

destilada

Em sua trajetoria linguistica e sociocultural, a denominagdo cachaca
percorreu um longo caminho até, finalmente, se referir, oficialmente, & destilacdo
do mosto fermentado de cana-de-agucar. O termo sofreu e ainda sofre
preconceito, devido ao reflexo da associag¢ao inicial da caninha a pessoas de
poucos recursos financeiros. E, nesse fluxo relacional entre a bebida alcodlica e
a denominacao, constata-se uma significativa representatividade sociocultural,
em que se veem “lacos intimos que ligam o léxico e a cultura”, como afirma
Biderman (1981, p. 131).

A lexia cachaga, conforme Cascudo (1986, p. 13), tem, em Portugal, o
registro mais antigo, na carta-Il de S& de Miranda, escrita em meados do século
XVI. De acordo com o autor, o nome pode ter vindo da Espanha, onde se tratava
de “[...] uma espécie de aguardente obtida com as borras, residuos das pisas de
uvas [...]". (CASCUDO, 1986, p. 14) Sobre o uso da lexia no referido poema,
acrescenta o folclorista (1986, p. 20) que “Havia de ser a mesma Bagaceira a

qual ddo nome vulgar e genérico de ‘aguardente™. Logo, a citada cachaca, na
carta, ndo consiste na mesma que se conhece atualmente, como a bebida
alcodlica destilada a partir da fermentagcdo do mosto da cana, a qual se encontra
citada, como registro mais antigo, no Brasil, em Cartas Chilenas, redigidas no
século XVIII, conforme Cascudo (1986, p. 32).

Antonil (1837, p. 77), referindo-se ao Brasil do século XVIIl, por meio da
primeira impresséao de sua obra, em 1711, “Cultura e opuléncia do Brasil, por

suas minas e drogas [...]", considera que, inicialmente, a cachaga foi o liquido



40

sujo que, ap0s a moagem da cana, era ferventado e, assim que
espontaneamente surgia a primeira espuma, servia de alimento para bois,

bestas, ovelhas, cabras.

O fogo faz neste tempo o seu officio; e o caldo bota féra a primeira
escuma, a que chamao cachaca: e esta por ser immundicia vai pelas
bordas das caldeiras bem ladrilhadas féra da casa, por hum cano bem
enterrado, que a recebe por huma bica de pao, mettida dentro do
ladrilho, que esta ao redor da caldeira, e vai cahindo pelo dito cano, em
hum grande cocho de péao, e serve para as bestas, cabras, ovelhas, e
porcos; e em algumas partes tambem os bois a lambem; porque tudo
he doce, e ainda que immundo, deleita. (ANTONIL, 1837, p.77)

O autor segue informando que, apdés essa primeira espuma, €
gradativamente acrescentada dgua no caldo, bem como feita a retirada das
impurezas com a escumadeira. O processo € feito até que o caldo figue bem
limpo.

A menc¢ao a cachagca como alimento de animais se encontra nao apenas
na obra de Antonil (1837), mas, como traz Cascudo (1986, p. 16), também na
obra do naturalista aleméao Jorge Marcgrave, em 1640, e do médico Guilherme
Piso, em 1658. Pode-se ver que os trés conceptualizam a cachaga como a
espuma que resulta da primeira fervura, que serve de bebida para animais,
durante a fabricag@o do acucar.

Com um primor minucioso de detalhes, Antonil (1837) também descreve
o0 percurso do caldo da cana, até que chegue numa segunda caldeira, chamada
de melar, onde se finaliza a sua purificacdo. A espuma agora, avaliada como
agradavel, é retirada e armazenada em potes, deixando-se azedar, formando o
gue se chamou de garapa azeda. Nessa garapa, ja ocorria fermentacao, o que

possibilitava a ingestdo da cana-de-agUcar como bebida alcodlica fermentada.

A escuma tambem desta segunda caldeira vai ao parol da escuma, e
dahi torna para a primeira, ou segunda caldeira até o fim da tarefa; e
desta escuma tomé&o os negros, para fazerem sua garapa, que he a
bebida, de que mais gostdo, e com que resgaldo de outros seus
parceiros, farinha, bananas, aipins, e feijées; guardando-a em potes
até perder a dogura, e azedar-se; porque entao dizem que estd em seu
ponto para se beber: oxala com medida, e ndo até se embriagarem.
(ANTONIL, 1837, p.78-9)*

4 Pontuagdo conforme o texto original.
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Na descricdo, a bebida alcoodlica era fermentada a base de cana-de-
acucar, como se procede na confeccdo de vinho portugués a base de uva, por
exemplo, e, devido a essa associacdo, era chamada de vinho de borras, garapa
doce, garapa azeda, dentre outras denominac¢des. Vé-se, nessa citagdo, que
Antonil (1837) apresenta, como preocupagdo, o desejo de evitar que 0S povos
escravizados se embriagassem com a bebida alcodlica, em caso de a beberem
acima da medida adequada.

Um dos grandes receios dos portugueses, em relagdo ao contato dos
escravizados com a bebida alcodlica era o de que a ingestdo em demasia
provocasse “desordens”, configurando-se como situacfes dificeis de serem
contidas. Isso ndo quer dizer, de forma alguma, que esses povos deixassem de
consumi-la em grandes quantidades, muito menos que desconhecessem
bebidas alcodlicas fermentadas, ao ponto de ser a novidade que Ihes tirariam do
prumo ordenado e desejado pelos senhores coloniais.

Tanto os povos advindos de Africa quanto os indigenas ja tinham
experiéncias com bebidas alcodlicas fermentadas, todavia, conforme Cascudo
(1986, p. 15), ndo conheciam bebidas destiladas, pois produziam “unicamente
as cervejas, garapas, na base de frutas ou raizes, através da fermentacdo de
72h méximas.”

Um relato muito conhecido é o de Pyrard de Laval, que, como apresenta
Cascudo (1986, p. 15) registrou, em 1610, que havia, no Brasil, um vinho feito
do suco da cana, que era barato e destinado aos povos escravizados e aos
nascidos na terra. Figueiredo e Venancio (2005, p. 21) ratificam essa
abordagem, ao afirmarem que “O médico holandés Guilherme Piso confirma que
a garapa era o nome de uma espécie de vinho que outros chamavam de ‘vinho
de mel™.

A prética da fermentacdo da cana, no Brasil, teve o seu momento de
destaque, fazendo parte de uma pagina determinante para a histéria da bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar e para a histéria do pais, devido a toda
movimentacao politica e sociocultural que a bebida promoveu, que, por sua vez,
desde o inicio, possibilitou uma série de denominagcfes, como apresenta
Calasans (2014, p. 62), que afirma que “[...] Cachaga, do castelhano cachaza,
como ensina Candido Figueiredo, era o vinho de borras, que em nossa péatria

passaria a designar a aguardente de mel, borras de melago [...]”
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Segundo Cascudo (1986, p. 18), ndo ha registros escritos do termo
cachaca, nos dois primeiros séculos de existéncia funcional da bebida no Brasil.
“Ndo havia, evidentemente, pelos séculos XVI e XVII, bebida com o nome
cachaca, com base alcodlica.” (CASCUDO, 1986, p. 17)

Conforme Figueiredo e Venancio (2005, p. 21), a producédo de
fermentados, no Brasil, ndo contou com 0 mesmo ritmo de producdo para 0s
destilados. Nao € possivel verificar em documentos, narrativas do século XVI e
do inicio do XVII, o nome aguardente associado a destilagdo. Para os autores,
“a difusdo da aguardente, se ocorreu logo, ficou por algum tempo encoberta por
outras tarefas mais imperiosas da producdo agucareira, possivelmente restrita
ao consumo doméstico”. Registros de comercializacdo de aguardente, o
destilado da cana-de-agucar, se dao a partir da terceira década do século XVII,
em S&o Paulo e em Pernambuco.

Portanto, a cachaca, como se compreende hoje, ndo foi inicialmente
assim conceptualizada, embora esse nome circulasse no dominio de experiéncia
da cana-de-acucar, mas com outros referentes e significados, uma vez que, no
inicio do século XVII, ja se fabricava um fermentado com o caldo de cana, que
era chamado de garapa azeda, aguardente-de-cana, caninha.

A legitima cachaca foi obtida, posteriormente, “[...] das borras do mel de
cana, do melago, por destilagdo [...]” (CASCUDO, 1986, p.18) e correspondia a
bagaceira de Portugal, que era feita das borras da uva, firmando-se o paralelo:
cachaga, a aguardente de cana, e bagaceira, a aguardente de uva. Observa-se
que o fato de ser destilada foi primordial para a consagragéo da bebida, que,
como se Vé, ndo era obtida do caldo da cana, mas das borras do mel da cana.

Como bebida destilada, foi conhecida como aguardente da terra ou,
simplesmente, aguardente, para se referir ao destilado produzido no Brasil,
distinguindo-se da aguardente do reino, advinda de Portugal. Ha registros de
também ser chamada de vinho de borras, aguardente do mel, aguardente e das
borras. Cachaca € considerado termo do Brasil por Antdnio de Moraes Silva: “Em
1873, no Tesouro da Lingua Portuguesa, [...]". (CASCUDO, 1986, p. 15) No
decorrer do tempo, os nomes aguardente e cachaga passaram a se referir a
bebida alcodlica advinda da cana-de-agUcar, e essa convivéncia permitiu uma
movimentacao sinonimica, cujos usos ndo mais distinguiam o termo conforme a

origem: se era produzida do caldo da cana, a aguardente, ou proveniente do
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melado, a cachaca. Nao se sabe, precisamente, quando 0 nome cachaga se
aplicou & aguardente da terra, destilada nos engenhos do Brasil, nem quando se
iniciou a sua fabricacdo. Para Figueiredo e Venancio (2005, p. 24), “Em algum
momento situado em meados do século 18 comecgou-se a chamar aguardente
da terra de cachaga [...]”, correspondendo, inclusive, como um nome mais
preciso para se referir ao destilado a base da cana-de-agucar, sendo, assim, um
sindnimo de aguardente e ndo mais uma espuma a ser servida aos animais.

No que se refere ao local e a data inicial de sua producéo, ndo ha
documentos que comprovem esse feito; com isso, ndo se tem conhecimento,
com certeza absoluta, se realmente a cachaga nasceu no Brasil, se foi nesse
pais que ocorreu pela primeira vez, tanto pela pratica da fermentacdo quanto
pela destilacdo ou, até, se ocorreu anteriormente, acidentalmente ou ndo, em
alguma outra coldnia portuguesa, onde ja se plantava a cana-de-agucar desde o
século XV.

Céamara (2004, p. 17) afirma que, apesar de os portugueses produzirem a
bagaceira, um destilado das borras da uva, e de cultivarem a cana-de-ag¢lUcar em
“[...] Portugal, nailha da Madeira e no Arquipélago dos Acores, [...] incrivelmente,
jamais fabricaram a cachacga. Isso so veio acontecer na terra recém-descoberta.
Por qué? Né&o se sabe.” O autor segue essa linha de argumentagao supondo que
a tradicdo da destilacdo da uva, que era uma cultura agricola farta, ndo
possibilitou aos portugueses pensarem em destilar a cana-de-agUcar.

Mas o historiador Ricardo Maranhdo (2014)°, em depoimento ao site
“Mapa da cachaca”, afirma que os portugueses ja experimentavam a produgéo
de cachaga, sem escala, como experiéncia, nas ilhas do Atlantico. Segue
dizendo que isso pode ter ocorrido porque ja se produzia agUcar nessas ilhas,
desde o século XV, quando os lusitanos levaram a cana-de-agUcar para a llha
da Madeira, Cabo Verde.

Para o historiador, é “[...] evidente que quem produz agucar pode chegar
a produzir cachaca [...]", principalmente quando se adotou o alambique, que,
segundo Maranh&o (2014), ocorreu nessas ilhas no século XV, o que permitiu
gue o0s portugueses produzissem a bagaceira. Sobre esse aspecto dos

elementos que compuseram a economia agucareira, Ribeiro (1995, p. 280)

5 Dr. Ricardo Maranhao: historiador que foi coordenador do Centro de Pesquisa em gastronomia
brasileira.
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afirma que os portugueses tinham “[...] conhecimento prévio das técnicas de
cultivo da cana, de fabricagc&o do melaco® e de refino do aclicar que ja produziam
nas ilhas atlanticas [...]", o que significa que, para o autor, nessas ilhas, ja havia
praticas que representam desdobramentos “naturais” de producéo resultante do
lidar com o agucar. O fato de se relacionar, como consequéncia da producédo do
acucar, a producéo da aguardente de cana é considerada como uma realidade
por muitos estudiosos, como Antonil (1837), Souto Maior (1970/71) e Cascudo
(1986), o que implica em dizer que, aliada a feitura do acucar, € real a
possibilidade de haver a producéo efetiva de subprodutos, como da aguardente,
rapadura, do melago e do melado’. Pode-se verificar essa linha de pensamento
em Souto Maior (1970/71, p. 34), por exemplo, que afirma que a produgéo da
cachaca no Brasil, “[...] foi uma decorréncia da implantacdo da industria
acucareira pelos colonizadores portuguéses, com a montagem dos primeiros
engenhos de aculcar, os mais rudimentares que se possa imaginar, a partir de
1540.”

Uma informag&o que possibilita dialogo e reflexdo como as apresentadas
por Maranhdo (2014) e Ribeiro (1995) se encontra no relato do viajante Hans
Staden (2011, p. 26), que, na narra¢ao de sua primeira viagem ao Brasil, ao estar
de passagem na llha da Madeira, em 1548, faz a seguinte afirmagéo: “[...]
chegamos a ilha da Madeira. Essa ilha do Rei de Portugal é habitada por
portugueses. Ela é fértil e produz vinho e acucar.” Staden (2011) ndo acrescenta
qualquer informagé&o a respeito das caracteristicas da bebida alcodlica por ele
citada. Conforme o site oficial da ilha da Madeira®, “Com o declinio da produc&o
acucareira, em finais do século XVI, substituiram-se os canaviais por vinhedos,
dando origem ao chamado Ciclo do Vinho [...]".

Refletindo a partir das bases de informagOes expostas, pode-se supor
que, de uma forma geral, e seguindo o raciocinio prototipico, o vinho citado por

Staden (2011) era & base da uva, j& que essa era a cultura de bebida fermentada

6 No Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa consta registrado como “mel exausto do
gual ndo se extrai mais agucar, mas que serve de alimento para gado ou de matéria-prima para
inUmeros produtos, como aguardente, glicerina, leveduras, carburantes, borracha sintética etc.
7 Conforme o Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa trata-se de um brasileirismo. No
Nordeste € “a calda espessa depositada na caldeira com a qual se faz rapadura; mel’. Na
acepcao 4, se referindo ao dominio do Alimento, diz que € uma “calda grossa feita com rapadura
derretida e que é servida como sobremesa.”

8 Informacdes disponiveis em: http://www.visitmadeira.pt/pt-pt/a-madeira/historia/ciclo-do-vinho
Acesso em: 26 set. 2020.
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a que os portugueses se dedicavam, mas que nao era o vinho produzido na ilha,
sendo um produto exportado de Portugal ou de outra colonia. Contudo, entende-
se que nao seria um despautério supor que, nessa ilha, pudesse haver disponivel
uma bebida alcodlica a base de cana-de-agUcar, com caracteristicas de
producdo semelhantes & do vinho, para consumo interno, visto que os contatos
coma cana e a pratica de sua exploracdo agraria, por mais de um século, podem
ter possibilitado, naturalmente, a feitura de uma bebida alcodlica fermentada.
Pode-se afirmar, seguramente, que a cultura da cana-de-agUcar favorece a
producdo da bebida alcodlica e que a convivéncia com o mundo da cana leva
iSSO a acontecer.

E consensual que, desde o inicio, no Brasil, as bebidas alcodlicas a base
de cana-de-agucar foram bem aceitas por quem as consumiam, mesmo que a
qualidade inicial tenha sido muito abaixo do que se tinha circulado oficialmente,
como a aguardente portuguesa, a bagaceira.

Essa relacdo da aguardente elaborada com a cana-de-agUcar se da,
inicialmente, de forma que a bebida alcodlica, bem como a rapadura e o melado,
sejam considerados subprodutos da cana, j& que a abstracdo principal da
graminea era o acUcar, visto que permitia que a colbnia tanto a consumisse
internamente quanto participasse do circulo seleto de produtores de cana e
exportadores de acucar. A respeito das vantagens da cultura do agucar no Brasil,
Ab’saber et al. (2011, p. 122) afirmam que “[...] supriu com vantagens 0 ocaso
da especiaria indiana.”

Ampliando a capacidade de obtencdo de produtos com a cana, e
chegando & confecgdo de sua aguardente, Prado Junior afirma (2011, p. 154)
que a producao dessa bebida € mais democratica que a do aristocratico acgucar,
embora dependa da méo de obra dos povos escravizados. Assevera o autor que
as destilarias de aguardente sdo construgdes anexas aos engenhos, cuja
finalidade é a de produzir a bebida, “[...] sGo as engenhocas ou molinetes, em
regra de propor¢gdes mais modestas que os engenhos, pois suas instalagbes séo
mais simples: menos dispendiosas e portanto mais acessiveis.” (PRADO
JUNIOR, 2011, p. 154)

A produgédo da aguardente de cana avanga, ao ponto de se tornar
imprescindivel para o consumo interno, de subsisténcia, assim como produto de

exportacdo, sendo utilizada no trafico de seres escravizados, como elemento
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essencial para transacfes. Nesse trafico, o tabaco era o favorito, seguido da
aguardente de cana. Na Bahia, a transagéo se dava com o tabaco e, no Rio de
Janeiro, com a caninha, especialmente, partindo de Paraty. Conforme Figueiredo
e Venancio (2005, p. 33), a aguardente, nos engenhos do Brasil, “[...] chegou a
roubar a cena do principal produto, o agicar, em momentos de instabilidade do
mercado.” O que se pode verificar, principalmente, a partir da decadéncia de
obtenc&o de lucros com o agucar, devido a baixa de precos, promovida pela
ampla oferta do produto no mercado externo.

Diante de fatos que ndo nos levam a ter duvida de que se trata de uma
bebida que fez parte da histéria do Brasil, ndo se pode afirmar onde, exatamente,
em que estado, cidade, em que engenho ocorreu, pela primeira vez, a sua
feitura, neste pais. Algumas possibilidades surgem, seguindo o caminho da
histéria de ocupacéo do territério brasileiro. Para alguns foi em S&o Vicente, e
essa informacéo consta em livros, programas televisivos e em exposicdes em
museus tematicos. Camara (2004, p. 15), por exemplo, afirma que a cachaca
“[...] foi inventada no litoral paulista, na terceira década do século XVI",
juntamente com a implantacdo dos engenhos de acguUcar, entre 1533 e 1534,
Assim, Camara (2004) relaciona diretamente a produg¢do da bebida alcodlica
feita da cana-de-agUcar a implantagdo de engenho de cana no pais.

Conforme Freyre (1968, p. 115), os primeiros engenhos de cana no litoral
do Nordeste se iniciaram em Itamaracd, de forma irregular, em data anterior a
1535, e, nos arredores de Olinda, o primeiro engenho regular, o Nossa Senhora
da Ajuda. Logo, € também possivel que nesses engenhos, situados nas areas
da regido Nordeste, precisamente em Pernambuco, tenha se iniciado a produgé&o
de aguardente de cana. Prado (1962, p. 58) afirma que “[...] criaram-se primeiro
os engenhos de Séo Vicente e Pernambuco, mais tarde os da Bahia.”

O engenho Ceregype, instalado no Recdncavo baiano, na gestdo do
Governador Geral Mem de S&, em 1622, passou a pertencer aos jesuitas, e
produzia apenas acUcar e adquiria a aguardente até 1651, quando passou a
produzi-la. “A aguardente adquirida e depois fabricada no engenho era para
consumo dos negros, durante o inverno ou quando estavam doentes.” (SOUTO
MAIOR, 1970/71, p. 35)

A cana-de-agUcar possibilitou a producdo da bebida alcodlica, seja,

inicialmente, por meio da fermentagdo, com a garapa que azedou, seja, como
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consequéncia, e 0 passo seguinte, pela destilagdo, que gerou a aguardente. As
praticas relacionadas a destilagdo da cana-de-agucar se configuraram como
mais produtivas e proveitosas que as da sua fermentagéo, e isso se deu, dentre
outros motivos, pela melhor assimilagdo dessa pratica com a graminea. Com a
fartura da cana, e nas vezes em que havia a possibilidade da feitura do acucar
dar errado, devido & cana ser fraca, o que implicaria na baixa qualidade do
acucar, tinha-se, como alternativa, seguir com a destilacdo do caldo. A
aguardente de cana era uma bebida barata, com teor alcodlico acentuado e que
agradou a muitos, independentemente da posicdo social que ocupavam na

sociedade colonial.

2.1.2 Do cauim atiquira

Nesse contexto de produgdo de bebida alcodlica em terras brasileiras,
destaca-se o fato de que os povos indigenas ja lidavam, em suas préaticas
culturais, com bebidas, ao fermentarem raizes, frutas, cereais. A mais conhecida
€ 0 cauim a base de mandioca, mas havia também, por exemplo, a producéo da
bebida utilizando-se do milho ou o avati. O viajante Jean de Léry (1961, p. 104),
um pastor calvinista, que chegou ao Brasil em 1558, em nota, afirma que o cauim
€ uma “[...] denominacdo mais ou menos genérica das bebidas fermentadas:
cauim de mandioca doce, cauim de ananas, de caju, de milho, etc.”

A producéo de bebidas alcodlicas feitas pelos indigenas foi amplamente
retratada por Cavalcante (2011a, p. 58), na secéo: “Vai ver que foi o indio”. O
autor afirma que eram especialistas em fabricar bebida alcodlica e segue
apresentando uma lista de produtos que poderiam embasar essa bebida, como
“[...] frutos, sementes, raizes, tubérculos, bulbos, cascas, etc. [...]".

Na referida segéo, Cavalcante (2011a, p. 58) suscita a possibilidade de
terem sido 0s povos originarios os primeiros a fermentarem a cana-de-acucar:
“Nao esta descartada a hipétese de que quem descobriu o vinho de cana (caldo
de cana fermentado) como bebida alcodlica foram os indios [...]” e sustenta a
suposigéo apresentando uma citacdo de Azevedo (1958, p. 51), que afirma que

os indigenas trabalharam nos engenhos.



48

Tbédas essas atividades, porém, de producdo e de transportes, na
lavoura e nas fabricas, nas estradas e nos portos, exigiam uma copiosa
mao-de-obra, que se constituiu primeiramente de indios reduzidos ao
cativeiro e, depois, de escravos de Guiné e de outras proveniéncias.
(AZEVEDO, 1958, p.51)

Sabe-se que o povo indigena foi escravizado, desde o inicio da era
colonial, e, sobre isso, Ribeiro (1995, p. 98) afirma que: “A escravidao indigena
predominou ao longo de todo o primeiro século. S6 no século XVII a escraviddo
negra veio sobrepuja-la, [...].” Para fundamentar essa afirmacgéo, Ribeiro (1995)
segue citando habilidades dos indigenas, que foram aproveitadas nesse periodo,
para a execugéao de trabalhos diversos nos engenhos, como transportar cargas
e pessoas, cacar, pescar, serem guerreadores, realizarem trabalhos artesanais
e trabalhos no cultivo e no preparo de alimentos. Acrescenta que “A funcéo
bésica da indiada cativa foi, porém, a méo de obra na producéo de subsisténcia.”
(RIBEIRO, 1995, p. 99) Como é sabido, o agucar, além de ter sido um produto
de exportacdo, como informa Prado Janior (2011, p. 167), servia para a
subsisténcia, juntamente com outros produtos advindos da lavoura, que eram
consumidos internamente.

Logo, como se V&, os povos indigenas, devido ao contato com a cana-de-
acucar, aliado as préticas tradicionais e experiéncias culturais na producgdo do
cauim, podem ter realizado, naturalmente, o processo de fermentacdo da cana-
de-acucar, em algum momento em que foram escravizados nos engenhos de
cana. Mas como ja se afirmou aqui, ndo ha documentos que comprovem tal
hipotese.

Uma abordagem a respeito do percurso das bebidas alcodlicas no Brasil
é trazida por Figueiredo e Venancio (2005, p. 49) que afirmam que, no litoral, o
caium “[...] foi rapidamente substituido pelo vinho portugués e, em seguida, pela

jeribita.” Até ai ndo ha qualquer novidade, visto que o fluxo ja sabido é:

bebida dos indigenas bebida dos portugueses bebida brasileira.

Contudo, os autores, ao tratarem do caminho das bebidas alcoélicas no
interior do pais, trazem a informag&@o de que, na Capitania de S&o Paulo, por
exemplo, ndo houve desenvolvimento da cultura canavieira e, como a regiéo era

muito pobre, era deficiente o fornecimento de produtos portugueses. Por isso,
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como consequéncia, afirmam Figueiredo e Venancio (2005, p. 49) que “O
resultado dessa combinacdo foi ndo sé a sobrevivéncia da bebida indigena,
como também sua adogéo pelos portugueses [...]", nesse caso, de caium a base
de milho, que, posteriormente, derivou a produgéo de um destilado de milho.
Os relatos de viajantes europeus a terras brasileiras, no século XVI,
permitem que sejam conhecidas formas de confec¢do das bebidas dos
indigenas. A respeito das etapas de se preparar o cauim, Staden (2011, p. 164),
em sua obra, no capitulo XV, denominado “Como produzem as bebidas com as

quais se embriagam, e como tratam o assunto”, afirma que

S&o as mulheres que preparam as bebidas. Usam raizes de mandioca
e cozem-nas em grandes panelas. Quando esta cozido, retiram a
mandioca das panelas, despejam-na em outras panelas ou vasos e
deixam que esfrie um pouco. A seguir, meninas sentam-se ao redor e
a mastigam; colocam o mastigado num vaso especial. (STADEN, 2011,
p. 164)

Sobre a prética de ingestdo de bebidas alcodlicas dos povos originérios,
afirma Staden (2011, p. 99) que, nas cerimdnias antropofégicas, “[...] quando
querem comer um homem, prepararam uma bebida de raizes que chamam de
cauim. Somente depois da festa da bebida é que o matam.”

Léry (1961, p. 106), ao tratar da bebida dos indigenas, afirma que a
mandioca, além de servir como o principal alimento, também era utilizada na
feitura da bebida alcodlica. Relata o autor que essa atividade era realizada pelas
mulheres, acrescentando que, de forma nenhuma, se contava com O
envolvimento dos homens na preparacdo do caium, pois acreditavam que, se
mastigassem a matéria-prima de que se fazia a bebida, ndo sairia de boa
qualidade, além de ser, para eles, uma prética indecente as pessoas do sexo
masculino.

Assim como Staden (2011), apresenta Léry (1961) uma descricdo
detalhada dos procedimentos de feitura da bebida, da qual se destaca a pratica
de, ap6s a mandioca ser mastigada e jogada em outra vasilha, ocorrer uma nova
fervura, em que essa base é mexida até ficar bem cozida. S6 depois disso € que
ocorre a fermentacéo, que, segundo Léry (1961, p. 106), se da “[...] em vasos de
barro de capacidade igual a uma meia pipa de vinho Borgonha. Quando tudo

fermenta e espuma, cobrem os vasos e fica a bebida pronta para o uso.”
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Esse processo € o mesmo realizado tanto para a bebida a base de
mandioca quanto para a de base do milho. Segundo esse viajante, o cauim é
turvo, espesso “[...] como borra e tem como que o gosto do leite azedo. Ha caium
branco e tinto tal qual o vinho.” (LERY, 1961, p. 106)

Sobre a mastigagéo do cauim, Figueiredo (2011, p. 56), em nota, explica
que essa pratica deve ocorrer, porque “[...] a mandioca ndo contém carboidratos
simples livres. Por isso, os indios mastigavam as raizes e depois cuspiam-nas
num recipiente onde, ai, sim, elas comegavam a fermentar.” O autor classifica
esse método de fermentacdo como inteligente, visto que “[...] a saliva humana
contém ptialina, uma enzima capaz de quebrar o amido em moléculas mais
simples e aptas a se transformarem em &lcool.” (FIGUEIREDO, 2011, p. 56) De
forma mais simples e direta, Cascudo (2016, p. 63) informa que “A mascacéao de
frutos, féculas, raizes, para obtencdo de bebidas, jugo técnica mais adiantada,
fazendo a ptialina atacar os amidos, obtendo o aguUcar”, o que acarreta na
transformag&o em alcool.

A produgédo da bebida dos indigenas se dava durante todo o ano e em
grande quantidade, devido a fartura proporcionada pelo plantio e pela colheita
da mandioca e do milho. Portanto, a pratica da cauinagem® ou o cauinar'®
contava com uma grande quantidade de potes da bebida, disponiveis para serem
consumidos por todos os envolvidos nos rituais e/ou em momentos festivos. O
consumo do cauim pelos indigenas se dava em grupos, quando se reuniam em
momentos especificos, que, as vezes, duravam dias. Citam-se exemplos de
oportunidades para se reunirem e beberem o cauim: ritos e rituais culturais,
saudar a chegada de um visitante, momentos de diverséo, solenidade em que
matavam prisioneiros para serem por eles deglutidos em rituais antropofagicos,
nos quais, em homenagem ao inimigo morto, dangavam e bebiam, além de assar
as suas partes e oferecé-las aos visitantes, como relata Léry (1961), no decorrer
de sua narrativa.

A respeito dessas praticas de consumo de bebida alcodlica, por parte dos

povos originarios, Prado Junior (2011, p. 107) aborda, em nota!!, que ha o

9 Termo citado por AB’'SABER et al. (2011, p. 94).

10Termo citado por Léry (1961, p. 106).

Halgumas nacdes indigenas, no seu estado nativo, empregam bebidas alcodlicas e se
embriagam. Mas isto é excepcional, sé por ocasido das festas e ceriménias. E quase um rito que
se repete de largo em largo. A colonizagdo tornou a embriaguez do indio um estado permanente.
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reconhecimento de que o consumo excessivo o0s levava a embriaguez, contudo
restringe esse fato & excepcionalidade nos momentos de festas e cerimdnias.
Conforme o autor, a colonizagdo tornou frequente a embriaguez do indio, pois
“Depauperam-nos os vicios que a civilizagdo lhes traz: a embriaguez é o mais
ativo deles. A aguardente se revelara o melhor estimulo para levar o indio ao
trabalho: a colonizagé@o se aproveitara largamente dela.” Sobre esse assunto,
Mott (2010), abordando questdes referentes aos indigenas, em partes dos
séculos XVIII e XIX, apresenta informagBes como a inser¢do de vicios com a

bebida destilada da cana-de-agucar, nos indigenas, por parte dos portugueses.

Além das mortandades e persegui¢cfes aos indios ndo apenas aos
gentios brabos, mas inclusive aos mansos e domeésticos — um dos
fatores que mais sensibilizam os contemporaneos denunciantes da
prepoténcia e crueldade dos civilizados, era o efeito catastréfico
causado pelo aguardente nas populacdes ativas. (MOTT, 2010, p.
268)12

Conforme Mott (2010, p. 270), a cachaca, uma fascinag¢éo dos indios, era
utilizada pelos homens brancos como um elemento para amansa-los, para que,
por meio da motivacdo do vicio, pudessem ser explorados. Em algumas aldeias,
havia o plantio da cana-de-acucar, contudo ndo ha documentacao que comprove
que os indigenas produziam a pinga, “[...] mas o que é certamente provavel, seria
0 uso da garapa fermentada, a moda do tradicional cauim, que apesar de mais
fraco que a cachaca, também embebeda quando tomado em boa quantidade.”
(MOTT, 2010, p. 269-270)

O que se tem como um fato é que bebidas alcodlicas fizeram parte da vida
dos povos originérios e que a quantidade, nos momentos de consumo, era
sempre grande. Figueiredo e Venancio (2005, p. 17) trazem, por exemplo, uma
observacgéo a respeito da preocupacédo dos jesuitas, a partir de 1555, em suas
miss@es, com o0 abuso no uso do cauim pelos indigenas.

Como fruto histérico e cultural da prética da fermentacdo da mandioca
pelos povos originérios e, por meio de sua destilacdo, atualmente, ha uma bebida

alcodlica a base de mandioca, que é produzida no Maranh&o e que se chama

12 pontuacdo conforme o texto original.
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tiquira. Esta claro que, na legislac&o vigente®® e na consciéncia dos produtores
dessa bebida, se trata de uma aguardente e ndo de cachaca, como traz o Sr.
Jodo Moraes: “Tiquira é tiquira”. Sr. Jodo é produtor da tiquira Timbotiba,
confeccionada no municipio de Santa Rita (Maranh&o). Em reportagem sobre
essa tiquira, disponivel no You Tube!4, o empresario mostra o passo a passo dos
processos da produgao dessa aguardente.

Como explica e demonstra, a primeira etapa da producédo da tiquira é o
cozimento da mandioca, exatamente como feito na tradig&o indigena e como fora
relatado pelos viajantes citados. Como a mandioca ndo possui agucar natural, ja
que é constituida de amido, é necessario cozinha-la, para transformar o amido
em agucar. Apds o seu cozimento, passa-se para a fase da fermentacdo, em que
o acgucar do amido é transformado em alcool, assim como ocorre com a cachaca,
em que o aguUcar da cana é transformado em alcool. Nesse processo de
fermentacéo, é necessario que o mosto da mandioca atinja o grau zero brix, ou
seja, que o caldo esteja totalmente zerado de agUcar, estagio em que se
considera ndo ser mais possivel obter o &lcool, pois, como se sabe, para se obter
o alcool na fermentacao, € preciso ter aclcar. A partir de entdo, o liquido esta
pronto para ser alambicado, o que ocorre em alambique de cobre, onde é
realizada a destilagéo do élcool resultante dos dois processos anteriores.

Tiquira esté registrada como aguardente de mandioca nos trés dicionérios
da lingua portuguesa consultados para a elaboracdo desta tese e, nas trés obras,
nao é considerado sinbnimo de cachacga. Além disso, no Dicionario folclérico da
cachaga, de Souto Maior (2013, p. 121-122), consta essa bebida como “Cachaca
da mandioca, que resulta da destilacéo do liquido em que foi dissolvido o beiju-
agu, [...] Area geografica: Maranhao, Nordeste.” Calasans (2014, p. 196) registra
tiquira como aguardente de mandioca, além de citd-la como nome-marca de
aguardente.

Conforme os registros em obras especializadas e em dicionérios, tiquira
€ uma aguardente, mas ndo é cachaga e o ponto principal da afirmacgéo é a sua

matéria-prima. Contudo, parece que essa aguardente, no senso comum e de

13 Decreto n° 6.871, de 4 de junho de 2009, que Regulamenta a Lei n¢ 8.918, de 14 de julho de
1994, que dispde sobre a padronizacédo, a classificacdo, o registro, a inspecao, a producao e a
fiscalizacédo de bebidas.

14 Informages disponiveis em “Zé Cirilo na TV" (2014).
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forma generalizante, & conceptualizada como CACHACA, o que levou, por
exemplo, o citado Sr. Jodo Moraes reforgar, em sua fala, o discurso em que
afirma e reafirma que “Tiquira n&o é cachaca.”

No exemplo 1, tem-se o0 entrevistado homem da faixa etaria Il, do ensino
fundamental de Balsas (32) — MA, que citou a tiquira em sua resposta e que
parece compreendé-la como cachaga, embora saiba que é feita da mandioca.

Além disso, refere-se a bebida como a que é utilizada pelos indios, a saber:

() [--]
INF. — Ai a cachaca. Que é assim que chama, cachaca.
INQ. — Chama assim.
INF. — Tem uma de mandioca que eu ndo estou lembrado o nome dela
agora, né? Mas eu tenho esse nome agora... que € dos indio.
INQ. — Ah! Feita com mandioca. Essa...
INF. — E de mandioca. Dos indio, é... tiguira. Parece que é Tiguira.
INQ. — Feita com mandioca.
INF. — E, n&o, ndo é tiguira, é tiquira.
INQ. — Tiquira? Com a mandioca.
INF. — E. Tiquira. E. Essa, os indio usa muito. E.
INQ. — Ainda hoje?
INF. — Usa.

Essa relag@o sinonimica entre a bebida a base de mandioca com a de
cana-de-acucar se d4, como consequéncia de fatos ancorados em um espago
histérico de forma muito complexa, visto que houve entre elas, por exemplo, uma
interagdo entre povos de origens distintas, o que proporcionou a convivéncia de
diversas praticas culturais que envolviam as bebidas alcodlicas.

Como ja se viu, muitos elementos fisico-quimicos distinguem as duas
bebidas, mas ha um que as aproxima, além do fato de serem fermentadas e
destiladas: ambas gozaram de avaliagdes negativas associadas ao status das
pessoas que as consumiam, o que, muito provavelmente, as levou a ndo serem
categorizadas como boas bebidas, ou melhor, como bebidas requintadas.

Figueiredo e Venancio (2005, p. 50-51) explanam que “No Maranhé&o,
desenvolveu-se uma aguardente nativa, a tiquira, feita de mandioca e muito
apreciada pela populacéo pobre.” E, sobre a aguardente de cana, afirmam, como
outros autores ja o fizeram, que “A cachaca, para o bem e para o mal, tendia a
ter entre os pobres e escravos seus mais fiéis adeptos”. Com isso, se vé&, mais
uma vez, uma movimentagdo metonimica, em duas vias, entre o produto e 0s

seus consumidores prototipicos, ao serem identificados com o produto, seja por
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diversos motivos, dentre eles, o seu baixo custo e a frequéncia de uso. Como
consequéncia, possibilitou-lhes vivenciar uma contiguidade identitaria entre as
duas bebidas, que se apresenta muito bem plasmada, quase que engessada, a
partir da qual se criaram muitos frames dificeis de serem reorganizados, mas
ndo impossiveis de recategorizar e conceptualizar as bebidas.

O caminho da mudanca, para ambas, que se adotou, declaradamente, foi
o de melhoria em sua qualidade, favorecendo elevar o prego e assim redirecionar
o perfil do seu publico consumidor, o que n&o significa dizer que o consumidor
de baixo poder aquisitivo deixou de consumi-las, visto que hé tiquira e cachaca
de todo prego, logo, atendem a varios tipos de bebedor. Esses pontos comuns,
acrescido ao fato de ambas serem aguardentes, destiladas, de serem
consideradas bebidas fortes, possibilita e favorece que sejam conceptualizadas
e categorizadas como CACHACA, que se comporta como um termo geral e como
uma hiperonimia para muitas bebidas alcodlicas destiladas, mesmo que
contrariando as determinacdes legais.

Como uma pauta de reivindicagéo, a qual se pode considerar até de teor
politico, € comum se lerem e ouvirem afirmagdes que se direcionam a afirmar
que atiquira € a verdadeira aguardente brasileira. Em matéria especifica, no site
Mapa da cachaga (2011a), tem-se, por exemplo, a seguinte afirmagéo: “Os mais
conservadores dizem que a tiquira é a verdadeira aguardente brasileira, ja que
a mandioca é genuinamente nacional.”

Numa primeira leitura, parece até justa essa reivindicacao, visto a logica
de que se trata de uma aguardente cuja matéria-prima é nitidamente nacional.
Mas, aprofundando-se no assunto, entende-se que tem de se pensar que nao
se trata apenas de uma questéo légica deterministica, que se pode ter, partindo
das seguintes informagdes:

A) A mandioca é uma matéria-prima brasileira.
B) A tiquira é feita da mandioca.

Assim sendo, seria l6gico afirmar, com base em “p g”, como aborda
Favero (2002, p. 37), em que “a proposicdo A implica necessariamente a
proposicdo B”, resultando na seguinte ideia: se a mandioca € brasileira e a tiquira
é feita da mandioca, logo a tiquira € a verdadeira cachacga nacional. Mas néo se

trata de uma implicagdo puramente légica, sem levar em consideragéo os fatos
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histéricos que envolvem as duas bebidas, incluindo os diferentes contextos
linguisticos e socioculturais em que estiveram presentes.

Del Priore (2005, p. 81) afirma que, “Durante a Il Guerra mundial, com
soldados americanos instalados em bases militares cedidas pelo governo
brasileiro, no Norte do pais, 0 consumo de tiquira entre os gringos era ‘um must™.
Contudo, a relevancia da participa¢do da aguardente de cana-de-agUcar na vida
de povos que constituiram a historia do pais deve ser considerada para que seja
o destilado nacional, pois diz respeito a fatos vivenciados, desde o trabalho
forcado dos povos escravizados, o uso generalizado da bebida como forma de
acalento e até de alimento motivador para suportar as muitas horas de trabalho
e a saudade da terra de onde foram retirados a forga.

A cachaca foi simbolo de resisténcia contra o imperialismo e autoritarismo
portugués, por meio de condug¢des reivindicatérias. Além disso, um forte
argumento circula no fato de a aguardente de cana ter agradado a um nimero
muito grande de consumidores, o que significa que se popularizou, sendo uma
bebida do povo, que recebeu e ainda recebe muitas atribuicdes sinonimicas.
Portanto, ndo se vé pertinéncia nessa reivindicacdo, j& que é a cachaca, a
aguardente de cana, que faz parte da histéria de grande parte dos brasileiros e
de todos aqueles que estiveram nesse pais, a partir do século XVI. Com isso,
nao se esta, de forma alguma, desmerecendo a tiquira, pois, como se viu, € uma
bebida proveniente dos povos originérios e, acima de tudo, merece todo o
respeito.

Quanto a indiscutivel popularidade da cachaca, como demonstra
Calasans (2014, p. 57), acerca do acervo do folclore rimado que trata dessa
bebida, tem-se que “[...] os cantadores brasileiros ndo olvidam a cana-de-agucar
nas suas loas a mindorra®®.” Logo, versos como os que seguem, advindos da
voz popular, carimbam a ancestralidade, popularidade e importancia da bebida
alcodlica feita da cana-de-aglcar, por meio de uma das mais genuinas

manifestacfes de expressdo do ser humano: a metafora ontoldgica.

A cachaca é coisa boa

Ninguém pode duvida

Ela é filha do alambique

Neta do canavia. (CALASANS, 2014, p. 59)

15 Aguardente de cana, cachaca.
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2.1.3 Constituicdo cultural e politica: a bebida, as pessoas, o preconceito

7

A trajetoria da cachaca € repleta de sensacdes e reacdes, desde os
tempos remotos, quando era degustada como bebida fermentada, até avancar e
obter muito sucesso, ao compor o seleto rol dos melhores destilados do mundo:
o de base da cana-de-acgucar, que, como se sabe, ora foi chamada oficialmente
de aguardente de cana, ora de cachaca.

Essa aguardente acompanhou a vida de muitos ocupantes/residentes do
Brasil, desde o ciclo do plantio e da comercializacdo da cana-de-agUcar e, como
assevera Azevedo (1958, p. 13), “[...] ndo podemos deixar de pensar na
influéncia que a civilizacdo do acucar exerceu, durante mais de trés séculos,
sobre a vida e a organizagdo politica do pais [...]. Corroborando com o
estabelecimento dessa influéncia, como cita o autor, ha um enredamento de
praticas culturais originadas da implantagdo estrutural dos engenhos,
constituidos de instalagdes fisicas funcionais, como a casa-grande, a capela, as
moendas, as caldeiras, a casa de purgar, as senzalas, os canaviais, as oficinas,
as estrebarias, que, no conjunto, promovem organizagdes especificas. Percebe-
se que, nessa complexa estruturacdo, ndo apenas se produzia agucar, mas se
constituia uma rotina socialmente disposta em hierarquias, em que afazeres,
necessidades, insatisfagdes, sofrimentos, conquistas, se faziam presentes.

No movimento funcional das personalidades integrantes do engenho,
havia, ativamente, o tecer de uma cultura ou de culturas, promovidas por
convivéncias diarias, em um mesmo espago, cujas regras sociais se
estabeleciam por meio de variaveis, como as exigéncias dos senhores,
acrescidas da coexisténcia de habitos historicamente j& firmados em cada vida
pregressa de seus subordinados, e que se faziam presentes tanto
individualmente quanto em coletividades. Como aborda Laraia (2008, p. 24), o
ser humano, na formagéo da cultura, revela-se capaz de romper suas limitagoes,
e, conforme a antropologia, “[...] a ‘cultura age seletivamente’, e n&o
casualmente, sobre o seu meio ambiente [...]".

Portanto, no conviver desse coletivo, cada um tinha o seu papel, e,
evidentemente, constavam, nas condi¢cdes de convivéncia entre o senhor de

engenho com a sua prépria familia, com os agregados e com 0s seres
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escravizados, as imanentes diferenciagbes entres os membros de cada um
desses segmentos. Como bem atesta Prado Junior (2011, p. 154), “O engenho
€ um verdadeiro mundo em miniatura, em que se concentra e resume a vida toda
de uma pequena parcela de humanidade.” Esse € um dos passados do povo
brasileiro; essa é uma de suas raizes socioculturais.

Vidas pulsavam nos engenhos e neles, paralelamente, se estabeleceu
uma agua da vida, que partiu de um complexo universo socioecondmico e
cultural e se firmou, com o passar do tempo, como um recurso bem
fundamentado, ajustado ao gosto e ao jeito de ser brasileiro. A aguardente de
cana foi utilizada, desde muito cedo de sua feitura, como elemento essencial a
diversdo e, no decorrer do tempo, como: alimento energético para 0S povos
escravizados; produto de trabalhos informais, ao ser vendida em tabuleiros por
negras ambulantes aos clientes alforriados; elixir de cura; elemento de préticas
religiosas; e, consequentemente, mote de adagios, anedotas e cangdes. Motivou
e promoveu atos reivindicatorios e revoltas, participou de comemoracdes de
conquistas que subvertiam a ordem “logica” dos mandos e desmandos dos
portugueses, que, dentre outras coisas, impunham o consumo da carissima
aguardente do Reino.

De uma forma geral, trata-se de uma historia repleta de preconceitos,
estigmatizacdes, mas também de celebragBes que propiciaram se fazerem
muitos brindes! Com o passar do tempo, compreenderam os lusitanos o valor e
a popularidade da aguardente da terra, e a ela se renderam ao visionarem a
possibilidade de obtencéo de altos lucros, a partir de taxa¢6es de impostos, que
geraram muitas insatisfacoes. Era a velha formula da exploracdo empreendida
em um “novo” produto aceito pelos mercados internos e externos.

Em 1639, uma provisdo emitida na Bahia proibiu qualquer pessoa a
realizar a fabricagdo da bebida, nos alambiques, em todo o estado do Brasil,
apresentando, como principais motivos, conforme Figueiredo e Venancio (2005,
p. 29), “[...] a quebra na arrecadac¢&o dos dizimos sobre o acUcar, violéncia entre
0s escravos sob o efeito da bebida e diminuigdo no consumo do vinho portugués,
cuja arrecadagdo era essencial para manter a defesa das cidades coloniais.”
Mas, é claro que esses argumentos ndo convenceram os produtores, o que levou
a ordem ndo ser cumprida. Salienta-se que esses trés motivos apresentados

também permearam nas futuras acdes proibitivas, pois cresceram 0s prejuizos
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no escoamento do vinho portugués e na consequente obtencéo de lucros tanto
com o agucar como com o fermentado de uva.

Em 1649, Portugal proibiu a produgéo e a venda da cachaca no Brasil, por
meio da Carta Régia de 13 de setembro de 1649. Essa proibicdo se deveu ao
fato de o liquido ardente ter avancado muito no gosto popular, desbancando o
vinho portugués. Excluidos a proibicdo estavam os povos escravizados dos
engenhos e os habitantes da Capitania de Pernambuco, com o objetivo de evitar
a insatisfag@o dos senhores de engenho que se mostravam favoraveis a Coroa
Portuguesa. (AMARAL, 2017, p. 125)

Tem-se, nesse contexto, a Companhia Geral de Comércio do Brasil
fazendo pressdo para garantir o abastecimento, na Colonia, de produtos
importados de Portugal, dentre os quais, cita-se o vinho. Conforme Cascudo,
(1986, p. 24), “Os vinhos de Portugal sofreram as consequéncias da predilecédo
popular. Diminui¢cdo sensivel e depois alarmante da exportac@o.” As proibicoes
referentes a cachaca néo tiveram sucesso por varios motivos, mas, o principal
concentra-se no fato de, paulatinamente, a bebida passar a fazer parte do
cotidiano da populacéo, tornando-se impossivel conter a caminhada populosa e
de sucesso da aguardente da terra, que ndo sucumbiu para ceder espago ao
vinho portugués. Silva (2008, p. 30) afirma que “Devido ao crescente comércio
da cachaca, mesmo na época da proibicdo, houve uma proliferacdo de
alambiques clandestinos na regido, que chegou a ter cerca de 150 engenhos.”

Estabelece-se uma classica luta entre a ordem legal e a vontade do povo,
suposto elemento mais fraco ou vulneravel ao cumprimento de leis, em que se
tem a paulatina popularidade da bebida versus os interesses comerciais, que
impuseram determinacfes que vieram “de cima”, sem levar em consideragéo,
inicialmente, aspectos culturais provenientes da populacdo em questdo. Nesse
ambiente, interesses de comerciantes da colénia motivaram a subversdo da
ordem, implantando ou até ratificando a pratica de clandestinidades.

Como o vinho do mel era moeda de troca de traficantes de povos
escravizados africanos, foi esse mais um fator que fez com que néo se cumprisse
a risca a determinacédo de 1649, porque, como aborda Figueiredo (2011, p. 29),
era dificil fechar neg6cio sem a cachaga. O alto teor alcodlico da bebida, em
comparacdo aos fermentados, agradava muito aos povos de Africa, o que

favoreceu que fosse item preferido a ser utilizado pelos traficantes.



59

A colbnia compreendeu que poderia taxar a aguardente por meio de
subsidios obtidos nos consumos interno e externo, contudo essa pratica sufocou
0S seus produtores e comerciantes, visto que se tornou uma motivacéo
desenfreada para sanar os varios problemas da col6nia. Portanto, acrescidas as
proibicdes, a Coroa portuguesa também taxou a bebida, com o objetivo de “[...]
tornar 0s negocios demasiadamente onerosos, até inviaveis.”, como informa
Cémara (2004, p. 20), que traga o periodo de 124 anos, de 1635 a 1759, em que
“[...] dezenas de revoltas populares eclodiram em todo o pais, em favor do direito
de produzir, vender, comprar, exportar, estocar e consumir a cachacga.”

Dentre as revoltas, cita-se a que durou de novembro de 1660 a abril de
1661, no Rio de janeiro, a “Revolta da cachaga”, “[...] quando 112 senhores de
engenho ndo aceitam a proibig&o de fabrico e comércio do ‘vinho de mel de cana’
[..]” (CAMARA, 2004, p. 20), desbancando a determinacdo imposta em 1649.
Foram suspensas as proibigcdes, ao se perceber a sua ineficiéncia, visto que a
produgéo continuou ocorrendo clandestinamente, por isso “[...] O rei D. Afonso
VI, sob a regéncia da rainha D. Luisa de Gusméao, suprimiu a proibigcéo,
inoperante, ineficaz, desastrosa.” (CASCUDO, 1986, p. 25)

As tributagBes das cachagas eram dificeis de serem cobradas, por isso,
muitas vezes, se tornavam inviaveis. Tinham como objetivo arrecadar recursos
para solucionar problemas da Coroa Portuguesa, dentre os quais, citam-se a que
ocorreu para reconstruir a cidade de Lisboa, devido ao terremoto que abalou
essa cidade em 1756, e o subsidio literario, criado em 1759, ap6s o Marqués de
Pombal expulsar os jesuitas dos territorios portugueses, para pagamento dos
atuais responsaveis pela educagdo, os professores “ndo religiosos”, e das
despesas escolares, a partir de entdo. (TRINDADE, 2006, p. 43)

Em 1679, volta a ser proibido o comércio da cachaca no Atlantico Sul,
devido & péssima qualidade da bebida, & qual foram atribuidas
responsabilidades por mortes de soldados, de homens brancos e negros,
incluindo as enfermidades por ela provocadas. Dom Pedro Il reconheceu o
estrago e, em 8 de abril desse ano, publicou, no Brasil e em Angola, uma lei que
proibia o uso da aguardente em Angola. Contudo, mais uma vez, se fez dificil o
cumprimento da lei, visto que a jeribita, como era chamada “[...] j& havia caido

no gosto dos negociantes e consumidores em Angola e enchiam os porfes dos
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tumbeiros que atravessavam o Atlantico para movimentar o trafico de escravos
na Africa Central.” (AMARAL, 2017, p. 128)

Apenas em 1695, a jeribita foi liberada em Angola, apés questionamentos
a respeito da veracidade das mortes atribuidas ao consumo da bebida, sem
negar-lhe a condi¢cdo de que o excesso prejudicava a saude do consumidor. A
liberagé@o se deu ap6s médicos afirmarem que a aguardente era utilizada como
remédio para enfermidades e que ndo causava danos a saude. Amaral (2017, p.
134) apresenta, como ponto de reflexdo, os fatos que levaram tanto a proibicao
da jeribita, em 1679, quanto a sua liberacdo, em 1695, os quais estavam
relacionados a interesses econdémicos, primeiramente, do lado portugués, que
queria impor o consumo de suas bebidas, e, no segundo momento, pelo lado
dos negociantes que lidavam com a producdo da cachaga, a exportagdo da
bebida e o trafico dos povos escravizados.

No decorrer de varios movimentos da histdria do pais, foi a cachaga uma
pauta de luta, configurando-se como elemento da cultura do povo brasileiro, pois
fazia parte de sua vida cotidiana. Conforme Cascudo (1986, p. 45), “Para o
bebedor ndo é uma subalternidade a escolha da aguardente.” E segue o autor
afirmando que “E a bebida-do-povo, aspera rebelada, insubmissa aos ditames
do amavel paladar, bebida de 1817, da Independéncia, atrevendo-se enfrentar o
vinho portugués soberano [...]" Em 1817, ocorreu a Revolugédo Pernambucana,
a que se vincula, conforme Cascudo (1986, p. 31), o padre Jo&o Ribeiro, “[...]
mentor tdo legitimo que se suicidou na derrota, recusou o célix de vinho francés
que lhe oferecia Tollenare, e pediu, para o brinde, aguardente.” Era a cachaca,

como afirma Silva (2008, p. 31),

[...] simbolo da luta contra o dominio portugués. Imbuidos de tipico
nacionalismo, os pernambucanos boicotaram os produtos do reino.
Para ndo consumir a farinha de trigo, chegaram até a substituir o pao
pelo cuscuz e pela tapioca. (SILVA, 2008, p. 31)

Sobre essa insurreigéo luso-brasileira, Del Priore (2020, p. 13) afirma que
“Nas missas passou-se a usar cachaga, no lugar do vinho, e mandioca, no da
héstia, para firmar o sentimento de natividade.”

Mesmo se firmando como uma bebida popular, os dias seguintes da

bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar ndo prosseguiram em atos de glérias e
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emancipacgodes, pois, segundo Feij6 (2001, p. 19-20), foi diretamente associada
aos que viviam a margem da sociedade e que se embriagavam devido as suas
mazelas promovidas pelos sistemas impostos pela Independéncia, pela Abolic&o
da escravatura e pela Republica. Ficou a bebida para escanteio, deixando de ser
simbolo de resisténcia, j& que o centro das atengBes passou a ser as bebidas
europeias dos imigrantes. A referéncia a tudo que fosse vinculado a cachaca
gerou, como consequéncia, o preconceito, sendo assim incluida na lista dos itens
discriminados, bem como os seus apreciadores.

Sobre a cachaga, Camara (2004, p. 23) afirma que “Caluniada e
injusticada pelo Poder e pelas elites, ela ingressou no século XX como a bebida
eminentemente popular, o vinho dos pobres, a dose sagrada do trabalhador.” A
retomada da valorizagéo da bebida surge paulatinamente, e, na Semana de Arte
Moderna, em 1922, “[...] a cachaga volta & mesa, acompanhando pratos
tradicionalmente brasileiros. Desde entdo, passou a inspirar cantigas, trovas,
rezas.” (SILVA, 2008, p. 31) O reconhecimento da presenca da cachaga no
movimento Modernista fez com que, em 2020, nas comemorag¢des dos 98 anos
da Semana de Arte Moderna, o “Movimento Viva cachaga™® tenha promovido
um evento em que ocorreram “Doses de histéria e de cachaca”, em que a
histéria, a literatura e a cachacga foram abordadas no evento.

Mario de Andrade, em Macunaima, obra publicada em 1928, utiliza-se,
em algumas passagens do texto, para se referir a aguardente de cana, das lexias
cachaca, pinga, caninha, abrideira, além de caxiri. Esta, conforme o Grande
dicionario Houaiss da lingua portuguesa, € a bebida fermentada de mandioca; e,
na acepgao 3, consta registrado como brasileirismo informal: “aguardente de
cana; cachaca.” Caxiri também é considerado por Cavalcante (2011b, p. 344)
como sinénimo de cachaga e por Souto Maior (2013, p. 50), como eufemismo de
cachaga. Cita-se a seguinte passagem do texto de Andrade (2017, p. 46), como
exemplo do uso de caxiri e cachaga, ao se referir a participacdo de Macunaima
em um ritual religioso: “E foi Ia que Macunaima provou pela primeira vez o caxiri
temivel cujo nome é cachaca. Provou estalando com a lingua feliz e deu uma

grande gargalhada.”

16 O evento Cachaca e Semana de Arte Moderna — 98 anos, ocorreu em 27 de fevereiro de 2020.
Informac0es disponiveis em: https://www.sympla.com.br/cachaca-e-semana-de-arte-moderna---
98-anos-2702___786570#info. Acesso em: 18 out. 2021.
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Conforme Silva (2008, p. 31), a cachac¢a “Chegou a ser tema de musicas
populares, nos sambas, marchinhas, frevos e serestas, como parte integrante da
realidade histérica e social brasileira.” Samba e cachaga sdo dois elementos que
fazem parte da constituicdo histérica da cultura do Brasil e que se encontraram,
por meio dos bebedores-compositores sambistas, fazendo surgirem obras que
constituem a raiz do povo brasileiro. Essa parceria pode ser vista no curta-
metragem brasileiro D4 licenga de contar, lancado em 2015, dirigido por Pedro
Soffer Serrano, que aborda, na narrativa, histérias e composicdes de um dos
maiores sambistas do Brasil, Adoniran Barbosa.

A bebida alcodlica feita da cana-de-agucar € vinculada ao samba, simbolo
nacional, que, assim como ela, também, tem associacfes estereotipadas a
classe social de baixa renda, aos moradores das favelas e dos morros, ao
homem malandro, irresponsével. Trata-se de outra associagdo no ideario do
povo brasileiro, a intima relacdo da bebida ao malandro, ao descontrolado
bebedor, o pinguco e, com isso, carrega o estigma atribuido a essas pessoas,
que deixaram nela marcas adjetivais como bebida de seres irresponséaveis, sem
prestigio social.

Se o0 povo propagou a cachaca e o samba, por meio de suas historias de
vida, é merecedor de louvor, ja que se tratam de dois vetores qgue movimentam
favoravelmente ao Brasil a economia nacional e internacional. Com isso néo é
dificil pensar que, se dois dos simbolos nacionais do Brasil estdo relacionados a
pessoas internamente estigmatizadas, valorizadas apenas nas conveniéncias
socioecon6mica e politica, sdo esses simbolos igualmente discriminados e,
assim como as pessoas, buscam a sua valorizagéo, o reconhecimento de sua
importancia na condugdo histérica, politica e social do Brasil. Sem a cachaca e
o samba, o Brasil seria outro; ha quem diga, inclusive, que nem existiria.

Exageros a parte, a bebida, as pessoas e o samba merecem respeito e,
se isso ndo acontece como deveria, reflete na autoestima do brasileiro, povo, em
sua maioria, que tem dificuldade de exercer em sua cidadania o direcionamento
ao orgulho de sua pétria, de ser brasileiro. Numa Idgica 6tima, entende-se que,
se ndo se tem orgulho de seu pais, provavelmente, ndo se tera orgulho de suas
representacdes simbdlicas, a ndo ser que algo ocorra em direcdo a valorizagéo.

A cachaga, composta e constituida de alquimia, supera qualquer

suposicédo de que a produzir seja algo mecanico. Embora seja feita com um
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maquinério, a manipulacdo e as dosagens dependem do saber de cada
alambiqueiro ou Mestre alambiqueiro, que implementa o seu modo de manusear
e de realizar a producéo da bebida. Portanto, conforme a sua histéria, que tem
diversas nuances e muitas entrelinhas, a cachaca foi, de fato, uma bebida de
qualidade inferior, que os povos escravizados conheceram no Brasil e que
passaram a bebé-la para se divertir e, antagonicamente, para suportar as
mazelas a que eram submetidos nos trabalhos diérios.

Sobre esse aspecto da bebida, Cascudo (1986, p. 24) traz uma importante

informac&o:

[...] figurava necessariamente como alimento complementar na tragica
dieta das travessias do Atlantico. O escravo devia, forcosamente,
ingerir todos os dias, doses de aguardente, para esquecer, aturdir-se,
resistir. Soldados e marinheiros através do oceano sorviam alcool. Era
um preventivo. (CASCUDO, 1986, p. 24).

Para complementar a informacdo de Cascudo (1986), Souto Maior
(1970/71, p. 35) afirma que “A aguardente adquirida e depois fabricada no
engenho era para o consumo dos negros, durante o inverno ou quando estavam
doentes”. Traz esse autor a informagao de que os negros “Tinham trés refeicdes
por dia e um pouco de aguardente de manha. A primeira refeicdo consistia de
farinha ou pirdo com frutas e aguardente.” (SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 37)

Por muito tempo, foi uma bebida de baixo precgo, declaradamente das e
para as pessoas pobres. Era consumida pelos senhores as escondidas, e, como
se diz, ficava sob suas mesas. Todavia, conquistou seu espago e hoje fica
exposta sobre prateleiras e mesas, juntamente com outros destilados, os
importados, como uisque, vodca, licor. Calasans (2014, p. 63) afirma que houve
uma luta surda entre o senhor branco e o negro escravizado, até a cachaca
alcancar a ascenséo, pois se tinha “O branco a querer beber escondido, cheio
de preconceitos contra a bebida da senzala.” E apresenta uma quadra de um

capoeira baiano, interpretada como uma ironizagao.

Maribondo dono do mato

Carrapato dono da foia

Todo mundo bebe cachaca

Negro de angola s6 leva fama. (CALASANS, 2014, p. 63)
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Em muitas narrativas e relatos dos caminhos da aguardente na historia do
Brasil, se veem assimilacbes de caracteristicas atribuidas a bebida sendo
referidas as pessoas que a consumiam, ocorrendo uma real atribuicdo
metonimica, em que a parte implica na composi¢do da significacdo do todo.
Nesse sentido, tem-se em Camara (2004, p. 101) a seguinte informagéao: “[...]
sendo bebida do povo, ‘da massa béarbara, rude, da plebe inculta’, € um produto
ruim, menor, indigno de ser consumido por ‘pessoas de boa cepa, virtuosas,

abastadas™. Cavalcante (2011a, p. 38) afirma: “[...] cachaca era toda aguardente
de qualidade inferior dada aos escravos ou, devido ao preco baixo, acessivel ao
bolso dos pobres.”

Também néo séo poucas as associacdes da bebida ao habito de ser
consumida pelo ser humano do sexo masculino. Trata-se de um constructo
sociocultural em que frames a esse respeito foram elaborados e refor¢ados,
devido a associac¢des entre a bebida e o seu consumidor mais prototipico. Na
constituicdo da masculinidade, afirma-se, popularmente, como uma forma de
batismo, que: “Para que possa ser considerado um homem, é preciso que o
rapaz se meta numa briga, que saiba tomar cachaga sem fazer careta e apanhar
doenga-do-mundo, com ares de herdi, exagera seu andar angalicado [...]".
(SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 19)

No didlogo entre Inquiridor e Informante do Projeto ALiB, é possivel
verificar essa representatividade. Citam-se dois exemplos para ilustrar, iniciando
com a resposta apresentada pelo homem, faixa etaria 1, de escolaridade
fundamental, da cidade Aracaju (79), em que, em ambos os exemplos, o
inquiridor evoca essa ideia em seu discurso, utilizando-a como recurso refinador
da pergunta, configurando-se como uma estratégia para obter sucesso na
captacéo da resposta a ser apresentada pelo entrevistado.

No exemplo 2 que segue, o inquiridor faz remissdo aos homens, apdés o

informante apresentar, no dialogo, a bebida vinho em sua resposta:

2) [...] INQ. — Além de vinho, que bebida, tem assim que os homens
tomam mais frequentemente?”

[...]

INF. — Cerveja e Dreher.
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Na sequéncia, ocorre como um reforco do que se tem no imaginario
coletivo, de que a cachaca, por ser uma bebida forte, é coisa de “cabra-macho”.
O inquiridor elabora a pergunta, igualmente, utilizando-se do mesmo recurso,
como estratégia para obter sucesso na resposta. Eis 0 que se tem no seguinte
exemplo 3:

3 [--] . .
INQ. — Mas, as vezes tem uns que gostam de uma coisa mais forte,
assim, crua.
INF. — 51.

AUX. — 51 é o qué?
INF. — Pura mesmo.”

Nesse sentido, é possivel pensar que ha, consensualmente, uma verdade
absoluta de que a aguardente de cana circularia apenas nos copos dos homens
ou que apenas pessoas do género masculino estdo autorizadas, socialmente, a
pedir um xote de cachaca. O que certamente ndo € uma verdade, muito menos
uma realidade, pois pessoas de ambos os sexos e de todo e qualquer género
bebem, gostam e apreciam a pinga. Contudo, mesmo com esse entendimento,
levanta-se uma questéo: se, na elaboragéo da pergunta, em vez de se referir ao
homem, o inquiridor fizesse referéncia a mulher, por exemplo, teria obtido
sucesso na resposta do informante? Entende-se que, provavelmente, ndo, pois,
ainda, de forma restritiva e generalizada e preconceituosa, se atribui 0 uso da
cachaca ao universo do masculino, ao dominio de experiéncia de homens, que,
como a bebida, sdo considerados fortes, aguerridos, imponentes, entre outros
adjetivos culturalmente construidos e que circulam no universo do protétipo da
macheza.

Contudo, o crescente interesse das mulheres em consumir a branquinha
possibilita-lhes fazer parte desse ainda fechado dominio da experiéncia,
associado & masculinidade. Essa ressignificacdo podera, por exemplo, ocorrer
em um fluxo natural de consumo e/ou como objeto de marketing da bebida, em
que podem/devem ser vistas, publicamente, dando um trago na caninha. E com
novos frames sendo constituidos que, em enunciados a respeito da cachaca,
podem-se ter sinalizagbes de rompimento dos preconceitos: quando passarem
a se referir a pessoas que frequentam bares e consomem a chamada bebida

quente/forte/crua, sem que seja necessario marcar seus sexo e/ou género.
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Convencionalmente, nesse ambito, de quase excluséo as consideracdes
do consumo por parte das pessoas do sexo e/ou do género femininos, ha quem
diga que, por outro lado, é a cachaga uma bebida de natureza feminina e, assim,
lhe sdo atribuidas adjetivagBes com associacfes estereotipadas, como a de ser
enigmatica, misteriosa, amiga de todas as horas, desviadora dos caminhos dos
homens de bem, que, facilmente, sédo conduzidos ao botequim, a perdicéo e isso
porque aparenta ser uma dama bem-comportada, recatada, perfumada, seja ela
nova ou velha, cujos encantos, corrompem apaixonados. Constitui-se, assim, um
mundo de ideias metaféricas, em que a personificacdo da bebida favorece tais
idealizacdes.

Nesse dominio da experiéncia da bebida, atribuicbes reservadas as
mulheres podem ser consideradas machistas, pois sdo relacionadas a
fragilidade e a docura tdo exigidas ao comportamento e a personalidade
feminina: “[...] a do barril de balsamo é para cabra-macho... a do barril da
adocicada umburana, para senhoras e senhoritas.” (FEIJO, 2001, p. 46) Nesse
caso, tem-se, respectivamente, uma bebida mais forte e uma mais fraca, mais
delicada. Camara (2004, p. 27), ao se referir a cachaga nova saida do alambique,
traz uma citagdo, definindo-a como: “[...] ‘uma mocga fogosa, ensolarada,

esponténea, que canta”, e se refere a cachaga envelhecida como “[...] ‘uma

senhora mais comportada de recato e cerimdnias™, e complementa dizendo:
“Séo bebidas diferentes: cor, aroma e gosto diversos.” E, da mesma forma como
sdo conceptualizadas as mulheres, e, a partir disso, sao ditados socialmente o
seu comportamento, por meio de metéforas ontologicas de personificagdo, vao
se reforgando ideias do ideal feminino que se associam a conceptualizacdo da
cachaca e da cachaca envelhecida.

Alguns adéagios retratam essa visdo da mulher, numa abordagem
pejorativa, como se pode verificar nos que séo citados por Souto Maior (1970/71,

p. 42):

e “Mulher, cachaca e bolacha, em toda a parte se acha.”;
e “Mulher, briga e cachacga, estao sempre na praca.”;

e “Trés coisas espirram um cabra pra fora da cafua: fumaca, goteira
e muié cachaceira.”
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Certas cachagas trazem denominagfes que podem ser consideradas
como referéncias ao universo do feminino, como as que se encontram
registradas em Calasans (2014, p. 150-199): amorosa, angélica, aninha,
baronesa, choro da mulata, dindinha, dona branca, fia do senhor de engenho,
lindinha, maméae de aruana, maria branca, maria teimosa, moga branca, mulata,
santinha etc.; bem como os rotulos da bebida, que trazem nomes-marca, como:
Ana Maria, Cabocla, Camponesa, Diana, Dona Boa, Eva, Feiticeira, Mulata, O
gue é que a bahiana tem?, Pecadora, Rainha, Santa Rosa, Santa Teresinha,
Senhorinha, Sinhazinha, Yaya, entre outros. (CALASANS, 2014, p. 136-142)

Ainda no ambito desse dominio de experiéncia que remete ao feminino,
a cana-de-acucar também é conceptualizada, metaforicamente, como um ser
humano, como constata Serra (2011, p. 158), em sua pesquisa, utilizando-se de
dados coletados pelos pesquisadores do Projeto “Atlas Linguistico do Maranh&o”
(ALIMA). Demonstra o pesquisador que “Os plantadores da cana-de-agucar, em
seu discurso profissional, atribuem muitas caracteristicas fisicas e
comportamentais humanas a cana-de-acucar [...]", dentre as quais, cita a
metafora conceitual: A CANA—DE—ACUCAR NASCE, CRESCE, TEM FILHOS,
ENVELHECE E MORRE. (SERRA, 2011, p. 159) A cana-de-agucar é
personificada e compreendida em termos de ser humano, por isso percebe-se
gue passa pelos mesmos processos de desenvolvimento.

Sobre a personificagéo, afirmam Lakoff e Johnson (2002, p. 87) que “[...]
nos permite compreender uma grande variedade de experiéncias concernentes
a entidades ndo-humanas em termos de motivacdes, caracteristicas e atividades
humanas.” As nossas experiéncias humanas possibilitam-nos realizar e
compreender as metaforas ontoldgicas, em que dois dominios de experiéncias
sdo relacionados, por meio dos quais ocorrem as personificagdes, que s&o
muitas no dominio da experiéncia da cachaca, as quais podem ser visualizadas
nos poemas apresentados nesta segao.

Nesse sentido, Calasans (2014, p. 58) apresenta o que ele chama de
“uma légica conclusdo popular: cachacga é filha da cana” e demonstra com
alguns exemplos de versos em que a personificagéo se faz presente, como filha

da cana e neta do canavial.
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Cachaga, fia da cana

Neta do canavia

Quem se mete muito nela

Oh! N&o va se embriaga

Cachaga, fia da cana

Neta do Canavia

Quem se empurra muito nela

N’alguma coisa é de da. (CALASANS, 2014, p. 58)

Koster (1942, p. 353) em relato de observagdes de festas promovidas por
indigenas, em sua propriedade, afirma que “As mulheres apreciavam aguardente
tanto quanto os homens, inspirando-se com ela, e quando a consumagéao
crescia, cantavam novos canticos e seus movimentos eram mais rapidos”.

Sobre a atuagcdo da mulher nesse universo, Figueiredo et al. (2005, p.
110), apresentam uma pequena entrevista realizada com Cida Zurlo, que é
farmacéutica e bioquimica de formagéo, e considerada a mulher dos sabores,
por formular aguardente composta com ervas. E uma personalidade no universo
da aguardente. Ao lhe ser perguntado se “cachaca é coisa de macho”,
respondeu: “Hoje, as mulheres bebem muita cachaca, e nem precisa ser a
chamada cachaca feminina, fraquinha, com menor graduacéo alcodlica.”

Com Zurlo e tantas outras mulheres que se dedicam ao trabalho e estudo
no universo da cachaga, vé-se um movimento de diluir um tipo de conceito
atribuido & mulher, no qual a ela se vinculam no¢des de fragilidade e fraqueza.
Isso gerou, por exemplo, categorias como bebida de homem e bebida de mulher,
reforcando estereétipos tdo inadequados que a estigmatizou, implicando em
consequéncias sérias que desembocaram na crenga, por exemplo, de
inabilidade para constar no tal universo dos homens. Sim, mulher bebe e faz
cachaga e continua sendo mulher.

A partir de sua histéria, que envolve vincula¢des a géneros humanos,
classes sociais e racas, encontra-se como uma caracteristica marcante da
bebida o valor pejorativo que Ihe é atribuido, sendo um elemento que persiste ha
muitos séculos e que a tornou desvalorizada, mesmo sendo confeccionada em
territdrio brasileiro, e companheira dos povos que moraram no Brasil desde o
século XVI. Nem sempre essa companhia foi explicitadamente declarada, pois,
as vezes, circulava as escondidas, servida em xicaras para disfarcar o gostar
dos senhores pela aguardente: uma bebida mal vista que proporcionava aos

seus adeptos o estigma de serem mal falados. Conforme Figueiredo (2011, p.
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10), os motivos para o preconceito sdo de teor historico “[...] e ndo quimico ou
relacionado ao produto que € a cachaga’; o pré-conceito idealizado sobre a
cachaga partiu de uma generalizagéo e se disseminou por muitos e muitos anos
entre as pessoas.

Souto Maior (1970/71, p. 38), ao abordar o caminho da caninha, que, de
bebida de negro passou a bebida nacional, apresenta versos do cantador José

Adao Filho.

Antigamente quem bebia

Era o negro ou mulato,

Mas hoje gente de trato

Bebe de noite e de dia

Homem de categoria

Tenho visto acontecer

Na rua tonto pender

Dando passadas sem prumo!

Se os grandes lhe ddo consumo

N&o é defeito beber! (SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 38)

E como se combate esse preconceito? O autor direciona a solugéo para
a propagacdo de informagbes sobre a bebida, o que pode impactar
positivamente e colaborar para reverter a ideia errdnea que se tem sobre ela. E
como se faz no combate de todo preconceito, em que a informagéo € uma forte
aliada.

A generalizagdo envolve qualquer cachaga, contudo, como todo produto,
h& as boas e as ruins, e as caracteristicas das que sdo de pior qualidade se
sobrepuseram as de melhor e assim se divulgaram informacgdes sobre a bebida,
as quais, precisam ser desfeitas, para que se propaguem as qualidades da boa
cachaca. Tal generalizagdo se da por um processo metonimico em que as
informagdes do todo sdo comprometidas pelas informagdes das partes, contudo
€ importante distinguir a parte do todo constituinte da cachaga de baixa qualidade
e a parte composta de cachaga de alta qualidade.

Historicamente, justifica-se essa generalizag&o pelo fato de, no inicio, ser
uma bebida confeccionada sem o devido controle e regularizacdo e assim a sua
boa qualidade dependia da vontade, disposi¢céo e consciéncia de seu produtor.
O que faltou acontecer foi uma simetria entre a qualidade da bebida e a

divulgacéo das informagdes.



70

Partindo dessa pratica e de ideias, aspectos dos conceitos que as
pessoas tém a respeito da bebida, percebe-se que a atribuicdo de valores
negativos a puxam, valorativamente, para baixo, o que faz com que predomine
sobre ela a ideia generalizada de “Gosto forte, cheiro forte, teor alcodlico forte e
ressaca também forte. Essas, infelizmente, ainda s&o as principais ideias ligadas
a cachaca.” (FIGUEIREDO, 2011, p. 17)

As experiéncias corporeas dos falantes conceptualizadores e
categorizadores permitem que, sobre a bebida, se formem esquemas, que,
segundo Medeiros et al. (2015, p. 3) “[...] s&o padrdes cognitivos construidos na
mente humana — desde os primeiros aos de vida [...]” Portanto, o trabalho é
inverter a seta de valor para cima, elevando o conceito da bebida, fazendo com
que as ideias que se tenham sobre ela sejam mais positivas, todavia, sem haver
outra generalizagao.

Questionamentos surgem diante desse contexto, como: é devido a esses
esquemas e frames que compdem a mente das pessoas sobre o0 gosto, o cheiro,
o teor alcodlico e a ressaca que as denominagdes eufemisticas para a cachaca
surgem e se firmam na lingua? Como se d& essa relagdo entre a ideia de
composicao negativa e as denominagdes para a bebida? Essa concepgao de
negatividade ndo se restringe a bebida, pois é vinculada a categorizagéo que se
estabeleceu entre ela e as pessoas que sdo adeptas ao seu USO: pessoas
desfavorecidas, economicamente, marginalizadas socialmente. Na segregacéo
dessas pessoas, enfatizam-se o que a elas pertence ou o que lhe é atribuido,
como o0s costumes, as religides, entre outros. Como consequéncia do
preconceito e dessas informag6es generalizadas referentes a sua ma qualidade,
h&d denominagbes eufemisticas, que buscam enfatizar a boa qualidade da
bebida, dentre as quais, podem-se citar: abencoada, abre-coragdo, balsamo,
boa-pra-tudo, carinhosa, cha-de-cana, delicia, jeitosa, mansinha, santinha, entre
outros. (SEABRA, 2015, p. 13-20)

Pensa-se que, sendo uma bebida estigmatizada, ocorre a criagido desses
nomes para denomina-la indiretamente e, sobre isso, Barbosa (2011, p. 182)
traz: “E notdrio que a diversidade sinonimica se desenvolve especialmente nos
casos de designagao de elementos socialmente estigmatizados. Nesses casos,

€ necessario criar formas indiretas, suavizadas [...]”. Portanto, vé-se que o
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preconceito motivou a criagdo de eufemismos, os quais, em relagédo a cachaca,
sdo em grande quantidade.

A cachaca é uma bebida forte, ndo s6 no sabor, devido ao seu teor
alcodlico, mas por ter resistido a lutas; por isso tem a sua historia associada a

historia de pessoas e de geracdes de familias.
2.1.4 Cachacga: conceitos, categorias legais e comercializagéo

A aguardente de cana apresenta, ao longo de sua historia, diversidade
em sua forma de elaboragdo. Cascudo (1986, p. 18) cita uma aguardente de
cana feita a partir do caldo da cana, da garapa azeda fermentada, no século
XVII; e outra aguardente feita do destilado a partir das borras do mel de cana, do
melago, sendo essa “[...] a legitima cachaca, correspondendo & Bagaceira em
Portugal [...]". Figueiredo e Venéancio (2005, p. 23) também informam que havia
dois tipos de aguardente de cana, uma que eles chamam de primitiva, “[...]
elaborada pela destilagdo do mel que escorria das formas de acucar [...]", e a
segunda, por aproveitamento, feita a partir da destilacido do caldo-de-cana fraco,
que impossibilitava gerar um bom acucar.

Atualmente, aguardente e cachaga apresentam as seguintes condugdes
legais para a destilagdo, conforme Decreto n° 6.871, de 4 de junho de 2009,
Artigos 51 a 53.

A aguardente é “[..] obtida do destilado alcodlico simples ou pela
destilagdo do mosto fermentado.” E “[...] tera a denominacao da matéria-prima
de sua origem [...]", portanto, pode-se ter aguardente de melaco, de cereal, de
vegetal, de rapadura, de melado, podendo, todas, serem adocadas e
envelhecidas. A aguardente de cana € “[...] um destilado alcodlico simples de
cana-de-acucar ou pela destilagdo do mosto fermentado do caldo de cana-de-
acucar.” Nessa aguardente, pode ser adicionado aguUcar, no limite de seis
gramas por litro, expressos em sacarose. Para todas as aguardentes citadas, o
teor alcodlico determinado € de 38% a 54%, em volume, a vinte graus Celsius.
Jé a cachaga é uma aguardente de cana “[...] obtida pela destilagdo do mosto
fermentado do caldo de cana-de-aclcar com caracteristicas sensoriais
peculiares [...]" e o teor alcodlico maximo, por volume é de 48%. (BRASIL, 2009,
p. 13)
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Portanto, como se pode verificar, na legislag&o vigente, cachaga é um tipo
de aguardente, que, por sua vez, possui uma variagdo de tipos, conforme a
matéria-prima utilizada na producdo. Uma diferenca legal entre as duas € que a
cachaca so pode ser obtida a partir do mosto fermentado da cana-de-agucar e a
aguardente pode ser oriunda tanto do mosto quanto do destilado alcodlico
simples, por meio, neste caso, do rebaixamento do teor alcodlico. Conforme
Trindade (2006, p. 84), o destilado alcodlico simples de cana-de-agUcar possui
de 54 a 70% de etanol e € por meio do acréscimo de agua que ocorre a
conversdo em aguardente de cana. Entende-se como positivo 0 esclarecimento
dessa distincdo, pois, a partir dela, € possivel serem feitas comparacdes entre a
cachaca e a aguardente, verificando os limites do teor alcodlico da bebida, assim
como a matéria-prima a ser destilada.

Diante dessa diversidade estabelecida, aos consumidores &
disponibilizada uma variagdo de bebidas alcodlicas feitas da cana-de-agUcar,
dentre as quais citam-se a que, ao ser produzida, ja pode sair do alambique
diretamente para o envasamento, € a famosa branquinha, que, conforme a
legislacdo, é a genuina cachaca. Mas h4 branquinhas que, ap6s o processo de
producéo, descansam um pouco em barril de madeira ou em dornas de ago
inoxidavel, antes de serem envasadas.

Além disso, ha a cachaca envelhecida por, no minimo, um ano, em barril
de madeira com capacidade igual ou inferior a 700 litros. Camara (2004, p. 48)
chama atengdo para essa distingéo, pois, para o autor, cachaga envelhecida nédo
é cachaca, € cachacga envelhecida, pois cachaga é a bebida nova, branca, aquela
qgue ainda evidencia, em seu aspecto, o frescor da jovem bebida. A legislagcéo
distingue a cachaga da cachaca envelhecida, em que, na envelhecida, se tem,
como diferencial, dentre outros fatores, o bouquet de aromas e sabores
proporcionados pelo contato com os diferentes tipos de madeira, o que da um
destaque diferenciador & cachaca em relacdo aos outros destilados, como o
uisque e a vodca, por exemplo.

Cada madeira utilizada pelos produtores para o envelhecimento da
cachaga possibilita que se lhe firme uma identidade. As madeiras circulam na
margem de trés dezenas, tendo-se a de carvalho, que ndo é originalmente uma
madeira brasileira, a mais conhecida, por ser utilizada no envelhecimento do

uisque. E é justamente por esses motivos que o carvalho é amado por uns, mas
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muito criticado por outros, constituindo-se um velado “movimento nacionalista”
formado por adeptos que lutam pela afirmacdo da cachaga como bebida
nacional. O diferencial da cachacga envelhecida é poder ser confeccionada a
partir de uma grande quantidade de madeiras nacionais, por isso, diante de
tantas possibilidades questionam os cachag¢o6logos o porqué de se buscar, com
tanta frequéncia, uma madeira que carrega consigo o peso de ser a Unica
madeira com a qual se produz o uisque, o que pode acarretar em, forcosamente,
assemelha-la ao destilado escocés, além de se perder a oportunidade de
produzir uma cachaga com madeiras nacionais, cujo resultado tem se
apresentado satisfatorio.

Céamara (2004, p. 52) cita as madeiras nativas do Brasil que sdo mais

utilizadas para o armazenamento da cachaga, a saber:

[...] o balsamo, o jequitiba, o cedro, o arariba, a pereira, 0 sassafras, o
ipé amarelo ou peroba do campo, a grapia ou garapa, o freij6, o pai-
d’arco, o amendoim [...] o angico velho, o louro-canela, o jatoba, a
castanheira, o vinhatico, a amburana ou cerejeira, 0 angelim e a piorra.
(CAMARA, 2004, p. 52)

Essa variedade de apresentacdo da bebida possibilita ao bebedor
apreciar um produto diferenciado, que pode ter como predominancia o sabor da
cana-de-acucar, 0 que ocorre na alambicada da pinga nova, branca, ou que foi,
no maximo, descansada; ou o sabor da que deriva da reagdo quimica
proporcionada pela interagcéo do destilado de cana com a madeira do barril onde
foi envelhecida. As variagdes de armazenamento e/ou envelhecimento em barris
de madeira possibilitam, aos consumidores, conhecerem uma infinidade de
sabores constituintes da cachaca, fornecidos por apenas uma madeira ou,
ampliando a possibilidade de produzir a pinga, quando se faz um blend de
madeiras, que corresponde a, na distribuicdo do tempo em que a bebida é
envelhecida, utilizacdo de barris de diferentes madeiras, realizando-se, na etapa
final, uma harmonizagdo em que se pode apreciar, em sua composi¢ao, notas
de aromas e sabores.

O site Mapa da cachaga (2011b) explicita a diferenga entre a cachacga
envelhecida e a cachaca armazenada. Para esta, o tempo determinado para
descansar em barris pode variar de poucos meses ou ateé ficar anos, em barril

com capacidade superior a 700 litros, no qual a cachaga néo assimila bem as
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propriedades da madeira. Nessa composicéo, a bebida tem uma coloragéo mais
clara, se comparada a uma envelhecida, no mesmo tipo de madeira, em barril
com capacidade igual ou inferior a 700 litros; e essa diferenca é visivel e
perceptivel, na aparéncia de cada um desses tipos de cachagas.

Um aspecto preocupante € o uso indevido das madeiras utilizadas para o
envelhecimento do destilado de cana, o que acarreta em sua fatidica extingéo,
fruto, obviamente, de fatores que vao desde o uso desenfreado para a confecgao
de barris, sem o devido planejamento e controle, até a relagdo quantidade de
produtores de barris e de cachaca X quantidade de madeiras disponiveis na
natureza.

A busca por certas madeiras ocorre devido aos resultados positivos
gerados na cachaga, cujas substéncias Ihe proporcionam propriedades
organolépticas que a tornam agradaveis ao publico, como a Amburana, por
exemplo. Segundo o site Mapa da cachaca (2018), as madeiras de Amburana,
Jequitiba-rosa, Grapia e a Castanheira correm alto perigo de extin¢cdo, o que
ainda n&o ocorre com a do Balsamo.

Ao longo da historia, desde a produgédo do aglcar, a madeira era utilizada
como combustivel nas caldeiras e fornalhas, o que acarretou um grande volume
de sua extracdo na natureza, considerando a alta produgéo do agucar, acrescida
da producgéo de aguardente. Sobre a exploragcdo desenfreada de madeiras na
cultura acucareira e a consequente destruicdo de florestas, no século XVIII,

Prado Junior (2011, p. 142) assevera que

Contribuia particularmente para essa destruicdo 0 consumo
indiscriminado e descontrolado da lenha. Sobretudo responsaveis os
engenhos de agucar, que absorviam quantidades enormes; ndo se
cogitara ainda em utilizar o bagaco de cana como combustivel, coisa
gue nas colbnias inglesas, francesas e holandesas ja se tornara
processo rotineiro. (PRADO JUNIOR, 2011, p. 142)

Em nota de rodapé, afirma o autor que, nos engenhos, eram utilizados de
12 a 16 carros de lenha por dia. Isso implica em dizer que a cultura do agucar e
de seus subprodutos ja praticava a devastagdo desenfreada da mata, a fim de
garantir o sucesso nos negoécios. Devido a essa exploragéo, criava-se o que
Prado Janior chamou de “Vacuo de matas”, o qual obrigava que a busca por

lenha se desse em lugares cada vez mais distantes dos engenhos. Sobre essa
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lenha, que se tornou gradualmente escassa, afirma Prado Junior (2011, p. 142-
143)

Tinha-se que ir buscar lenha a distancias consideraveis;
frequentemente ela se torna inacessivel, e a atividade do engenho
cessa. A falta de lenha é uma das causas mais comuns do abandono
de engenhos: é o0 que informam os testemunhos da época. (PRADO
JUNIOR, 2011, p. 142-143)

Atualmente, nos alambiques, € comumente utilizado, como combustivel,
0 bagaco moido da cana-de-agucar, cujo reaproveitamento de suas cinzas
também ocorre como parte de racdo de gado, dentre outras utilidades que a
ciéncia vem descobrindo e desenvolvendo, a fim de favorecer a 6tima utilizagdo
dos residuos da cana-de-agucar em beneficio da sociedade. E é assim que, pelo
reaproveitamento do bagaco e de outros elementos, a produgéo da cachaga vem
praticando uma rotina de redirecionamentos, promovendo agdes vinculadas ao
conceito de Sustentabilidade.

Como outros exemplos, citam-se a colheita manual, com auséncia de
queima da cana, que “[...] gera empregos, fixa 0 homem no campo e ainda esta
de acordo com a preservagao ambiental.” (FIGUEIREDO, 2011, p. 58); as partes
da cabeca e da cauda da cachaca, que podem ser redestiladas para produgéo
de combustiveis a serem utilizados nos veiculos do engenho; e o vinhoto ou a
vinhaca, que é o liquido &cido e pobre de oxigénio que sobra do alambique e
que, por isso, ndo pode ser jogado nos rios, como era feito, regularmente, em
tempos pregressos. Todavia, por ser rico em nutrientes, pode ser utilizado como
alimento do gado; além das garrafas, tampinhas e rétulos que podem ser
reciclados. Como bem constata Figueiredo, (2011, p. 58), “[...] a cachaca esta de
maos dadas com a preservacao do meio ambiente e da cultura do homem da
terra.”

Salienta-se que esse reaproveitamento impacta nos lucros da produgao
da bebida, favorecendo a viabilidade do negécio. Como um elemento
culturalmente democratico, a cachaga pode ter um baixo preco, correspondendo
ao que é atribuido as cachagas industrializadas, adogadas, que, normalmente,
se encontram disponiveis em grandes supermercados, vendas, barracas de
praia; e pode ter um preco considerado de mediano a elevado valor de mercado,

que corresponde ao das cachagas vendidas, preferencialmente, em casas
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especializadas, podendo ser dos mais variados tipos. Essa distincdo se da,
basicamente, entre a bebida industrializada, destilada em grande volume em
colunas de inox, e a produzida em alambique de cobre, confeccionada
artesanalmente.

Conforme a legislacdo!’, em toda cachaga e aguardente de cana deve
conter informagdes sobre a procedéncia da bebida, o tempo de armazenamento
ou de envelhecimento, a madeira ou as madeiras em que foi envelhecida, se é
descansada, como e onde descansou, se ¢ estandardizada®®, o teor alcodlico,
entre outras. Isso atribui seguranca ao consumidor em relagdo a idoneidade do
produto que se propde a consumir.

Com grande frequéncia, em tempos passados, costumava a pinga ser
vendida sem rotulo, em vasilhames de garrafa reaproveitadas, ou seja, sem
qualquer vigilancia ou controle de qualidade. Esse tipo de bebida ainda é vendida
dessa forma, como ocorre com as cachagas brejeiras, por exemplo, em que 0
consumidor as adquire por meio de baldes, garrafas Pets etc. Conforme
Cavalcante (2011a, p.43), “Cachacas engarrafadas até a década de 1950
apresentavam, no rétulo, o termo Aguardente de cana ou Aguardente de canna,
Caninha ou Canninha e Pinga [...]". Segundo o autor, nesse tempo, denominar a
bebida de cachaca era raro, o que passou a ocorrer na década de 1960, quando
o termo se popularizou. Cita-se como exemplo, a cachaca Colonial, que tem em
seu rotulo antigo, datado de 1938, o nome “Finissima Aguardente de cana”,

como se pode verificar na Figura 2.

17 Instrucdo Normativa n® 13, de 29 de junho de 2005; e Instrugcdo Normativa n® 58, de 19 de
dezembro de 2007.

18 De acordo com o Mapa da cachaca (2019c), o termo estandardizada se refere a um tipo de
confeccdo de cachaga em que o produtor compra cachagas prontas, de diferentes locais, o que
equivale dizer que possuem sabores, aromas e consisténcias distintos, por isso séo realizados
procedimentos de padronizacdo, como redestilacdo, armazenamento em barris de madeira etc.
No rétulo da bebida, deve conter a informacao de que se trata de uma cachaca estandardizada.
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Figura 2 — R6tulo da cachaca
Colonial *°

SITID  “COLEGIO”
APUIRAZ '~ CEARA ~ B

Fonte: eboragonr partir de
dados da pesquisa

Atualmente, a referida bebida é denominada cachaca Colonial, como se
pode verificar nos rotulos expostos em garrafas, publicados no site oficial de
midia social da bebida?.

Na missédo de desmistificar o conceito negativo vinculado a cachaca e
para ampliar o publico em potencial a aprecia-la, ha alguns anos, vem sendo
feito um trabalho para melhorar a sua qualidade por meio do refinamento de sua
confeccdo nas diversas etapas, seguindo-se padrées de exceléncia
determinados por 6rgaos reguladores e, com base em estudos cientificos, que
contribuem para que tenha, em sua quimica, as condicdes ideais para néo
agredir a saude de seu bebedor ou de sua bebedora. E o publico tem percebido
essa melhoria da producdo da cachaca, como se pode verificar no depoimento
do poeta e compositor Paulinho da Viola, um eximio apreciador e colecionador
de caninha, que demonstra perceber a mudancga na conceptualizacdo da bebida,
ao afirmar que “A imagem mudou porque os produtores comecaram a cuidar
mais do processo de destilagdo, da qualidade da cana]...].” (FIGUEIREDO et al.,
2005, p. 94)

Nesse sentido, tem-se, ainda, o trabalho de ampliacdo da distribuicdo

mercadolégica com a divulgacdo das varias marcas que existem no pais. Com

19 Fotografia da pesquisadora, no decorrer da visita ao Museu da cachaca Colonial, em Aquiraz,
Ceara, realizada em maio de 2019, conforme consta registrado na se¢@o da Metodologia desta
tese.

20 Informagcéo disponivel em: https://www.facebook.com/cachacacolonial/photos. Acesso em:

18 out. 2021.
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isso, hoje, é possivel pessoas do Nordeste apreciarem cachaca do Sudeste e
vice-versa, por exemplo, o que ndo acontecia com regularidade h& algum tempo.
Esse trabalho, contudo, é incipiente, visto que, tradicionalmente, a cachaca é
feita em determinado engenho e é vendida, na maioria das vezes, localmente,
ou nas redondezas, o que faz com que apenas pessoas proximas a esse local a
conhegam efetivamente.

Para ampliar essa circulagéo da bebida, € necessario que a producao seja
em media ou larga escala e que haja um trabalho de distribuicdo do produto, que
€ complementar ao de producdo.

Certamente, se a caninha é produzida em pequena escala, ndo dara conta
de atender & demanda do mercado consumidor de regides distintas daquela em
que é produzida. Portanto, a distribui¢éo, o trabalho de marketing, a publicidade,
a comercializacdo da bebida, em larga escala, tém colaborado para populariza-
la de forma que se torne uma real opcéo dentre os diferentes destilados, em
cardapios e cartas de bebidas de bares e restaurantes. Conforme Cascudo
(1986, p. 32), “A propaganda da cachaga partiu de baixo para cima e de dentro
para fora.”, e € assim que se almeja que a pinga saia, definitivamente, do lugar
de bebida que, predominantemente, sofre estigmas, que é pouco consumida por
um segmento da populagdo do Brasil, mas muito requisitada por outro: o
consumidor da cachaga industrializada e de menor qualidade.

A mudancga de perspectiva sobre a bebida, a profissionalizagdo em sua
feitura, o cuidado com cada passo de sua producéo, incluindo a escolha do tipo
de garrafa e de rotulos, fazem com que a cachaga alcance publicos por meio de
diferentes abordagens. “A imagem da cachaga melhorou porque o produto
melhorou” é o que afirma D. Jodo de Orleans de Braganca, trineto de D. Pedro
I, proprietario da cachaca Maré Alta, de Paraty. (FIGUEIREDO et al., 2005, p.
58) A adequagéo da bebida para quem a deseja beber pura, seja ela cachaga ou
cachaca envelhecida ou aprecia-la em um drink, como a caipirinha, por exemplo,
provoca nos produtores o desejo de alcangar os mais diversos publicos.

Muitas cachacas sdo vendidas em latinha, em recipiente semelhante as
latinhas de cerveja, tendo-se, como exemplo, as marcas Pitd, a Caranguejo e a
Matuta. A Pitd em latinha foi mencionada pela mulher, faixa etaria Il, ensino

fundamental de Arcoverde — PE.
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4 [-]
INQ. — E quando a pessoa chega assim numa budeguinha ela pede o
qué?
INF. — Ei, me dé uma dose ai...
INQ. — Uma dose de qué?
INF. — Uma dose de Pitd. Tem vez que compra a latinha, que agora é
mais de latinha, né?

[.]

Com o uso da latinha para consumir a bebida, embarca a cachaga no
conceito da praticidade e alcanga maior popularidade, garantindo lugar cativo em
grandes eventos de cidades onde a entrada de garrafas de vidro & proibida.
Portanto, ndo mais causa estranheza estar em um show e ver pessoas com uma
lata de cachag¢a na mdo; com isso, novos habitos possibilitam com que novos
frames sejam constituidos, proporcionados pelo fato de a bebida alcodlica feita
da cana-de-agUcar estar tendo mais oportunidades de fazer parte da vida
cotidiana de pessoas dos mais diversos grupos, ou, das mais diferentes tribos.
Dessa forma, € certo que o contato aumenta e a relagdo com os consumidores
também vai se afinando, ocorrendo as devidas sele¢des, conforme as ofertas
disponiveis no mercado.

Essa bebida, que é produzida em todos os cantos do pais e consumida
por pessoas das diversas classes sociais, possui uma classificagdo descritiva
com énfase em sua qualidade, o que permite que se tenha os seguintes tipos,

determinados pela Instrugdo Normativa, de 29 de junho de 2005.
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Quadro 1 — Tipos de cachaca

CLASSIFICACAO DA CACHACA

Contém, no minimo, 50% de cachaca ou aguardente
_ de cana envelhecidas em recipiente de madeira
Envelhecida apropriado, com capacidade maxima de 700 litros, por
um periodo néo inferior a 1 (um) ano.

Poderéa ser associada a marca a expressao prata, ou
classica ou tradicional para os produtos definidos nos
Prata itens aguardente de cana ou cachaga que forem ou ndo
armazenados em recipientes de madeira e que néo
agreguem cor a bebida.

Poderé ser associada a marca a expressdo ouro para
os produtos definidos como aguardente de cana ou
Ouro cachaga que foram armazenados em recipientes de
madeira e que tiveram alteragcdo substancial da sua
coloracéo.

100% de cachaga ou aguardente de cana envelhecidas
em recipiente de madeira apropriado, com capacidade
méaxima de 700 litros, por um periodo néo inferior a 1
(um) ano.

Premium

100% de cachagca ou aguardente de Cana
envelhecidas em recipiente de madeira apropriado,
com capacidade maxima de 700 litros, por um periodo

nao inferior a 3 (trés) anos.
Fonte: elaboracgédo a partir da Instrucao Normativa n° 13, de 29.06.2005.

Extra premium

Essas informacdes classificatorias devem constar em seu rétulo e devem
promover o conhecimento do publico que a consome, conforme o gosto, o
momento, a oportunidade. Atualmente, ao se apresentar diversificada, atende a
diversos gostos e bolsos do povo brasileiro, assim como do povo estrangeiro;
tém-se, entdo, a pinga boa e a pinga “marvarda’ disponibilizadas aos seus
apreciadores.

Mesmo sendo uma bebida brasileira de varios tipos, produzida em
alambiques distribuidos por todo o pais, tanto nas capitais como em cidades do
interior, vé-se que, diante do vasto universo que compde a quantidade de
cachagas produzidas, ainda séo poucas as que sdo conhecidas nacionalmente,
sendo as industrializadas as que possuem ampla divulgagéo e circulacdo, dentre
as quais, citam-se a 51, a Ypiéca e a Pitl, mencionadas pelos participantes do

Projeto ALIB. Essas trés pingas, juntas, perfazem um total de 75% do quantitativo
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de ocorréncias dos nomes-marca mencionados, no decorrer dos inquéritos
realizados na regiao Nordeste.

Em sua politica corporativa de expansdo de mercado da cachaca, inclui-
se a exportagdo da bebida - apesar de ainda sofrer estigmas internamente, e
estar paulatinamente conquistando o espaco de bebida bem qualificada - €
valorizada em espacos exteriores ao Brasil, firmando-se como uma
representante da cultura nacional brasileira.

Paiva et al. (2017) descrevem o fluxo da exportagdo da cachagca no
periodo de 1997 a 2015, enfatizando a importadncia das legislacbes
estabelecidas para a bebida, desde a legalizacdo do termo cachaca, instituida
pelo Decreto 2.314, de 1997, que foi revogado pelo Decreto 6.871, de 2009.

O Decreto 4.062, de 2001, que definiu a expressdo cachaca do Brasil,
promoveu um respaldo juridico para as exportacdes da bebida, fortalecendo o
seu desempenho no mercado externo, além de ter possibilitado a criagdo do
Instituto Brasileiro da Cachaga (IBRAC), em 2006. Um fato importante a se
destacar foi o reconhecimento dos Estados Unidos, em 2012, da “[...] indicag&o
de origem nacional da cachacga, antes classificada como ‘rum brasileiro™.
(PAIVA et al., 2017, p. 37)

Sobre a &rea de exportacao, os autores (2017, p. 37) informam que

embora a cachaca seja comercializada em paises de todos os
continentes, 0os maiores consumidores estdo concentrados na Europa,
América do Sul e América do Norte. A Alemanha destaca-se como o
maior consumidor da bebida, representando um market share
sustentavel nas negociacbes. No entanto, paises como Franga,
Paraguai, Estados Unidos e Angola também sdo alternativas
importantes para o comércio do destilado. (PAIVA et al., 2017, p. 37)

Os estados que mais exportaram, no periodo pesquisado por Paiva et al.
(2017), foram S&o Paulo, Pernambuco, Rio de Janeiro, Parana e Minas Gerais.
“Ademais, os estados de Sao Paulo e Pernambuco s&o responsaveis por 57,39%
da quantidade total exportada no Pais.” (PAIVA et al., 2017, p. 41) E
acrescentam que as principais marcas de cachaga industrial sdo produzidas
nesses dois estados, o0 que leva a se inferir que se tratam das marcas 51 e Pit0.

Conforme o IBRAC (2019)%,

21 Informacdes disponiveis em: http://www.ibrac.net/index. php/noticias/noticias-do-ibrac/516-
secex-e-ibrac-criam-aprendendo-a-exportar-cachaca. Acesso em: 18 out. 2021.
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Em 2018, o Brasil exportou 8,4 milhdes de litros de Cachacga, valor que
representa pequena queda (-3,8%) em relacdo a 2017 (8,7 milhdes de
litros exportados). Atualmente, a Cachaca € exportada para mais de 60
paises. Na avaliagdo do IBRAC, o volume exportado ndo representa o
potencial do setor de Cachaca. Dados apontam que menos de 1% do
volume produzido anualmente no Brasil seja exportado. (IBRAC, 2019)

Portanto, o trabalho para firmar a exportagdo da cachaga, como uma
pratica em maior escala, embora j& seja significativo, ainda tem muito o que
avancar, e, para isso, a sua valorizagdo, por meio de recondugdo de sua
imagem, por exemplo, Ihe possibilitara uma consolidagdo no mercado das
bebidas, tanto no ambiente interno quanto no externo. Para isso, torna-se
impositivo o seu reconhecimento como um produto genuinamente nacional e de
boa qualidade e que faz parte da cultura do povo brasileiro. Tudo isso agregara
um valor & cachaca que beneficiara ndo sé os produtores, mas, principalmente,
os consumidores que terdo divulgados, de forma ampla e segura, o sabor, 0s

segredos e as performances da cachaca nos varios cantos do planeta.

2.1.5 O fazer legal da cachaca

A cachaga se constitui como um elemento imprescindivel para se
conhecer a histéria e a cultura do povo brasileiro, pois, ao reunir e aproximar
pessoas, constituiu costumes, ritos e crengas, permitindo-se ser representada
nas mais diversas formas de expressoes literaria e vocabular. Todavia, a visao
de elemento segregador a ela socialmente imputada, a partir da qual conceitos
pejorativos ainda ecoam na atualidade, foi uma forte motivacdo para o
movimento de retir-la da mais baixa classificacdo das bebidas e leva-la a uma
paulatina ascenséo, culminando com a consagragédo de ser considerada uma
representante da cultura brasileira, cuja diversidade, natural de seu povo e,
certamente, de sua lingua, é a sua marca. A cachaca faz parte de um grupo de
elementos que representam o Brasil, que, com o passar dos anos, por meio de
acbes governamentais e aceitacdo do publico, vem se impondo no espago
categorial como bebida brasileira.

De acordo com o Decreto 4.062 de 2001, os nomes cachaca e Brasil sdo
considerados Indicagdo Geogréfica da bebida, para fins de transacgbes

comerciais internacionais. Conforme o parégrafo 1° do Art. 3°, “O uso das
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expressbes protegidas ‘cachacga’, ‘Brasil’ e ‘cachaca do Brasil’ é restrito aos
produtores estabelecidos no Pais.” (BRASIL, 2001, p. 1) O nome “Brasil’ podera
ser considerado Indicacdo Geogréafica para outros produtos e servigos. A
Indicacdo Geografica, doravante IG, conforme SEBRAE (2016, p. 12), € “[...]uma
importante ferramenta na protecéo de nomes geogréficos vinculados a produtos
tipicos de territérios brasileiros.” As condicbes especificas para registro de IG
constam na Instrugdo Normativa n° 95, de 2018, que reconhece e ratifica a sua
importancia para a economia do pais, bem como Ihe confere protecgéo,
subdividindo-a em: Indicagdo de Procedéncia e Denominacdo de Origem.

Para a primeira, no artigo 2°, paragrafo 1°, consta.

Considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome geografico de pais,
cidade, regiao ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de
determinado produto ou de prestacdo de determinado servico.
(BRASIL, 2018, p. 1)

E, para a segunda, no mesmo artigo, paragrafo 2°.

Considera-se Denominacao de Origem o nome geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territorio, que designe produto ou
servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e
humanos. (BRASIL, 2018, p. 1)

No paragrafo 4°, deste mesmo artigo, consta que, para a Indicagédo de
Procedéncia, “[...] considera-se que o nome geogréfico tornou-se conhecido
guando expressamente mencionado, por diferentes fontes, como centro de
extracdo, produgdo ou fabricagdo do produto ou de prestagcdo do servico
assinalado.” E, no paragrafo 5°, que trata da Denominacao de Origem, informam-
se as definicdes que correspondem a essa classificagdo, quanto aos fatores
naturais, que séo “[...] os elementos do meio geogréfico relacionados ao meio
ambiente, como solo, relevo, clima, flora, fauna, entre outros, e que influenciam
as qualidades ou caracteristicas do produto ou servico; [...]", além de outros
fatores, como os humanos, que se referem ao “[...] saber-fazer local, incluindo o
desenvolvimento, adaptacdo ou aperfeicoamento de técnicas proprias; [...]".

Nesse documento, constam as etapas e os procedimentos para as solicitagdes
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de IG, que podem ser solicitadas, de uma forma geral, por associacdes,
sindicatos representantes de uma coletividade.

Ha registro de trés Indicacbes Geograficas no universo da cachaca, 0s
quais, no catalogo de Indicacbes Geograficas Brasileiras do SEBRAE, edi¢do
dedicada a cachaca, fazem parte atribuigbes a: Microrregido de Abaira; Paraty e
Regido de Salinas, referindo-se, a todas, a Indicacdo de Procedéncia.

A Indicacéo de Procedéncia para aguardente de cana do tipo cachaca, na
Microrregido de Abaira-BA, conta com o produto final denominado cachaca
Abaira, que é produzida por cooperados da COOPAMA?? e associacbes
comunitarias, filiadas a essa cooperativa. (CRISTINE, 2014)

No Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa, encontra-se
registrado, sobre o municipio Abaira, a informacdo de que “[...] Foi homeado
‘cidade da cachaga’, por ser uma grande produtora da Aguardente Abaira, que
é feita em Associacdes de toda a regido. [...] A economia do municipio sobrevive
basicamente do comércio da cachaca. [...]". Em Paraty - RJ, “[...] os produtos da
Indicagcdo de Procedéncia sdo a cachacga, a cachaca envelhecida, a cachaca
Premium e a aguardente da cana composta azulada.” (SEBRAE, 2016, p. 35)
Em Salinas - MG, a Indicacdo de Procedéncia é para a aguardente de cana do
tipo cachaca. De acordo com o catalogo do SEBRAE (2016, p. 41), “A Indicacao
de Procedéncia é fator essencial para a implementagéo de selos de controle no
combate as falsificagbes e o meio de o consumidor identificar a verdadeira
cachaca da Regido de Salinas.”

Logo, a IG reconhece a Indicagdo de Procedéncia as famosas cachacas
de Abaira, Paraty e Salinas. Salienta-se que proteger e propagar devidamente a
bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar é uma maneira de garantir que “a
bebida do Brasil” se firme como produto nacional tanto no comércio interno como
externo. As suas qualidades, especificamente, ao que se refere ao resultado das
melhorias no processo de producéo, favoreceram a boa aceitagdo da cachaca
no exterior. Ao longo da historia, a adocao de técnicas aprimoradas possibilitou
que a bebida tenha passado por alteragdes no processo de sua feitura, ao serem
implantados avancgos técnicos e tecnoldgicos nos alambiques e nas grandes

industrias, que, ao melhorarem as praticas, permitiram o saber fazer de uma

22 Cooperativa dos Produtores Associados de Cana e seus Derivados da Microrregido de Abaira
- BA.
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aguardente com caracteristicas singulares, especificas, com nome e identidade
inconfundiveis: cachaga.

Reforcar que, formalmente, a cachaca, de acordo com o Decreto
6.871/2009, é uma aguardente de cana, constituida de especificidades
centradas na matéria-prima e no teor alcodlico, nunca é desnecessario, muito
menos redundante. Diante disso, importa destacar que toda cachaca é
considerada aguardente de cana, mas o contrario nao se constitui uma verdade,
j& que nem toda aguardente de cana é cachaca. Isso implica em afirmar que a
cachaga faz parte do grupo de aguardentes, mas uma aguardente de cana pode
ndo ser classificada como uma cachaga, devido a algumas caracteristicas,
como, por exemplo, possuir teor alcodlico acima de 48% do volume. De certo
que o falante e o consumidor comum ndo fazem essa distingéo legal entre
cachaca e aguardente de cana e categoriza essas bebidas, conceptualizando-
as como formas sindnimas, o que, de fato, também o €, apesar de nem sempre
se constituirem legitimamente o mesmo produto.

A producgéo da cachaga exige rigor e sistematicidade em todas as etapas,
que vao desde o cuidar da terra, o plantio da variedade de cana-de-agUcar
escolhida, passando pela colheita, em tempo e forma adequados, pela moagem
da cana, filtragem e decantagdo do caldo, obtencdo do mosto, fermentagéo,
destilagdo do vinho, até chegar no produto fim, que ainda descansa e/ou é
armazenada ou envelhece em recipientes, antes de ser engarrafado, distribuido,
degustado e apreciado. S&o muitas maos, muitos grupos de pessoas, que, em
trabalho em equipe, se envolvem em cada etapa da producao até que o liquido
ardente de aroma singular chegue ao copo do consumidor ou da consumidora.

E sabido que a graminea cana-de-agUcar se fez presente, no decorrer da
histéria do Brasil, desde a era colonial. HA quem afirme que as primeiras
plantagBes ocorreram na ilha de S&o Vicente, assim como ha quem defenda que
o plantio se iniciou no Nordeste, em Itamaraca. Azevedo (1958, p. 28) declara
gue a cana-de-ac¢Ucar foi introduzida no Brasil em 1502, em momento anterior a
vinda de Martin Afonso de Sousa. Freyre (1951, p. 95) faz uma linha reflexiva de
explanagdo em torno das consequéncias da implantagdo da cultura da cana e
mostra o que ocorreu com a devastagdo por ela provocada na paisagem
brasileira da época, pois “[...] entrou aqui como um conquistador em terra

inimiga: matando as arvores, secando o mato, afugentando e destruindo os
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animais e até os indios, querendo para si toda a for¢a da terra.” Foi a cultura do
acucar, bem vestida nos moldes da monocultura, firmando-se como um
componente devastador que, como consequéncia, provocou desequilibrio social
no ambiente, ao invadir espagos em que a diversidade predominava.

A cana-de-agUcar, supostamente originada no Norte de Nova Guiné, na
Oceania, foi levada para Africa e para a Europa pelos povos arabes, trazida para
América na segunda viagem de Américo Vespucio (Silva, 2008, p. 86).
Configura-se como um elemento transportado para o Brasil que, com o passar
do tempo, devido as praticas socioculturais, se firmou como um natural
integrante da histéria nacional, ao ponto de o brasileiro ndo mais se perceber
historicamente sem ela.

H& uma variedade de tipos de cana-de-acgucar e, conforme Prado Junior
(2011, p. 144), a denominada cana-crioula foi a adotada no Brasil até os
principios do século XIX. Segundo Trindade (2006, p. 28), essa variedade de
cana veio da llha da Madeira e “[...] a partir de 1810, a cana-caiana [...] passou
a ser cultivada no Rio de Janeiro. Antes, por volta de 1790, ela fizera sua entrada
no pais pelo Par4d.” Com a cana-crioula, que é bem avaliada por sua boa
qualidade, teve-se total adaptagéo aos terrenos e climas brasileiros, por isso se
obteve com ela grande sucesso na produgéo do agUcar e da cachacga. Azevedo
(1958, p. 28), em nota, traz a contribuicdo de que, além da cana Crioula, em
1502, havia também uma que se chamava fina, que foi cultivada por mais de 200
anos, e que ‘[...] foi substituida, aos poucos, no século XVIII, pela caiena,
salango e roxa.” Cita ainda, o autor, outros tipos de cana-de-ac¢ucar como, por
exemplo, Paulo, Demerara, Manteiga, Port-Mackey, Uba.

Atualmente, “O desenvolvimento de variedades de cana-de-agUcar €
realizado em centros de pesquisa mediante hibridagfes interespecificas em
bancos de germoplasma.” (ALCARDE, 2017, p. 29) O autor ainda afirma que “A
cana é uma espécie de colmo ou haste, constituida de fibra e caldo com
acucares dissolvidos, que serdo metabolizados pela levedura e convertidos
mayjoritariamente em etanol e gas carbdnico.” (ALCARDE, 2017, p. 28) De uma
forma geral, o caldo da cana é constituido de 4gua e de sodlidos soluveis:
acucares e ndo agUcares; nos agucares, que sdo convertidos em etanol ou &lcool
etilico, constam a sacarose, glicose e frutose. A qualidade da cana-de-agucar é

um dos responsaveis diretos pelos bons atributos da cachacga, portanto,
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considera-se que cada elemento que a compde é de fundamental importancia
para se alcancar sucesso no processo de producgdo da bebida alcodlica feita da
cana-de-acucar.

Alcarde (2017, p. 29) também elenca diversos fatores importantes para a
implantagéo de um canavial que tem como objetivo a produgéo da cachaga, a
saber: escolha da variedade da cana, que deve ser adequada e bem adaptada
ao meio ambiente; condi¢des do clima e do solo, tratamento, atencéo e cuidado
ao processo do plantio, como “[...] preparo do solo, aquisicdo de mudas, formas
de plantio, controle de plantas daninhas, pragas e doengas.”

A colheita da cana ocorre, normalmente, nos meses subsequentes ao
periodo das chuvas, e esta relacionada ao seu estagio de maturacdo. Apos o
corte, a graminea rebrota naturalmente e, como aborda Novaes (2005, p. 100),
deve-se sempre atentar para manter os devidos cuidados, pois iSso permite que
novas colheitas ocorram, a cada periodo de cinco ou seis safras. Esgotada a
rebrota da plantac@o, € necesséario proceder a um novo plantio da cana-de-
acucar. Considerando a maturacdo, ha uma classificacdo em que se tém trés
tipos de cana: precoce, média e tardia, conforme o periodo em que atingem o
teor maximo de aculcar: no inicio, no meio e no final da safra, respectivamente.
Na mesma época da colheita, ocorre a producdo da cachaca, a fim de que se
aproveite bem o apice de maturagdo, o que implicara em maior aproveitamento
dos elementos que favorecerdo a boa qualidade da bebida produzida, € o que
afirma Trindade (2006, p. 65).

Feita a colheita, a cana-de-agUcar tem de ser utilizada em até 24h, para
ndo haver comprometimento de seus componentes, por meio da acdo de
bactérias. O corte da cana pode ser feito de duas formas: mecanica ou manual.
O seu transporte ocorre tanto com carro de boi como com caminhonetes e
caminhdes, e se constitui um cuidado para garantir que, em todo o processo de
producéo da bebida, as potencialidades da cana sejam bem aproveitadas.

Seguem os colmos o caminho em direcdo & moenda, um maquinario, que,
hoje, normalmente, € movido a motor elétrico e que tem a funcao de extrair, ao
maximo, o liquido da cana, fazendo ja a separacao do caldo e do bagaco, sendo
este, como se sabe, destinado ao alambique, onde é queimado na fornalha,
atuando como combustivel. Segundo Novaes (2005, p. 103), nas destilarias

maiores, o bagaco segue para a caldeira, que é um “[...] equipamento
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multitubular abastecido com &gua, onde é queimado, produzindo vapor d’agua.”
Em alguns engenhos, a cana é moida mais de uma vez, a fim de que seja
aproveitada o méximo da potencialidade liquida de seu colmo. Mostra-se
eficiente e de boa qualidade a moenda que possui exceléncia na produtividade
e extrai devidamente a maior quantidade do liquido adocicado da cana. No
decorrer da historia, j& houve outros tipos de moendas, a saber: movida a for¢a
animal, denominada de Trapiche e que se apresentou de dois tipos — com eixo
horizontal e com eixo vertical; movida a forca da Roda d’agua; e movida a Vapor.

Segundo Diégues Junior (1952, p. 23-25), no Brasil, o primeiro tipo de
moenda em funcionamento foi a de Roda d’agua, que contou como aliada a
abundéancia dos rios nas proximidades dos engenhos. Em 1815, iniciou-se, na
Bahia, a utilizacdo da moenda a Vapor, contudo a utilizagdo desse tipo de
moenda se firmou mesmo na segunda metade do século XIX. No Trapiche,
utilizava-se da forga de bois, bestas e cavalos, mas a preferéncia era pelo uso
de bois, pois, como seres naturalmente fortes e vagarosos, na movimentagao da
moenda, em caso de necessidade, possibiltavam que acidentes fossem
evitados, com a interrupgéo a tempo do funcionamento da moenda; tal feito se
tornava mais dificil com os cavalos, que, com seus trotes, imprimiam maior
velocidade & moagem da cana, o que possibilitava ocorrer mais acidentes com
0s que trabalhavam na operacao do maquinario.

O poeta piauiense, Antonio Francisco da Costa e Silva, conhecido como
Da Costa e Silva, em sua obra Zodiaco, de 1917, evoca uma representacao
contextual do funcionamento do maquindrio e da representatividade que

imprimiu na vida das pessoas, no dia a dia do engenho de cana.

A moenda

Na remansosa paz da rustica fazenda,

A luz quente do sol e a fria luz do luar,
Vive, como a expiar uma culpa tremenda,
O engenho de madeira a gemer e a chorar.

Ringe e range, rouquenha, a rigida moenda;
E ringindo e rangendo, a cana a triturar,
Parece que tem alma, advinha e desvenda
A ruina, a dor, o mal que vai, talvez, causar...

Movida pelos bois tardos e sonolentos,
Geme, como a exprimir, em doridos lamentos,
Que as desgracas por vir, sabe-as todas de cor.
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Ai! Dos teus tristes ais! Ail moenda arrependida!
- Alcool! para aquecer os tormentos da vida

E cavar, sabe Deus, um tormento maior!

(DA COSTA E SILVA, 1917, p. 124)

Trata-se de uma representagdo cultural do engenho, relacionada ao
trabalho da moenda, que, personificada, é-lhe atribuida alma e a
responsabilidade de ser a causadora de males. Destaca-se a atuagdo do animal
responsavel pela sua forca motriz, bem como sentimentos pungentes que
circulam ao redor da maquina, promovidos por um elemento que possui uma
funcionalidade pratica, mas que, com o passar do tempo, ultrapassou a
capacidade do fazer mecéanico. Como um elemento essencial que constitui a
cultura da cana-de-agucar, a moenda permite que sejam acionadas informag6es
textuais e contextuais que simbolizam um misto de percepg¢des e sentimentos,
como paz, trabalho, monotonia, dor, culpa e acalento. E preciso conhecer o
dominio de experiéncia das etapas da producéo da cachaca, no tempo de ontem
e/ou de hoje, para compreender a representatividade da moenda e o0s
sentimentos que a rodeiam; constitui-se muito mais como um mecanismo que
maoi/moeu a cana, pois igualmente mdi/moeu vida e historias vividas.

Na producgéo da cachaca, para se ter um bom rendimento na extracao do
caldo acucarado, a cana tem de estar no 4pice de sua maturagdo, bem como
estar fresca, limpa, em condi¢fes ideais para que o trabalho da moenda seja
realizado. O liquido que escorre na maquina, que também se denomina garapa,
deve ser direcionado ao processo de pré-filtragem, a fim de que seja coado, por
meio de peneiras, onde sdo amparados, conforme Silva (2008, p. 99), “[...]
bagacilhos, terras e outras impurezas [...]". Ainda, segundo o autor, “[...] a
peneira serve para arejar a garapa, o que contribui muito para uma fermentacéo
saudavel”.

A decantacéo € a etapa seguinte, em que, novamente, serdo separadas
as impurezas solidas mais densas, como areia e terra, por exemplo, que ainda
persistirem em se alojar na garapa. No movimento do decantador, esses
elementos sélidos indesejaveis sao retidos no fundo do equipamento, ficando o
liquido mais limpido para a medic&o da quantidade dos sdlidos que sdo soluveis,
o brix, que, para se seguir com a fermentacéo, deve ter um nivel de concentragdo
entre 14 e 18 brix.



90

Em caso do caldo resultante da decantacdo estar acima desse indice,
ocorrera a corregdo do grau brix, por meio da diluigdo em agua potavel. Essa
correcdo se faz necesséria porque o caldo ndo pode ter nem muita nem pouca
concentracdo de aguUcar, pois, por um lado, respectivamente, pode acarretar em
lentiddo na fermentacdo e, por outro, pode haver contaminagcdo pelo
desenvolvimento de microorganismos indesejaveis. Conforme Alcarde (2017, p.
39), “O caldo de cana normalmente contém todos 0s nutrientes necessarios para
o desenvolvimento das leveduras.”, as quais serdo as responsaveis pelo
processo de fermentacgéo desse caldo.

A boa fermentagéo, realizada no tempo e da forma adequada, com um
bom pé-de-cuba, € um dos principais processos responséaveis pela qualidade da
cachaga, principalmente no que se refere ao sabor e aroma da bebida. Sobre o
pé-de-cuba, Trindade (2006, p. 75) afirma que € “[...] um fermento preparado
com cuidados especiais para proporcionar os nutrientes necessarios a acdo das
leveduras responsaveis pelo processo fermentativo.”

No processo de fermentacéo, as enzimas das leveduras sédo responséveis
pela conversdo do aguUcar da cana, principalmente, em etanol e em CO?,
acrescida de outros compostos, a partir de um processo bioldgico realizado por
microorgamismos, que sdo os fungos ou leveduras, que “[...] s6 conseguem
produzir alcool a partir de aclcares/carboidratos simples.” (FIGUEIREDO, 2011,
p. 56) A cana-de-agUcar € constituida de muitas moléculas de sacarose, por isso
a fermentacéo se da de forma muito eficiente, o que ndo ocorre, como ja se viu,
com a aguardente a base de mandioca, por exemplo.

Na fermentac&o natural, constituida pelo fermento selvagem, as leveduras
que constam na propria cana-de-agUcar trabalham para transformar o acicar em
alcool. “Para o preparo do pé-de-cuba selvagem acrescenta-se caldo-de-cana a
farelo de arroz, fuba de milho, farinha de rosca e suco de liméo ou de laranja até
que se forme uma pasta.” (TRINDADE, 2006, p. 75) Esse fermento também é
chamado de caipira. H& outros tipos de elementos que compdem o pé-de-cuba,
como o fermento de pao, que é muito utilizado por alguns produtores de cachaca,
além de fermentos mistos e de fermentos selecionados. Cada tipo de fermento
promove um resultado, o que implicara no sabor e no aroma que se deseja obter

com a cachaga a ser produzida.
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Por meio de uma tubulacéo, lentamente, o caldo decantado ou o mosto,
definido por Alcarde (2017, p. 41) como “[...] todo liquido agucarado passivel de
sofrer fermentacdo.”, € levado as dornas de fermentagcédo, que podem ser de
ferro, plastico, madeira, cimento ou fibra de vidro, onde o pé-de-cuba ja esta
depositado, aguardando a inser¢cdo do mosto. A medida que o grau brix é
baixado, aumenta a quantidade de &lcool no liquido em fermentag&o; quando o
brix é zerado, indica que o processo de fermentagdo esté finalizado.

Na dorna, onde o mosto passara em torno de 12 a 20 horas, a formacéao
de bolhas indica a presencga do CO?, que, conforme vao diminuindo, indicam que
esta finalizando o processo de fermentagao e que o liquido, agora chamado de
vinho, esta pronto para ser conduzido ao alambique ou para as colunas de
destilacdo, a fim de ser destilado. As leveduras, por sua vez, sdo decantadas,
direcionando-se a base da dorna, onde serdo recicladas para serem reutilizadas
em outro processo de fermentacdo do mosto da cana. O vinho que segue para
o alambique, segundo Silva (2008, p. 104), “[...] poder& ser ainda filtrado, coado
ou peneirado, pois quanto mais limpo é o vinho, melhor sera a qualidade, o gosto
e 0 aroma do produto final.”

A destilacdo deveréa ocorrer logo em seguida ao término do processo de
fermentacdo. Dela decorre, conforme o mecanismo destilador utilizado, a
classificagdo da bebida em artesanal e industrial. Conforme Silva (2008, p. 105),
“[...] € uma operacao que, por aquecimento, consiste em separar e selecionar as
substancias solidas, liquidas e gasosas de acordo com seus respectivos graus
de volatilidade.” O aquecimento do aparelho destilador pode ser feito com fogo
direto, nas fornalhas dos engenhos dos pequenos produtores, ou a vapor d’agua,
nas caldeiras das grandes destilarias. (NOVAES, 2005, p. 104) E considerada a
ltima etapa da produgéo da cachaca, quando o grau de concentrac@o do teor
alcodlico do mosto fermentado € potencializado, sendo imprescindivel, para se
obter do teor minimo ao maximo de alcool exigido para que a bebida seja
considerada cachaga, 38 a 48%; Aguardente de cana, 48 a 54%; Destilado
alcoolico simples de cana-de-agucar, 54 a 70%.

A destilagdo do vinho pode ser feita em aparelho descontinuo, os
alambiques de cobre, que é um “[...] poderoso catalisador de importantes
reagOes durante a destilagdo, influindo decisivamente na qualidade da bebida.

Ele catalisa a oxidagdo de compostos sulfurados de aroma desagradavel.”
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(CAMARA, 2004, p. 40) Ainda segundo o autor (2004, p. 40), nesse processo, 0
vinho ferve até evaporar, sendo o vapor resfriado e condensado, quando nasce
“[...] a cachaca, que vai ‘pingar’ na ponta da bica do alambique.” O liquido a ser
destilado é composto de alcool etilico, Agua e compostos quimicos responsaveis
pelo aroma e pelo sabor da bebida. Na destilacéo, separa-se o alcool dos demais
componentes constantes no vinho, por meio do ponto de ebuligdo, com a
passagem do liquido ao estado de vapor, ou estado gasoso, e da condensacéo,
quando esse vapor retorna ao estado liquido. Novaes (2005, p. 104) afirma que
a presenca da agua € que permite que os vapores sejam condensados e
resfriados “[...] e fluem entdo sob a forma de um destilado alcodlico.”

Trindade (2006, p. 80) descreve resumidamente o processo de destilagao.

O alambique é dotado de uma panela, onde o vinho sera aquecido até
0 seu ponto de ebulicdo, momento em que ele passara ao estado
gasoso. Da panela, os vapores passam pela coluna e seguem para a
alonga — cano condutor que é ligado a um sistema de resfriamento,
geralmente em forma de serpentina — imersa em um tanque com agua
corrente.

No trajeto entre a alonga e a serpentina, o vapor é transformado em
liquido. A cachaca constitui parte desse liquido. (TRINDADE, 2006,
p. 80)

Ao pingar da pinga, é medida a graduacéo alcodlica do liquido incolor, por
meio de alcodmetro, cujas escalas séo Cartier e Gay-Lussac, seguindo-se para
uma necessaria divisdo do liquido em trés partes ou fracdes, as quais séo
separadas em: cabeca, coragdo e cauda. A primeira &, naturalmente, a mais forte
e contém alto teor de elementos toxicos; a terceira € a agua fraca, cujo teor
alcodlico é baixissimo. Ambas devem ser descartadas, pois seus compostos
quimicos sao prejudiciais a saude do ser humano. A porcentagem do liquido de
cada parte varia de 5% a 10% para a cabeca, 10% a 15% para a cauda e 75%
a 85% para o coragdo. Para fazer esse corte, de uma forma geral, € importante
que o produtor faga um calculo que envolve a quantidade de aguardente a ser
produzida, relacionando-a ao grau brix do vinho fermentado.

A cachaca esta concentrada no coragéo, literalmente. E a branquinha, a
limpa, a pinga da boa, que deve ser bem trabalhada para ser servida ao
consumidor, pois é constituida dos mais nobres componentes obtidos por meio
da destilacdo. Portanto, € uma questéo de ética, responsabilidade e cuidado do

produtor que a cabecga e a cauda sejam descartadas, embora, se saiba que ainda
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h& o consumo da cabeca, por exemplo, o que é corroborado com o que se fala
popularmente que “a cana de cabeca € que é a cana boa”, pois € a cana forte,
que € coisa de cabra macho, como se diz. Seguindo essa logica de
conceptualizagéo a respeito do consumo dessa primeira fragéo da cachaga, traz-
se, no exemplo 5, a fala do homem, faixa Il, ensino Fundamental de Patos (59)

— Paraiba, que apresentou a seguinte resposta ao entrevistador do Projeto ALIB:

5 [.-]

INF. — Cachaga, a pinga mesmo, a cachaca legitima, cachaca que tem
cana de cabeca. Tem gente chama de cana de cabeca, cana de
engenho, que ela vem bruta, ndo é bem esterilizada que nem essa
outra de engarrafamento. [...]

INQ. — Hum.

[-]

Para a agua fraca, tem-se outro destino de poder ser reutilizada no vinho
que passaré pela alambicagem seguinte. Como afirma Novaes (2005, p. 108),
“Sem a necessidade de retirar a fracdo ‘cauda’, o residuo no alambique é
reciclado como diluente da cachacga bruta a ser posteriormente destilada em
nova etapa do processo.” A cabega pode ser armazenada e, com os devidos
procedimentos destilatorios e em equipamento especifico em coluna continua,
ser reutilizada na producéo de &lcool carburante, empregado como combustivel.

A producdo da cachaga em grande escala ocorre em colunas de
destilacdo continua. Nessas colunas, além da cachaca, também podem ser
produzidas a aguardente de cana, bem como o seu destilado alcodlico simples.
Os aparelhos continuos sdo compostos de pratos que, de forma progressiva,
possibilitam, primeiramente, a perda quase que total do etanol, seguida de sua
recuperacdo. Trata-se de um processo de produgao mais rapido que o realizado
em alambique, mas também considerado bem eficiente e preciso. Figueiredo
(2011, p. 43), salienta que “[...] o liquido que sai dessa coluna tem uma
composicdo bem mais simples do que a da cachaga artesanal [...]” e, a
consequéncia disso é o ndo favorecimento de formagédo de compostos volateis
tdo presentes na bebida feita em alambiques de cobre, cujo processo é bem
mais lento, e que proporcionam aroma e sabor diferenciados. A separacgéo da
cabeca, coracdo e cauda € feita de forma precisa pelas proprias colunas de

destilagdo. Conforme Novaes (2005, p. 108),
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[...] a destilagdo em coluna continua promove a separacao das duas
colunas indesejaveis através da prépria complexidade de seu
funcionamento: a maioria dos componentes mais téxicos € eliminada
por meio do residuo gerado do processo, a vinhaga, assim como por
uma degasagem em um dos condensadores do equipamento.
(NOVAES, 2005, p. 108)

O coragédo segue para resfriadeira e a caminho dos depdsitos metalicos
para partirem para os procedimentos de comercializagao.

Alcarde (2017, p. 55) assevera que, devido ao fato de sofrerem muitas
destilagbes, a aguardente ou cachaca produzidas em coluna é classificada como
multidestilada, pois “[...] sofre tantas destilagbes quanto for o nimero de pratos.”
Traz ainda informacdes a respeito da bidestilacdo ou dupla destilacéo, que ja é
comumente realizada em uisque e em cognac, e que ocorre, de maneira
sucessiva, com a aguardente de cana produzida em alambiques. (ALCARDE,
2017, p. 66) Conforme o autor, a bebida & base de cana bidestilada nunca pode
ser chamada de cachaca bidestilada, mas de aguardente de cana bidestilada,
seguindo os parametros apresentados na legislagdo, especificamente na
Instrucdo Normativa N° 13, de 29.06.2005, j4 que “[...] o ‘coracdo’ obtido da
segunda destilagéo sera um destilado alcodlico simples de cana-de-aglcar, com
concentragcdo alcodlica de aproximadamente 65% em volume.” (ALCARDE,
2017, p. 68)

O produto da destilacdo € uma bebida considerada agressiva, de aroma
forte e sabor ardente. Conforme Silva (2008, p. 115), “A cachaca recém-
destilada, de coloragéo branca, apresenta uma certa acidez, um leve amargor e
um bouquet irregular, caracteristicos de uma bebida nova. [...]” Ao destilado novo
que, como se sabe, embora j& possa ser consumido, recomenda-se que seja
armazenado, para que componentes desagradéveis sejam eliminados, por meio
da evaporagéo.

Conforme Céamara (2004, p. 45),

A cachaca recém-nascida sera armazenada em tonéis e dornas. Dois
elementos a aguardam: logo apés um breve ‘descanso’, sera
engarrafada e distribuida no mercado; ou ira repousar adormecer,
envelhecer, para envase e consumo posterior. (CAMARA, 2004, p. 45)

Logo, as branquinhas descansam em recipientes apropriados, a fim de

gue sejam assentadas as suas propriedades sensoriais, referentes ao paladar e



95

ao aroma. O autor (2004, p. 46) ainda afirma que “Uma pinga nova, de qualidade
superior, sera, contra a luz, transparente, clara e limpida como 4gua da fonte.
Terd um perfume de cana, de engenho [...]".

Pode a cachaga ser classificadas como Prata, cuja identificagéo deve vir
explicitada no rotulo, onde, normalmente, constam informa¢des do local ou da
empresa que a produziu e a engarrafou, bem como os seus ingredientes.
Conforme a legislacédo, a cachaga classificada como Prata ndo pode apresentar
qgualquer cor proveniente de armazenamento em madeira. Nesse caso, a
informac@o desse tipo de armazenamento deve constar no rotulo, como:
“Cachacga armazenada em barris de Umburana”, por exemplo. Tem-se, nessa
bebida, uma alteracdo de sua cor, aroma e sabor, devido & troca de compostos
entre a madeira e a bebida.

A branquinha é a cachacga de fato, a bebida fresca, nova, que, apos o
armazenamento adequado, é engarrafada para seguir a logistica de distribuicéo
e comercializagéo.

Tratando-se das cachacas envelhecidas, sabe-se que agregam maior
valor de mercado que a cachaca. Para isso, um fato a se considerar é que, para
envelhecer uma cachaca, é uma tarefa que segue adiante, apos finalizar-se a
destilacdo. O trabalho de armazenar uma pinga, para que envelhegca em um
barril, € um outro complexo saber fazer, cujas técnicas, conhecimentos e
experiéncias do produtor se aliam aos seus objetivos, que, algumas vezes, sé&o
de cunho pessoal, mas €, predominantemente, fruto de um planejamento
empresarial, cujo produto é obtido a médio ou a longo prazo.

O envelhecimento do destilado da cana, que gerara a cachaga
envelhecida, deve ocorrer sempre em barril de madeira, pois, esse material
possibilita, por meio de seus poros, um fluxo de troca de oxigénio ocorrido da
parte externa para a parte interna do recipiente, além da perda de componentes
gasosos indesejaveis. Como aborda Feijé (2001, p. 45), a madeira deve respirar
e “Areacdo do envelhecimento do alcool € proveniente de oxidag&o! Assim como
gualquer envelhecimento.”

Para Camara (2004, p. 50) “[...] o envelhecimento pode deixar a cachaga
mais suave, mais seca, mais ou menos perfumada, com um toque adocicado.”
As cachagas envelhecidas com o rigor que se deve possuem uma suavidade

que é percebida em sua textura, em que, no degustar de cada gole, se percebe
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um impressionante aveludamento, cuja maciez é tipica de uma bebida fina. Essa
impressao € muito distinta das informagfes que séo divulgadas e propagadas
amplamente, em que se afirmam que a cachaga desce rasgando a garganta.
Isso, nesse tipo de cachaga, esta longe de ser uma verdade.

Algumas varidveis sdo determinantes para a constituicdo de
caracteristicas da bebida em processo de envelhecimento, como o tipo da
madeira com que a cachaca entrar4 em contato, o tamanho e a idade do barril,
o pretendido tempo de envelhecimento da bebida, as condi¢des do local em que
o barril esta alocado, o teor alcodlico da cachaca. Ao passo que envelhece, o
teor alcodlico da bebida também diminui, tornando-se bem adequado para ser
apreciado e suas caracteristicas sensoriais vao se redefinindo. “[...] a pinga fica
mais suave, macia, perde um pouco da sua natural acidez [...].” (CAMARA, 2004,
p. 50)

A evaporacdo da bebida alcodlica feita da cana-de-acUcar é uma
realidade, a medida que vai passando tempo no barril. Conforme Camara (2004,
p. 49), quanto maior o barril, menor a evaporagéo, contudo também s&o menores
as reacdes quimicas. O inverso também é verdadeiro, pois quanto menor o barril,
maior € a evaporagdo, contudo, como ponto positivo, como h& maior contato
entre a bebida e a madeira, h4 o favorecimento de que reacdes quimicas
ocorram com mais rapidez e intensidade. Tratamentos especificos s&o
realizados nos barris para evitar e tratar a evaporacdo demasiada ou 0s
eventuais vazamentos, que devem ser no menor nivel possivel de ocorréncias.

Figueiredo (2011, p. 60) classifica as madeiras dos barris que
proporcionam & bebida caracteristicas suaves, como jequitiba, vinhéatico e
amendoim e as que imprimem caracteristicas mais fortes, como ipé e jatoba.
Faz o autor uma interessante comparagao entre a cachaga e o vinho: “Assim
como uvas diferentes ddo aos vinhos caracteristicas Unicas, a madeira confere
a cachaca uma infinidade de sensa¢des gourmet que podem - e devem - ser
aproveitadas e conhecidas.” (FIGUEIREDO, 2011, p. 60) E certo que cada
madeira age no tempo e de formas diferentes na cachaga, o que gera bebidas
diferentes, diante de um universo de possibilidades que se dédo desde o uso de
madeiras distintas, a tempos diferentes de envelhecimento, envelhecimento em

mais de uma madeira, blends etc.
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Silva (2008, p. 116) chama atengéo para o fato de a qualidade do destilado
influenciar diretamente na qualidade da cachaga envelhecida e que, de forma
alguma, o envelhecimento corrigira as eventuais falhas ocorridas no processo da
producéo. Segue o autor afirmando que, para constar a informagao do tempo de
envelhecimento da bebida em seu rétulo, devera o processo ser acompanhado

pelos 6rgéos reguladores.

O produtor [...] deve requisitar ao Servico de Inspecdo de Produtos
Agropecuarios, do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento
(MAPA), o lacre de seus barris. Além do lacre, ‘Produto sob controle
de Envelhecimento’, que deve incluir a data e a identificacéo do fiscal,
também sera necessario preencher uma ficha onde se informa a data,
o volume e os numeros do barril e do lote. A retirada do lacre, para a
comercializacdo do produto, deve ser feita pelo fiscal do servico de
inspecao. (SILVA, 2008, p. 117)

Apos cumprir todas as etapas, o liquido passa por mais uma filtragem para
“[...] eliminar residuos dos depdsitos e conferir brilho & bebida [...]” (NOVAES,
2005, p. 108) quando estari pronta para ser envasada ou engarrafada em
recipiente de vidro, rotulada, encaixotada, distribuida e consumida. Esse
processo ocorre em maquinario apropriado, em que as garrafas sé&o
esterilizadas, antes de a bebida ser nelas inserida, partindo para a rotulagem e
a colocacao da tampa. Algumas industrias também enlatam a cachaca, outras
personalizam a garrafa, envolvendo-a com palha de bananeira, inserindo ouro
na grafia do nome-marca etc. A maioria das garrafas séo transparentes, mas ha
cachacas engarrafadas em recipientes de tonalidades escuras.

A vedacéo da garrafa, mesmo depois de aberta para consumo, deve ser
bem feita, pois isso evita que se percam, por evaporacdo, as caracteristicas
originais da bebida, as quais séo os diferenciais da marca. As tampas podem ser
de metal ou de cortiga, do tipo rolha.

Partindo da importancia de cada momento da producdo da cachaca,
Trindade (2006, p. 89) organizou um “Esquema de produgéo da cachaga”, que

se encontra, a seguir, apresentado.
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Figura 3 — Esquema da producéo de cachaca
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Fonte: elaboracdo com base em Trindade (2006, p. 89).

Na destilagdo do mosto da cana, o coragdo é o elemento principal para a
producéo de uma boa cachaca ou aguardente de cana; é item crucial para gerar
um produto que, se pode dizer, simbolicamente, também tem alma. Ha de se
concordar que o que se diz ter coragao, ou até melhor, o que se diz ser o coracdo
de um corpo, certamente, possui uma alma. Sim, sdo metaforas e metonimias
gue podem revelar o envolvimento daqueles que lidam com a producé&o da
bebida, ao perceberem que o cerne de um corpo ndo esta na cabec¢a ou na cauda
de um inteiro, mas que a justa medida esta na fragdo central, no coragdo. O
mestre colhe cora¢cdes nas alambicadas, 0os quais seguem para servirem de
companhia aos seres humanos, que sdo constituidos dos mais variados

sentimentos, como alegria, amor, raiva, tristeza, angustia, solidao.
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A cachaga potencializa os sentimentos. Do coracéo da produgéo, segue
para os copos, fazendo e acompanhando histérias, conquistando admiracdes de
pessoas que com ela se identificam. E dessa forma, e de nenhum outro jeito,
que a cachaca vem se firmando como uma bebida que merece e precisa ter seu
lugar garantido ndo s6 nas prateleiras de estabelecimentos comerciais, mas
também na composic¢ao de almas e coracdes. Como traz Camara (2004, p. 68),
“[...] o verdadeiro bebedor de cachaca néo bebe apenas com a boca e o figado,

mas, essencialmente, com o cora¢do e a memdria.”

2.1.6 Cachaca: empirismo, crengas, receitas e rituais

As bebidas alcodlicas, fermentadas ou destiladas, ja foram consideradas
benfeitoras da saude humana. N&o faltam registros em que sao recomendados
vinhos e aguardentes, de uva ou de cana, para a cura de doengas simples ou
complexas e, até mesmo, como elemento de manuteng&o da saude, do humor
da alegria, do bem-estar. E certo que se esta tratando da bebida alcodlica
utilizada na justa medida, ou seja, sem 0s exageros que levam as pessoas a
condi¢ao de dependentes.

No decorrer da histdria, muitas vezes, a aguardente de cana foi misturada
com ervas, esséncias e outros elementos naturais, formando um potente
composto em que se aliaram o conhecimento empirico popular e a fé,
manifestada por meio de crengas religiosas. Com o uso do referido elixir, buscou-
se a cura de um mal acometido, sendo que, para cada um, havia uma
combinacdo formulada de maneira distinta. E o que Del Priore (2005, p. 64)
chama de “[...] um corpo de remédios empiricos que punham em ag&o processos
fisicos, quimicos e psicoldgicos extremamente eficientes. E nelas a cachaga
tinha um poderoso efeito. ”

Parece estranho, quica excéntrico, hoje em dia, pensar na cachaga como
um elemento integrante de préaticas medicinais e que possa ser consumida com
0 objetivo de curar as pessoas de suas doencas. Essa percep¢cao advém de
acOes que compdem o acervo da Medicina popular, apresentada por Souto Maior
(1970/71, p. 105) da seguinte forma:
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A medicina popular, com todo 0 seu ortodoxismo, com 0S seus
romanticos chas, garrafadas misteriosas e outras meizinhas receitadas
pelos curandeiros e raizeiros, ainda continua sobrevivendo em plena
era do atomo, dos computadores e dos transplantes de coracao, [...]
(SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 105)

Um importante registro dessa vertente da Medicina foi feito pelo médico
polonés Chernoviz® (1890, p. 79), no “Diccionario de Medicina Popular”, que
considera a aguardente um elemento medicinal, presente em varias
composicdes receituais, sem deixar de pontuar que a bebida possui duas faces:
“Se 0 uso moderado e pouco frequente da aguardente é salutar para excitar as
forcas, 0 seu excesso occasiona tremores, dores de cabgea, apoplexia,
estupidez, paralysias, e até a morte.”

Como recurso para a cura dos mais diversos males, mostra Chernoviz
(1890), por exemplo, a aguardente de vinho como um dos ingredientes para a
composicao da “Agua dentifricia”, indicada para a limpeza dos dentes, a saber:
“Infundem-se durante doze dias em 500 grammas de aguardente de vinho, 20
grammas de herva doce, 5 grammas de cravos da india, 5 grammas de canella,
1 gramma de esséncia de horteld.” Segue informando que o liquido devera ser
decantado e filtrado, “[...] ajuntam-se-lhe 2 grammas de tintura de ambar
cinzento.” (CHERNOVIZ,1890, p. 59) J& a aguardente de cana é indicada para
curar-se da caspa, afirma o médico que “[...] & preciso a principio limitar-se aos
cuidados de asseio; lavar todos os dias, ou cada dois dias, a cabegca com agua
guente e sab&o; ou com a mistura de aguardente de canna e gema de ovo; [...]
(CHERNOVIZ,1890, p. 495)

Em Souto Maior (1970/71), no capitulo “A medicina empirica e a cachaca”,
encontram-se registros da cachaga em composi¢des indicadas para combater
vomito, curar feridas, abrir apetite, ajudar a chegar a menstruacéo, soltar a urina,
resolver casos de amor, fechar o corpo, combater o vicio de embriaguez.
Também, segundo o autor, € indicada para a cura de picada de cobra,
constipacdo, hemorragia uterina ap6s o parto, resfriado, colera, febres graves,

doencgas no olho, doengas do coracao, coceira, sarna, sarampo, dor de dente,

23 Conforme Souto Maior (1970/1971, p. 108), “Em 1840, chegou ao Brasil o médico polonés Luis
napoledo CHERNOVIZ, formado em ciéncias médicas pela escola Montpelier, abrindo
consultério na Corte.” Escreveu o “Formulario e guia médico”, considerada uma importante, [...]
obra que, durante muitos anos, prestou tdo grande servico aos médicos, boticarios e familias
mais letradas daquela época.” Em 1920, o Formulario contava com 19 edicoes, distribuidas em
2.653 paginas, organizadas em dois volumes.
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amigdalite, tosse braba, reumatismo, sifilis, vermes, além de ser mencionado o
efeito afrodisiaco promovido pela bebida alcodlica.

Para combater o vicio da embriaguez, Calasans (2014, p. 145) apresenta
algumas formas, dentre as quais, se destaca a seguinte: “Deixara o vicio de
beber aquele que tomar uma infuséo diaria de pinga misturada com excremento
de galinha... uma vez que ignore qual a composi¢éo do remédio.” Como se pode
observar, para que haja a real libertacdo do vicio, se cré na necessidade de os
ingredientes do elixir ndo serem de conhecimento do viciado, sob pena de ndo
fazerem efeito, ou seja, de se ter quebrado o encantamento.

O grupo musical Sertanilia®* resgata a tradicdo cultural do sertdo para a
producdo e composi¢do de suas musicas. No album Gratia (2017), cuja tematica
€ o0 sagrado feminino, traz a tona a festa popular da Folia de Reis do Alto Sertdo
baiano; na faixa “Seu Jo&ozinho”,?® tem-se anunciada uma tradicional pratica de
cuidados medicinais, em que uma mistura composta de raiz, a Corre Canto, e da
caninha é utilizada para a cura da picada de cobra.

Alia-se ao feito a evocagdo sagrada ao Senhor Sdo Bento®, o santo
exorcista que enfrentou e venceu o0 demodnio, consubstanciando essa
combinagdo entre o composto e a fé, numa prética cultural em que o
conhecimento empirico relaciona com a crenca religiosa crista.

Narra assim o cantador:

Ela se chama “Corre Canto” e ela é uma raiz, e ela € uma rama
Né feito arvore nao, é feito rama

Ai cé ranca, machuca a raiz, p6e na cachaca e da a criacdo ou o
vivente

O vivente que tiver ofendido pode dar

Pode intd ja empanzinado, morrendo, se descer na goela, reage
A chula de Senhor Sao Bento

Oia n6s Sao Bento, Oia nés.

Oia n6s Sao Bento, Oia nés.

Tira a cobra do caminho, S&o Bento, Oia noés.

Oia n6s Sao Bento, tira a cobra do caminho, Sdo Bento, Oia nos.
E é batendo tambor e cantando. (SERTANILIA, 2017)

24 Informacao disponivel em: http://www.sertanilia.com.br/sertanilia.aspx. Acesso em: 18 out.
2021.

25 Informacao disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IYOlyKZkclw. Acesso em: 18
out. 2021.

26 Informacéo disponivel em:
https://mosteirodesaobento.com.br/institucional/espiritualidade/nosso-pai-sao-bento/. Acesso
em: 18 out. 2021.
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A cobra, no cristianismo, simboliza o demonio, o inimigo. S&o Bento criou
uma oragao e com ela exorcizou muitos monges que estavam sob a influéncia
dessa poderosa energia negativa. Essa oracgédo foi rezada, pela primeira vez,
quando ele pressentiu que a taga com vinho que Ihe deram para beber estava
envenenada. Na medalha de S&o Bento, ha um calice trincado com uma
serpente, que simboliza o ato de envenenamento que tentaram Ihe submeter. Na
chula, h4 um pedido ao Santo para tirar o inimigo do caminho, sendo, nesse
caso, a inimiga, a cobra, assemelhando-se ao ato de exorcizar o mal, que é
simbolizado por seu veneno. Observa-se, nessa narrativa, o uso de “ofendido”
significando ‘aquele que foi ferido pela picada de cobra’: “O vivente que tiver
ofendido [...]” a quem se pode dar a cachaca.

E interessante notar que, ao consultar o Grande dicionario Houaiss da
lingua portuguesa, verificou-se que a palavra “ofender” apresenta, na primeira e
na segunda acepcgoes, significados que remetem a esse mesmo uso, a saber:
“1. t.d. causar ferimento em; machucar, ferir, contundir <o tiro ofendeu-o
seriamente>. 2. t.d. ferir ou atacar em combate.”

Partindo, para a consulta ao item “ofendido”, verifica-se que consta o
seguinte: “que ou o que sofreu ofensa ou dano”.

Na cangédo “Corre canto”?’, também da Sertanilia (2017), que é o nome
da rama, conta-se que a cobra invade casa, a mente com a falsa promessa de
salvagdo. Ela observa seu alvo, espera a hora em que ele fraqueja, engana-o
com chocalhos e dancas com o objetivo de pega-lo. A cangéo traz o remédio
popular como a solugéo para o mal que pode acometer a morte da vitima: “Minha
embolada € quente/ Corre canto e aguardente/ pro veneno ndo matar.” Aliado ao
elixir, para tirar o veneno do ofendido, a prética de chupar o sangue e cuspi-lo
também é mencionada na embolada. Sobre isso, Del Priore (2005, p. 67)
acrescenta a informagéo de que o sangue deve ser levado a boca que tenha sido
lavada com cachaca.

Considerar a bebida alcodlica como um componente que trata de males
nao se restringe a histéria da aguardente de cana. No livro a “Biblia Sagrada”, a
bebida alcodlica retratada como elemento de cura € o vinho, que também é

apresentado com o teor negativo, pautando—se no uUsSO em excesso, que

27 Informacdo disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=kTtuaWwP8-w. Acesso em: 12
nov. 2020.
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embriaga e favorece o acometimento de pecado. O fermentado de uva, quando
relacionado a cura, igualmente esta vinculado a sentimentos, como uma forca
que alegra e conforta os angustiados e amargurados. Citam-se, como exemplo,
trés passagens do livro sagrado®®, em que o vinho é abordado como elemento
gue alegra, conforta e cura, a saber:
v' alegra e preenche o coragao: “O vinho, que alegra o coragéo do
homem; o azeite, que |he faz brilhar o rosto, e o péo, que
sustenta o seu vigor.” (Salmos 104:14-15)
v Conforta: “Dé bebida fermentada aos que estdo prestes a
morrer, vinho aos que estdo angustiados.” (Provérbios 31:6)
v' Cura: “N&o continue a beber somente agua; tome também um
pouco de vinho, por causa do seu estdmago e das suas
frequentes enfermidades.” (Timéteo 5:23)

Como elemento que provoca vicio, devido a perda de controle, tem-se em
Efésios 5:18: “Ndo se embriaguem com vinho, que leva a libertinagem, mas
deixem-se encher pelo espirito.”

Atravessando tempos e culturas, as bebidas alcodlicas tiveram
participagcdo ativa na vida de pessoas. Tratando-se, especificamente, da que é
feita da cana-de-acucar, vé-se que ja foi utilizada como liquido ingerido na
primeira refeicdo do dia, para dar forgca e coragem aos trabalhadores; como
elemento eficiente para esquentar o corpo, combatendo o frio; como recurso para
diverséo, integragdo, comemoragdo; como suporte no afogar de tristezas e
m&goas; ou como componente obrigatorio em ritos.

Conforme Del Priore (2005, p. 68), “Considerada um recurso oferecido
pela natureza, a aguardente tanto foi utilizada por médicos, no periodo Colonial,
qguanto o é por benzedeiros e curandeiros até hoje.” A cachaca j& foi considerada
como Elixir da longevidade, pois se tinha o conceito de que, assim como 0s

alimentos, conservava a saude. Sobre isso, Del Priore (2005, p. 64) afirma que

Sobram documentos revelando que, no passado, o corpinho molengo
dos recém-nascidos era banhado com cachacga, antes de receber o
primeiro enfaixamento ou o primeiro leite de peito. Na mesma bacia de
caninha em que se imergia o pequeno, colocava-se uma moeda para
gue fosse rico e feliz. (PRIORE, 2005, p. 64)

28 Informacdes disponiveis em: https://www.bibliaon.com/vinho/. Acesso em: 12 nov. 2020.



104

Na histéria do Brasil, conserva-se o habito de a cachaca ser utilizada
como costume para saudar e celebrar a chegada de bebés. “A MELADINHA ou
CONSERTADA é comum na casa das parturientes: cachaca, mel de abelha e
mais uma complicacdo de cebola-branca, losna, arruda, salsa, horteld grosso,
erva-doce, e assim por diante.” (CASCUDO, 2013, p. 46) E uma forma prazerosa
de compartilhar a chegada de uma nova vida, comemorada com brindes & base
de boas emocgdes.

E a bebida também utilizada como recurso enriquecedor da culinaria, em
que chefs dispbem da pinga para compor e aprimorar os seus feitos. Esta
presente em receitas mais rusticas, como a da chef Nelsa Trombino, que faz
uma “Costelinha da Sinh4”, cujos ingredientes contém tempero verde, cachaca,
vinho e gengibre etc.; o “Lombo descansado”, cuja adjetivagdo remete bem ao
universo cachacista, que é de autoria de dona Cida Chaves, proprietaria de um
dos mais tradicionais alambiques do Brasil, 0 da cachaga Século XVIII, cuja
receita indica que sejam usados 2 copos de cachaca, banha de porco, sal, alho,
pimenta, entre outros. E pratos bem refinados, como o Camar&o com aspargos
verdes e espuma de cachaca, que, além da cachaca, € constituido de pimenta
branca, limédo, manteiga etc. As sobremesas e os lanches, claro, ndo ficam de
fora, pois h4, dentre as muitas opcdes, crepes e pastel de chocolate feitos com
cachaga, como apresenta Trindade (2006, p. 150-159).

Um universo de opc¢des envolveu a cachaga, e, com isso, o mercado,
gradativamente, se ampliou. Em um deles, a mistura da cacha¢a com variadas
plantas, frutas, ervas, raizes, especiarias etc. se tornou uma realidade, surgindo
assim outras bebidas, cuja variedade se tornou infinita. Essas bebidas s&o
comercializadas, muitas vezes, pelas mesmas empresas que produzem as
cachagcas ou por outras que se dedicam, especificamente, a esse tipo de
destilado. Algumas dessas aguardentes sao conceptualizadas como CACHACA,
por motivos semelhantes ao que se viu com a tiquira, mas, ja se sabe que ndo o
séo.

A cachaca 51, por exemplo, lancou a 51 Assinatura®®, que goza da
experiéncia e do prestigio dos fabricantes de uma das mais tradicionais

cachacas do Brasil, bem vendida tanto no mercado interno como externamente.

29 Informacdes disponiveis em: https://origin.cachaca51.com.br/assinatura. Acesso em: 18 out.
2021.
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A nova bebida promete ao consumidor experiéncias novas de aromas e sabores
e se apresenta em quatro versdes: Jambu, Licor, Smocked, Amaro. A jambu, por
exemplo, é composta de cachaca acrescida de, além do jambu, de gengibre,
canela, mel e cumaru. Como forma de consumo, é sugerido que seja servida
gelada. Quem degusta bebidas & base de Jambu experimenta a sensacao de ter
os labios e a lingua anestesiados, acompanhando-se de formigamentos. H4,
disponivel no mercado, muitas bebidas a base dessa erva, que se denominam
cachaga de jambu.

O Mapa da cachaga (2012) apresenta uma categorizagdo para essas
bebidas, chamando-as de cachacas que n&do s&o cachacas. De forma

esquematica, pode-se representar essa classifica¢éo, a saber:

Figura 4 — Categorias de aguardente: cachaca e ndo cachacas

AGUARDENTE

i CACHAGA Cachaca gue ndo é cachaca

Aguardente de cana + frutas, ervas etc.
| | Aguardente de mandioca = TIQUIRA
| Aguardente de frutas, cereais, outros

Fonte: elaboracdo a partir de Mapa da cachaca (2012)

Trata-se de uma conceptualizagdo pautada no Modelo Cognitivo
metonimico em que, por contiguidade, compreende-se como cachaca as
bebidas destiladas & base da cana-de-agUcar ou ndo. Toma-se, nesse modelo
mental, uma das partes da bebida como a constituicdo de seu todo, em que se
destaca, entre eles, uma relagdo que favorece que a né&o-cachaca seja
compreendida como cachaga. Essas partes podem ser tanto pelo fato de a
bebida ser, de forma geral, destilada como pelo de ser um destilado de cana,
que possibilita o entendimento de que s&o cachaga ou um tipo de cachaca, numa
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relag&o hiperonimica, o que faz com que se denominem bebidas, como: cachaca
de jambu, cachaga de caju, cachaga de mandioca etc.

A metonimia, como uma dentre tantas formas de se compreenderem o
mundo, permite, por meio da organizagdo de nosso pensamento, que se
conceptualize a aguardente de jambu como cachaca de jambu, porque se
percebe uma potente relagdo entre as duas bebidas alcodlicas.

As cachacgas que ndo sé@o cachagas possuem caracteristicas distintas das
que sdo determinadas pela legislagéo, que, nesse caso, é a Instru¢cdo Normativa
n° 13, de 29 de junho de 2005, que estabelece os parametros para que uma
bebida seja considerada cachaga, nos quais, o destilado de/com jambu e a
tiquira ndo se encaixam. Portanto, oficialmente, ndo se considera como sinénimo
de cachaca toda e qualquer aguardente. Figueiredo (2011, p. 22) recomenda
que “Quando vocé ouvir falar algo como ‘fulano faz uma cachaca de banana
maravilhosa’, tente saber se é uma aguardente de banana ou uma cachaca (de
cana-de-acgucar) curtida ou adicionada de banana.”

Cida Zurlo, em entrevista ao Jornal Estado de Minas, em 21 de janeiro de
2018, fala de sua experiéncia com a aguardente composta, que mistura 15
plantas na produgdo da aguardente “Milagre de Minas”, criada em 1975.
Segundo Cida (2018), trata-se de uma bebida afrodisiaca, j& que contém, dentre
outras ervas, a catuaba e o nd-de-cachorro (Heteropterys aphrodisiaca).

Para o uso da cachaga misturada, permitiram-se serem criados cocktails,
que, conforme Cascudo (2013, p. 39), “[...] € uma bebida misturada & base de
algum espirituoso forte, principalmente o gim, e no Brasil a cachaga.” Afirma o
autor também que “[...] € uma palavra de caldo anglo-americano, cock-tail, rabo
de galo, valendo unido de bebidas fortes. Era um reconstituinte, fortificante, e
guem o tomasse altearia o espirito como o galo a cauda.” (CASCUDO, 2016, p.
820) No capitulo denominado Drincologia, afirma que o Cocktail, em portugués,
significa “rabo de galo” e atribui a motivagdo da denominagdo & ocorréncia de
brigas de galo no Mississipi. De acordo com Silva (2008, p. 156), “Conta-se que,
apds a disputa, penas do rabo do galo vencedor eram tiradas para mexer 0s
drinques dos apostadores ganhadores, como comemoracao.”

O mais famoso drinque elaborado com cachaca € a -caipirinha,

considerada uma bebida requintada, de sabor agradavel, cuja receita corre o
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mundo associada a imagem do Brasil. A caipirinha também é atribuido crédito
de ter propagado a cachaga em terras estrangeiras.

As batidas, em que se misturam cachaca e plantas brasileiras, também
contam com a boa apreciacdo do publico de toda e qualquer camada social,
sendo-lhe, inclusive, atribuido mérito de “[...] grande responsavel pela ascenséo
social da cachaca, servindo de veiculo para misturas, infusdes e licores, feitos
com os sabores exoticos das frutas e plantas brasileiras.” (SILVA, 2008, p. 156)
As batidas se apresentam ao publico de forma t&o variada, sendo quase
impossivel se precisarem quantas podem ser elaboradas. Para se fazer uma
batida, como o proprio nome indica, batem-se bem os ingredientes para que se
obtenha uma bebida de textura homogénea. Salienta-se que, para se fazer uma
boa mistura ou bom drinque & base de cachacga, seja um rabo-de-galo, uma
caipirinha ou uma batida, deve-se escolher um destilado de cana de exceléncia,
para que se tenha uma bebida integralmente pautada na boa qualidade. Por
serem adocadas com agucar, as batidas podem levar os bebedores a ilusdo de
gue séo bebidas fracas, contudo, como bem afirma Cascudo (2016, p. 810), o
acucar é o “amansador aparente da violéncia alcodlica”.

Conforme o Decreto 6.871, de 4 de junho de 2009, art. 68, paragrafo 5°,

a caipirinha é um coquetel ou cocktail, uma bebida alcodlica mista

[...] com graduacédo alcodlica de quinze a trinta e seis por cento em
volume, a vinte graus Celsius, elaborada com cachaca, limao e acucar,
poderd ser denominada de caipirinha (bebida tipica do Brasil),
facultada a adicdo de agua para a padronizacdo da graduacéo
alcodlica e de aditivos. (BRASIL, 2009, p. 18)

Para se fazer uma caipirinha, € importante que seja no copo em que sera
consumida. Como todo e qualquer drinque, conta com a experiéncia e a
sensibilidade do barman para ser elaborada e, mais uma vez, do olhar e do peso
da mé&o do profissional, como elementos relevantes para que se tenha pronta
uma boa bebida para ser degustada.

No ritual da degustagéo da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar, para
aproveitar a cachaga em sua plenitude, seja ela integrante ou ndo de um drinque,
deve-se consumi-la aos poucos, lentamente, a fim de que sejam apreciados 0s
gostos, cheiros, as notas e as sensagdes que a bebida promove. No retro gosto,

detalhes de sua produgdo podem vir & tona, como o tipo de fermentacdo, de
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destilacdo, além do barril de madeira em que envelheceu, se for o caso, entre
outros. Mas h4, também, quem diga que se bebe a branquinha de uma soé vez,
de um sé gole, com a vontade de aturdir-se em suas maravilhas de forma
abrupta, deixando-se levar pelas mais diversas sensacoes.

Para o degustar dessa bebida brasileira, h4 utensilios proprios e rituais
que séo partilhados por seus adeptos, seguindo as tradicdes da cultura popular.
Em sua obra, Calasans (2014) apresenta alguns rituais dos bebedores da
aguardente advinda da cana-de-agUcar, dentre os quais, pode-se citar um

observado por Camara Cascudo no norte do Brasil:

Tendo na mao o copo, feita a vénia do estilo, o primeiro bebedor
derrama um pouco do liquido no chao, antes do primeiro gole, nunca
alias bebido por quem oferece o trago e sim pelo homenageado,
guando s6 ha um copo para os dois amigos. (CALASANS, 2014, p.37-
38).

Muitos brasileiros, ainda hoje, vivenciam parte desse ritual, em que se
oferece o primeiro gole a um santo. Seguindo a tradigdo cultural-popular-
historica-religiosa, antes de beber a aguardente feita da cana-de-acucar, deve-
se oferecé-la ao santo, no caso, a S&o Benedito, que é o protetor do bebedor de
cachaca. Santo de ascendéncia de povos negros escravizados, nasceu na ltalia
e foi levado a Sicilia. “Supde-se que o culto a Sdo Benedito tenha chegado ao
Brasil através de Angola, que ja tinha um nucleo da irmandade, criada em Lisboa,
em 1619, por mouros e negros convertidos ao catolicismo.” (SILVA, 2008, p. 63)
Como frade, trabalhou como cozinheiro no convento em Palermo, faleceu em
1589 e, conforme Cascudo (2013 p. 287), o mouro siciliano “[...] fora canonizado
nas duas primeiras décadas do séc. XIX pelo Papa Pio VI.”, embora seu
processo de canonizacdo tenha se iniciado em 1594, logo apds a sua morte,
devido “a sua fama de santidade”, como assevera Feij6o (2001, p. 11). Padroeiro
nacional da cachacga, tem nos versos populares a remissédo a bebida:

Sé&o Benedito
E santo preto,

Ele bebe cachaca
E ronca no peito.

Sao Benedito

E negro de raca,

Ele toca o pandeiro

E bebe cachaca. (SILVA, 2008, p. 63)
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Seguir rituais, oferecer a santos € umas das formas genuinas de
configurar um elemento como pertencente a cultura popular, nesse caso, como
parte da histéria do povo do Nordeste. A remiss@o a santos € uma realidade no
dominio de experiéncia da cachaca, sendo, inclusive, motivacao para criagao de

anedotas:

Um bébado entra numa livraria religiosa e pede: ‘Me da uma cachaca
ai” ‘Aqui ndo tem cachaca, amigo’, responde o balconista. ‘Aqui s6
vendemos artigos religiosos.” ‘Entdo me da uma dose de Séo Jodo da
Barra’, completa o bébado. (SILVA, 2008, p. 79)

Para o encerramento dos trabalhos etilicos, também h& uma ritualizacéo,
gue Souto Maior (1970/71, p. 20) traz, como “[...] 0 habito de se deixar um pouco
de cachacga no copo para ser jogado fora e por cima do ombro direito, destinado
a alma dos bébedos.”

Para se beber a cachaga, sozinho ou acompanhado, deve-se ter, apenas,
um copo e o liquido ao gosto do fregués. No pensamento, 0 que pensar; nos
sentidos, o que sentir, 0 que notar. Uma cachaca nunca é igual a outra. Um fato
€ real, acredite: sozinho nunca um bebedor de cachaca esta, porque a santa
abencoa, o santo manda recado, do inicio ao final da saga etilica, entéo,
abengoada é a cachaca; o ser humano é que a leva para o mal caminho.

Figueiredo (2011) relata, em seu livro, que “O que tinha comegado como
um trabalho técnico se tornava, no fim, um trabalho de apaixonado”. Situagéo
anéloga aconteceu com esta pesquisadora: foi se apaixonando pelo “mundo da
cachaca”, aos poucos, a medida que se inteirou a respeito de seu universo cheio
de conquistas, de altos e baixos e de segredos, pois como aborda Calasans
(2014, p. 226), tomando-se como uma sintese do dominio da experiéncia da

cachaca, seja para o homem ou para a mulher.

A aguardente, a caninha, a branquinha, ou que outro nome tenha, e
nomes possui em abundancia, [...] € a bebida predileta do homem do
povo. Nas “vendas” do interior, mormente, pode faltar tudo, menos
cachaca. E artigo indispensavel. Boa ou ma, sempre serve para dar
apetite, para dar coragem, para matar tristezas, para celebrar alegria,
enfim ha sempre um motivo para sorvé-la gostosamente. (CALASANS,
2014, p. 226)
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2.2 O NORDESTE E O NORDESTINO — DA CANA A CACHAGA®®

“Sertao, argiem te canto,
Eu sempre tenho cantado
E ainda cantando t0,
Pruqué, meu torrdo amado,
Munto te prezo, te quero
E vejo qui os teus mistéro
Ninguém sabe decifra.

A tua beleza é tanta,

Qui o poeta canta, canta,
E inda fica o qui canta.”
(Patativa do Assaré)3!

Realizar esta pesquisa de doutoramento com base nos dados do Projeto
ALiB, obtidos a partir de informantes do Nordeste brasileiro, possibilita pensar
nessa regido na perspectiva de que se trata de uma singular realidade, de cujo
inicio coincide com o da historia do Brasil, 0 que possibilitou que formagtes
socioculturais diversas tenham basificado as identidades de sua populagéo.

Essas identidades manifestam-se por meio de representagdes culturais,
gue revelam pessoas que compartilham uma diversidade de modos de pensar,
de entender e de viver o mundo, ao interagirem com o ambiente e em sociedade.
Enxergam-se belezas e mazelas, por meio de principios e valores que foram
arraigados, historicamente, pela relagdo social impregnada de diferengas,
moldadas em abismos entre as classes dominantes e as dominadas, cujos
prejuizos ultrapassaram a obtengdo de bens materiais, pois se firmaram em
construtos morais que fundamentaram afirmacdes e ideias projetadas em uma
ficcdo conveniente a respeito do nordestino, que ja dura anos.

O Nordeste é uma regido de multiplas manifestaces culturais, dentre as
quais estdo as populares, que, com sua riqueza e diversidade, se encontram
presentes na biografia de grandes artistas, intelectuais, manifestantes populares,
que, ao seu modo, mostram um jeito de ser, de falar, de agir e de viver
nordestino.

Entende-se que muito do que se propaga a respeito do nordestino é

pautado em ideias de senso comum, que, por natureza, sdo caoticamente

30 Esta secdo € uma homenagem a todos os informantes nordestinos do Projeto ALiB.
31 Informacéo disponivel em: https://www.pensador.com/autor/patativa_do_assare/. Acesso em:
18 out. 2021.
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generalizantes, por isso, ndo recebem credibilidade dos que pensam com
seriedade sobre suas questdes identitarias. Assim como h& muitos nordestinos,
h& muitas culturas nordestinas, pois a diversidade do ser ndo se encerra nele,
mas transcende a sua inter-relacdo que segue uma movimentacdo enredada
entre o ser humano, o ambiente onde vive e as pessoas com quem convive.

Dessa forma, para se saber arealidade dos moradores do Nordeste, deve
ser dado a eles o crédito a sua palavra, para que possam se expressar, por meio
de sua prépria linguagem, sem que isso impligue em questionamentos sobre a
credibilidade de suas ideias. Além disso, devem as pessoas se destituirem de
falsos frames que as contaminam, muitas vezes, pela excessiva repeticdo de
equivocadas afirmagfes e imagens propagadas, as quais ndo correspondem a
verdade absoluta.

Para ilustrar essa populacdo e homenagear um ser nordestino, buscou-
se 0 que se entende ser icOnico e que, com propriedade, trata do quadro de uma
das realidades do Nordeste. Por isso escolheu-se epigrafar esta se¢do com
versos de Patativa do Assaré, precisamente, Antonio Gonzalez da Silva, que,
por meio da oralidade, de sua palavra poetizada, mostrou os pensamentos,
sentimentos, valores e as lutas de um povo, o sertanejo, cuja denomina¢éo
derivativa e transparente ja explicita que € o povo do sertdo.

E comum ver-se tratar o Nordeste do Brasil como uma regi&o formada por
uma Unica linha de representatividade: um Unico bloco de pessoas, e, de forma
generalizada, tem-se igual avaliac@o do gentilico de seu povo, o nordestino. Esse
pensamento incoerente descarta o fato de que se trata de uma regido cuja
representatividade cultural-linguistica-dialetal € diversa, o que a particulariza e
permite aos seus habitantes e visitantes vivenciarem experiéncias culturais
impares, assim como ocorre em cada local das outras regifes do pais. Portanto,
generalizar o Nordeste como um s6 bloco regional e o nordestino como um sé
povo néo representa, em hipotese alguma, a sua realidade, pelo contrério, trata-

se de um falseamento que parte de uma idealizagé&o territorial equivocada.

2.2.1 E como tudo comec¢ou no Nordeste?

Para se pensar na chegada da cana-de-aclUcar na regido Nordeste

brasileira e, em sequéncia e como consequéncia, na produgéo da cachaca e da
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aguardente de cana nesse pais, desde a confec¢éo primitiva da bebida, em que
somente era fermentada, seja a partir do melago de cana ou das borras, até a
pratica mais elaborada da destilacéo, é preciso, de forma breve, voltar um pouco
ao tempo em que acontecimentos historicos criaram o ambiente propicio para o
surgimento dessa bebida no Brasil.

Tais acontecimentos envolvem povos europeus, como as grandes
poténcias da época, Portugal e Espanha, e os seus feitos maritimos,
principalmente os que objetivavam descobrir um caminho alternativo para
chegarem as Iindias, como era denominado, na época, o continente asiatico.

E sabido que os povos de ambos os paises se empenharam para chegar
ao Oriente, motivados por questdes econdmicas, favorecidos pelo rentavel
comércio com seda, perfume, tapetes e diversas especiarias. Esse comércio,
inicialmente, era monopolizado pelos italianos, que mercavam diretamente com
o Oriente, cujos produtos chegavam & Europa pelo Mediterraneo; logo, esse
caminho maritimo n&o poderia ser o mesmo que fariam portugueses e
espanhdis, devendo, portanto, encontrar, cada um, o seu préprio trajeto, o que
néo seria uma tarefa facil.

Devido ao aprendizado que obtiveram em préticas prévias empreendidas
em navegacado, 0s portugueses possuiam sistematicidade e metodologia para
realizar as expedi¢cdes maritimas, experiéncias que os espanhdis ndo contavam
em seu curriculo. Portugal obteve muitos éxitos em navegagfes, como em 1419,
qguando chegou a ilha da Madeira; em 1432 a llha do Acores; em 1462, ao
arquipélago de Cabo Verde.

Com a assinatura do Tratado de Tordesilhas, entre Portugal e Espanha,
se deu o inicio da perspectivacdo dos trabalhos em uma parte das terras da
América, o que incluia as praticas de conhecimento, reconhecimento e
exploragdo. Oficialmente, mesmo desconsiderando que essas terras ja& eram
habitadas, Portugal atribuiu-se “autorizagdo” para desbravar, habitar e colonizé-
las. Contudo, o que se viu, foi, por muitos anos, a prética da exploragédo
predatéria das terras, dos povos, da fauna, da flora. Compreendendo a
mentalidade dessa época, vé-se que o poder era conquistado por meio de
guerreamentos e que vidas humanas estavam subjugadas a servirem aos reis.
Conquistas ocorriam pelas vias mais cruéis, fossem pela exploracdo, pela

matanca, pela pirataria, ndo importava, pois o objetivo era o mérito da posse, e
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0s seus beneficios, e dos acordos, das negocia¢des a qualquer custo. E a cada
sucesso, encontrava-se motivacao para se lutar mais, em um ritmo desenfreado
de conquistas aliadas a desvalorizacao de vidas.

Com o éxito da expedicdo de Vasco da Gama, em 1498, de encontrar o
caminho das indias e de comercializar com os orientais, dois anos seguintes, o
navegador Pedro Alvares Cabral foi enviado por D. Manuel, com o objetivo de
também obter sucesso no trato comercial com o Oriente. Nesse caminho,
propositadamente ou nédo, foi desviada a rota principal, e se chegou, em 1500, a
Costa da Bahia. Acredita-se que essas terras ndo eram de total
desconhecimento dos portugueses, e, para sustentar essa afirmacdo, ha
algumas suposi¢fes, dentre as quais, cita-se a de que, ha alguns anos, ciente
da chegada dos Espanhdis a um continente desconhecido, a América, teria
Portugal enviado navegadores para constatar a veracidade da existéncia dessa
nova terra. Além disso, supde-se até que espanhdis tenham estado nessas
terras, antes de Cabral.

Comisso, € possivel pensar que, antes de 1500, os portugueses ja tinham
conhecimento das terras do Brasil, mas, independentemente de suposi¢cdes, 0
fato € que essas terras ficaram sob guarda de Portugal, conforme estabelecido
com o Tratado de Tordesilhas, e, em 22 de abril de 1500, registra-se que
Portugal tomou-as em suas posses, ao avistar o Monte Pascoal, ancorou a
alguns metros da costa, onde hoje se situa Porto Seguro.

Ao se dirigirem a praia, os portugueses encontraram os indigenas
tupiniquins, que viviam no Sul da Bahia e eram “uma das tribos do grupo tupi-
guarani que, no inicio do século 16, ocupava quase todo litoral do Brasil.”
(HISTORIA DO BRASIL, 1998, p. 17)

Esse encontro de culturas, ocorrido entre 0s povos originérios e os
portugueses revela-se a partir de dois povos que se depararam com costumes,
hébitos, crencas, organizac¢des hierarquicas e sociais bem distintas. Enquanto o
europeu tinha larga experiéncia com o comércio, com as navegagfes e com 0S
conhecimentos técnico-cientificos que lhes permitiam atravessar mares e
percorrer continentes, os indigenas possuiam conhecimentos igualmente
importantes, centrados em tecnologias desenvolvidas a partir de recursos da
natureza, as quais |Ihes proporcionavam viver em comunidade de forma a

garantir sua subsisténcia, bem como a protegcdo de invasores, a cura de



114

doencas, os divertimentos, as moradias etc. Para ambos, a religiosidade se fazia
presente no modo de viver, no pensar e no agir perante a sociedade. Mesmo
nomeados e evocados de formas distintas, centravam a crengca em um Deus,
cuja Reveréncia se configurava no poder de uma autoridade divina que tanto
abencoava quanto punia.

Esse encontro de povos poderia e deveria se constituir em uma relacéo
de respeito e de aprendizado, mas o que se teve foi o exterminio de culturas dos
povos originarios, e, como consequéncias, a extingdo de gentes das tribos, de
suas linguas, sua histéria. A dominacé&o portuguesa se centrou na exploragéo da
terra e na exigéncia de subalternidade e de subordinacéo dos povos autéctones,
que, por sua vez, ndo aceitaram pacificamente essa condi¢&o hierarquica, o que
gerou uma série de conflitos entre o que tinha a arma de fogo e o que possuia,
como vantagem, o conhecimento das matas.

O desdobramento disso todos tém conhecimento, 0 que nos leva a saber
que se chega a contemporaneidade na situacdo em que os donos da terra
brigam pela demarcacgéo justa e pela posse de terras, para morar e viver como

o0 indio do século XXI entende que deve viver.

2.2.2 O caminho da cana-de-agUcar no Brasil e a producédo agucareira

A chegada de Portugal as ilhas e arquipélagos do Atlantico corresponde
a passos de um avancgar gradativo, no contorno do continente africano, para que
se conseguisse chegar ao Oriente. Nessas terras, investiram os portugueses em
uma povoacédo pautada nas culturas da pecuéria e da agricultura. Portanto, além
de bovinos, cultivavam trigo, vinhas e cana-de-agucar.

A llha da Madeira foi colonizada por Portugal no século XV. Nela, assim
como em outras ilhas do Atlantico, como a dos Agores, 0s portugueses obtiveram
larga experiéncia nas técnicas de cultivo da cana-de-agucar, por meio do
trabalho realizado por pessoas escravizadas, advindas forcadamente de Africa.
As diversas tentativas para contornar a Africa, que acabaram se delineando
como etapas vencidas para chegar ao Oriente, possibilitaram que o0s
portugueses conhecessem o que explorariam neste continente; e, dentre os itens
que vislumbravam, havia o marfim, o dente do elefante, o ouro. Além desses

itens materiais, os seres humanos africanos entraram na conta do interesse
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mercantilizador do povo europeu, sendo, inicialmente, utilizados como forga de
trabalho escravizada nas ilhas do Atlantico e, em seguida, em outras terras,
inclusive, as brasileiras, como bem se sabe o sucedimento dessa parte insana
da historia do Brasil.

A colonizacao portuguesa ocorreu, oficialmente, a partir de 1530, pois até
entdo, Portugal priorizou as negociagfes realizadas com o Oriente, ja que Ihe
estava sendo mais rentavel. Até aquele momento, ainda ndo se tinha
informagbes de que em terras brasileiras havia os téo valorizados metais, 0s
preciosos. Mas, como negociantes, entendiam os portugueses que deveriam
ficar atentos e cuidar da guarda das terras para que néo fossem ocupadas por
OUtros povos europeus.

Chegados os tempos de crise na comercializagdo com o Oriente, Portugal
resolveu investir na colonizacdo das terras do Pau Brasil e, a partir de entéo,
iniciaram-se as expedicdes para a colonizagéo, sendo a primeira chefiada por
Martim Afonso de Souza, em 1531, que teve a missdo de administrar e povoar
essas terras, descobrir suas riquezas, implantar novas culturas agricolas,
pecuarias e expulsar invasores, dentre eles, espanhdis e franceses.

Em 1532, fundou-se a Vila de S&o Vicente, que se configurou como local
importante para a histéria do Brasil e da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar,
j& que se afirma ter sido onde se instalou, em 1533, o primeiro engenho de cana
no Brasil. Cavalcante (2011a, p. 202) traz a informag&o de que em 1570 j& havia
60 engenhos no Brasil, assim distribuidos: um em Itamaraca, 18, na Bahia, 23,
em Pernambuco, oito, em llhéus, cinco em Porto Seguro, um no Espirito Santo
e quatro em S&o Vicente.

Ha informagbes de que o primeiro engenho de cana no Nordeste,
conforme Freyre (1968, p. 115), teve inicio nas terras de Itamaracd, contudo de
forma irregular, cujo funcionamento antecede a 1535. O primeiro engenho de
acucar regular situou-se em Olinda, o engenho Nossa Senhora da Ajuda de
Jerdnimo de Albuquerque.

Tem-se noticia de plantio inicial de cana-de-acuUcar ja em 1502, em
lavouras instaladas proximas a rios e mares do litoral brasileiro (AZEVEDO,
1958, p. 42), contudo tratava-se de producdo esporadica, sem qualquer

sistematicidade que levasse a um quantitativo relevante de exportacdo e até de
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qualidade do produto. A presenca do agucar nas terras brasileiras se fez de téo

grande relevancia sociocultural e comercial que, como traz Freyre,

O Brasil ganhou o seu nome, é certo, de um pau-de-tinta, por algum
tempo valiosissimo para os europeus. Mas ndo tardou que a expressao
internacional do recém-descoberto pais deixasse de ser essa madeira
de tinta — tinta vermelha — para tornar-se o agucar. (FREYRE, 1975, p.
31)

Com o agUcar, veio toda uma cultura que ndo apenas envolveu técnicas
de plantacéo e cultivo da graminea para obtencdo de seu principal produto na
época. Ao acglcar, agregaram-se formas de administragdo do negdcio, tipos de
moradias, religiosidades, linguas, vestimentas, mobiliario, aliadas a producéo
exploratéria da méo de obra e a relagdo hierarquica de poder entre os senhores
de engenho e o0s seus subalternos, fossem eles colonos ou pessoas
escravizadas.

O acucar, cobicado na Europa, era um produto escasso, por isso muito
caro, 0 que motivava o investimento na cultura agucareira, pois 0 retorno
financeiro era de alta lucratividade. Como Portugal j& investia no plantio da cana
nas ilhas do Atlantico, essa experiéncia permitia-lhe ter mais seguranga do
sucesso do investimento em terras brasileiras, onde as areas eram vastas, 0s
terrenos e o clima propicios a implantacéo da cultura agucareira.

A instalacdo de engenho exigia um investimento alto em maquinario,
ajuste do terreno, compra de animais e aquisicdo de pessoas para trabalharem
no eito, na condi¢cdo brutal de escravizacdo. Para se obter lucro, era necessario
plantar a cana em extensas faixas de terra, onde se tinha também que derrubar
a mata, preparar a terra, fazer a colheita, moer a cana etc., mas Portugal n&o
possuia capital suficiente para a implantagdo dessa cultura agricola no Brasil.
Logo, como solugdo, solicitou empréstimo aos bancos holandeses, que o
concederam, com a exigéncia de, em contrapartida, obter o monopdlio da
refinagcdo e da comercializagdo do produto na Europa, sendo esse o caminho
que levou os holandeses a se tornaram os grandes mercadores de agucar.

Como passo seguinte para firmar a colonizagdo do Brasil, e na tentativa
de melhor administra-lo, foi adotado o sistema de capitanias hereditarias, em que
grandes faixas de terras, as sesmarias, foram doadas aos que se propusessem

a ser donatérios das capitanias, tendo, por sua vez, de administra-las, cuidar da
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terra, plantar cana-de-acucar, construir engenhos. Aos donatarios, foi dada
autonomia de gestdo, sem perder de vista o cumprimento de deveres
relacionados ao desenvolvimento das capitanias, além de obtencédo de direitos
que Ihes permitiam, por exemplo, cobrar impostos, criar leis. Portugal tinha o
direito ao monopolio na exploragdo do Pau Brasil, a parcela nos ganhos que a
capitania obtivesse.

No Brasil, foram doadas, inicialmente, entre 1534 e 1536, 15 capitanias a
12 donatéarios; dentre elas, destacaram-se Pernambuco e Sao Vicente. A
primeira, que foi administrada por Duarte Coelho, produziu grande quantidade
de acucar, devido as boas condi¢6es climaticas e da boa terra para o plantio da
graminea, o massapé. Além disso, tinha como vantagem o fato de estar mais
proxima de Portugal que S&o Vicente, bem como mais préxima da Africa, de
onde vinha a méo de obra escravizada.

Sao Vicente teve como donatario Martim Afonso de Sousa, que a
desenvolveu, inicialmente, com o plantio da cana-de-agucar, mas, com o passar
do tempo, devido as condi¢bes naturais do local, como a natureza do solo e as
condigdes climaticas, ndo houve muito progresso com a plantagdo da cana,
diferente do que ocorreu nas capitanias de Pernambuco e Bahia, cujo sucesso
com o plantio da cana-de-agUcar logo a superaram.

De uma forma geral, como os donatarios ndo se comprometeram
devidamente com o desenvolvimento das capitanias e como também n&o tinham
recursos suficientes para isso, esse sistema de administragéo do Brasil n&o foi
bem sucedido, sendo completamente extinto em 1759.

Paralelo ao sistema de capitanias hereditarias, foi criado, em 1548, o
sistema de Governo geral, sendo Tomé de Souza o primeiro governador geral
do Brasil, que governou de 1549 a 1553, estabelecendo Salvador como a
primeira capital do pais. J& nesse momento, a coroa portuguesa levava com o
governador geral o interesse de um investimento mais encorpado na producéo
de acucar em terras brasileiras. Em 1553, Duarte da Costa foi nomeado o
segundo governador geral e, em 1555, Mem de Sa o substituiu. Governadores
gerais e capitanias seguiram na histéria do Brasil até o século XVIII.

No periodo em que o Brasil ficou sob o dominio da Espanha, 1580 a 1640,
foi proibida a entrada de navios holandeses em territério brasileiro, o que os

levou a lutar para conquistar o local onde havia mais produgdo de agucar, 0
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Nordeste Brasileiro. E foi assim que os holandeses invadiram a Bahia, em 1624,
e Pernambuco, em 1630. A permanéncia dos holandeses na Bahia foi breve, ja
gue foram rendidos, em 1625, mas em Pernambuco, conquistaram Olinda e
Recife e |4 permaneceram por um bom tempo, estendendo o dominio as terras
situadas entre Sergipe e Maranh&o.

Em 1645, iniciaram-se as batalhas para expulsar os holandeses do Brasil,
0 que ocorreu em 1654, tendo como consequéncia a limitagdo de relacéo
comercial com os portugueses e perda do controle do agucar brasileiro. Com
isso, partiram para as Antilhas, onde passaram a produzir agucar e, devido a sua
experiéncia de produgédo e comercializagdo do produto, dominaram o mercado
internacional agucareiro, diminuindo, assim, o lucro dos senhores de engenho
brasileiros, na producgéo de agucar, ja que a distribuicdo do produto passou para
o dominio holandés. Devido a essa ampliacdo do mercado produtor agucareiro
e a competicdo comercial, o aclUcar deixou de ser uma especiaria rara,
passando, portanto, a ndo ser tdo valorizada.

O Brasil, que comegou em terras em que hoje se encontra a regiao
Nordeste, com o passar do tempo, constituiu-se, inicialmente, a partir da
exploragdo da méo de obra escravizada, na plantacdo da cana-de-acgUcar,
formando uma sociedade que viveu conforme praticas e costumes que fizeram
parte da vida em engenhos de cana, desde o século XVI, onde inicialmente a
principal producéo foi aglcar e, posteriormente, o vinho da cana, a aguardente,
a cachaca, além do melaco e da rapadura.

Como afirma Cascudo (1986, p. 86), “Onde méi um engenho, destila um
alambique.” Isso implica em dizer que fabricar cachaca é uma consequéncia
natural do trabalho na histéria dos engenhos e, com isso, se entende que tanto
0 aclcar quanto a aguardente de cana foram elementos presentes na formacéo
da cultura da sociedade brasileira. Os engenhos que passaram a produzir
cachaga, o fizeram, inicialmente, para o consumo local; a sua comercializagcéo
ocorreu em tempos posteriores, 0 que gerou dura repressao dos portugueses.

O trabalho com a cana-de-aglUcar esti diretamente relacionado a
escravizagdo de povos africanos, cuja pratica firma-se como a base econ6mica
da colonizagdo brasileira, a partir da qual se garantiram exorbitantes e

indecentes lucros aos portugueses. Conforme Lucchesi
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O Brasil é o pais mais escravocrata da histéria moderna do mundo
ocidental, considerando o nUmero de individuos escravizados, o
percentual da populacdo que representavam e o periodo por que se
estendeu a escraviddo, ja que o Brasil foi o Ultimo grande pais do
Ocidente a aboli-la. (LUCCHESI, 2020)

Na contemporaneidade, ainda se tem reflexo das violéncias cometidas
nos quatro séculos em que a sociedade teve como principio a escravizagéo de
povos que considerou inferiores, classificando-os, inclusive, como pecgas que
podiam ser vendidas, compradas, j& que ndo eram conceptualizados como seres
humanos. E como tal, “[...] eram submetidos a condi¢cdes de trabalho extremos,
ao ponto de a vida média de um africano escravizado na lavoura ser de apenas
sete anos.” (LUCCHESI, 2020)

Por isso € justo, honesto e imprescindivel discutir o reflexo histérico-sdcio-
cultural do trabalho da méo de obra escravizada, representada por seres
humanos que atuaram como os reais sustentadores da sociedade colonial. Tais
discussdes devem ocupar os mais amplos e relevantes segmentos da
sociedade, situados nos diversos setores, como no ambiente académico, nas
escolas de educagédo bésica, nos espagos de trabalho, em templos religiosos,
Instituicdes comunitérias, Instituicdes que promovem a arte e a cultura, entre
muitos outros.

Albuquerque Junior afirma que

O negro que fora, durante muito tempo, a solugéo para a falta de bracos
nas lavouras de exportacdo ou na atividade mineratéria, invadira todo o
cotidiano de uma sociedade dominada por uma elite que, em grande
medida, desprezava o trabalho manual, que nédo se dispunha a carregar
um pacote pelas ruas, por considerar aviltante, que dependia do escravo
para quase todas as atividades mais comezinhas, fosse no campo ou
fosse nas cidades. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2017, p. 62)32

Tem-se, portanto, desde o inicio da insercdo da populacdo negra no
Brasil, a construgdo de imagens e discursos que injustamente a desumanizaram
e assim a desqualificaram. Conceptualizados como pecas, como arredios,
preguicosos, seres sem almas, tinham os castigos e 0s espancamentos
justificados por essas construgdes discursivas, que contribuiram para a

construcdes de frames e que revelam a violéncia social, cultural que sofreram,

32 Pontuacdo conforme o texto original.
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sendo vitimados por um sistema que n&o considerou toda e qualquer constituicdo
histérica e cultural desse povo, originario de locais diversos do continente

africano.

2.2.3 Do canavial a mineragéo

Dialogando com Trindade (2006, p. 37), que nos traz que, “Do Brasil dos
canaviais, a cachaga passou ao Brasil do ouro”, é possivel verificar que houve
caminhos percorridos pela bebida no periodo da exploracdo dos minerais
brasileiros.

A busca por minérios no Brasil se deu no inicio da coloniza¢&o, ainda no
século XVI, quando foram organizadas as expedicdes oficiais denominadas
Entradas, que tinham o objetivo de, partindo do litoral, fazer o reconhecimento
das terras brasileiras e verificar se e onde havia minerais e pedras preciosas.
Mas essas expedi¢cdes ndo obtiveram sucesso, visto que a producéo de agucar
no Nordeste roubava, naquele momento, toda a cena da constituicdo da historia
do Brasil.

Como j& assinalado, a producdo de acucar ndo alcangou 0 mesmo
sucesso em S&o Vicente que no Nordeste, 0 que gerou uma crise comercial e
financeira nos habitantes desse local, fazendo-lhes viver, por um bom tempo,
com poucos recursos, favorecendo a formagdo de Bandeiras: expedicdes
particulares que partiam de S&o Paulo em busca de minérios, que sdo minerais
com valor econdmico lucrativo para a exportagédo. Os bandeirantes, como eram
chamados os seus adeptos, se organizaram com 0 objetivo de mudar a sua
situacdo de pobreza e de escassez de recursos de subsisténcia. Albuguerque
Janior (2017, posicao 896) nos traz um dos objetivos dos bandeirantes, que esta
relacionado a lucrativa contrapartida, como compensacdo a Seus Servigcos

prestados.

As bandeiras também se colocaram a servico da administracao colonial
para o atagque a populac¢des indigenas consideradas selvagens e
agressivas ou a ajuntamentos de escravos fugitivos, os chamados
quilombos, oportunidade em que reivindicavam e recebiam
importantes doaces de terras em forma de sesmarias.
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2017, posic&o 896)
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Dentre as acbes dos bandeirantes, a busca do ouro e do diamante,
comecou a dar resultado no século XVII, quando encontraram metais preciosos
na regido de Minas Gerais. O reino portugués foi um grande incentivador dessas
expedicdes, pois estava empobrecido, como consequéncia do periodo em que
esteve sob o dominio espanhol, e depositava esperangas de se reerguer com a
exploragdo dessas riquezas no Brasil.

Nesse momento, a producdo e comercializacdo do aglcar estava em
crise, como ja indicado, devido a concorréncia com os holandeses, que, ao
serem expulsos do Brasil, investiram na plantacdo da cana-de-agUcar em terras
das Antilhas. A decadéncia do agucar, a partir de 1660, foi mais um motivo para
0 investimento portugués na busca das minas do ouro ou das Minas Gerais.

A exploragdo de minérios, ocorrida no século XVIII, moveu muitas
pessoas de Portugal e de vérios locais do Brasil. Era a busca das riquezas
minerais, que fora o objetivo primeiro dos portugueses, no reconhecimento e
exploragdo inicial das terras brasileiras, mas que ocorreu efetivamente dois
séculos apos a chegada de Cabral.

Os portugueses, obviamente, com a atividade da mineragéo ativada no
Brasil, ndo facilitaram na cobranca de impostos e ndo deixaram de fazer um
controle da extragdo dos minerais. Claro que o excesso de impostos motivou e
favoreceu a pratica do contrabando e da corrupcdo nos entornos dessa
atividade.

A extragcdo desenfreada e desorganizada de metais preciosos do Brasil
chegou a fase do esgotamento e da faléncia dos mineradores, que passaram a
ser devedores de Portugal, que, por sua vez, por todo o periodo de exploracéo,
se apropriou da maior parte das riquezas minerais brasileiras, com a finalidade
de pagar a divida que fizera com a Inglaterra, dentre muitas geradoras, as que
foram fruto da assinatura de um acordo de ajuda a Inglaterra para se libertar da
Espanha. Resumindo, apenas uma pequena parte do ouro brasileiro ficou no
Brasil.

Na relac@o entre a histdria da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar
com a mineragdo, vé-se que ambas eram adeptas as praticas exploratérias
escravagistas, sendo as atividades do agucar realizadas na zona rural e as dos

minérios na zona urbana.
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Os mineradores investiram na compra da méo de obra a ser explorada,
passando a monopolizar o trafico das pessoas que estavam sendo trazidas,
agora, para trabalhar & forgca nas minas: quanto mais escravizados, mais se
aumentava a margem de lucros, que poderia ser alta, ndo fossem as atitudes
fiscalizatorias de Portugal. Com isso, a demanda do tréfico cresceu muito, em
comparagdo ao que se costumava praticar para o eito da cana, sendo
intensificada a necessidade maior de pessoas a serem exploradas como a mao
de obra que atuaria na diretamente na busca dos metais preciosos no Brasil.

Do acgucar para a aguardente, a obtencao de lucros com a bebida alcodlica
feita da cana-de-agUcar passou a ser uma realidade. A participagdo da cachaga
na mineracdo esta relacionada a sua insercdo em muitas atividades
socioculturais, em que 0 seu consumo se constituia como uma préatica comum a
todos os que trabalhavam nas minas. Era a bebida alcodlica muito apreciada
pelos mineradores e utilizada por eles para muitos fins, como para se aquecerem
do frio, para se distrairem, para serem socorridos na cura de algumas doencas
e aplicadas diretamente em ferimentos. A aguardente era a bebida dos homens
que trabalhavam na producdo de suor, na resisténcia da dor do cansago, da
fome, da sede, daqueles que se submetiam a entrar em lugares perigosos e a
ficarem horas & procura do ouro.

Trabalho, suor e cachaca era uma realidade das minas, por isso téao
desejada e tdo almejada era a bebida, que, para que |4 chegasse, partia do
litoral, sendo determinado que o caminho a ser feito, para locomover o material
extraido das minas a ser transportado para a Europa, era um soé: a estrada Real,
que se iniciava em Paraty. Com isso, Portugal poderia fazer o controle do ouro,
das pessoas e dos animais que circulavam, bem como a taxagéo e tributos.
Segundo Trindade (2006, p. 37), esse caminho era denominado caminho velho
e “Mais tarde seria criado o Caminho Novo, cujo ponto de partida era o Rio de
Janeiro”.

A fama de Paraty, como produtora de boa cachaga, favoreceu que sua
bebida seguisse, com frequéncia, para as minas, pelo caminho velho, em tonéis
de madeira. Como a viagem era longa e durava alguns dias, percebeu-se que a
bebida transportada em tonéis da madeira alterava a tonalidade, o sabor e

aroma.
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Tem-se ai, provavelmente, a origem do saber do envelhecimento da
aguardente de cana em toneis de madeira, que possibilitou o surgimento de um
tipo de cachaca: a cachaga envelhecida, tdo valorizada na atualidade,
principalmente, mas ndo exclusivamente, aquelas que possuem o IG (Indicagéo
Geografica) de Minas Gerais, cujo trago de “prima”, como dizem os especialistas,
é bem diferente da cachaca nordestina.

Portanto, a histéria do pais conta um inicio de vida na regido Nordeste,
em que o plantio da cana-de-aguUcar contribuiu para o desenvolvimento da
economia local e para a pratica de sua exportacdo no periodo do Brasil colbnia,
quando portugueses, indigenas, povos africanos, holandeses e outros europeus
firmaram sua participacdo na histéria Brasil, por meio dos desdobramentos
estabelecidos pela cultura promovida com o cultivo/plantio da cana, os quais,
como bem sabemos, ndo foram nem um pouco justos com a mao de obra

trabalhadora.

2.2.4 A constituic&o sociocultural do Nordeste, no passado e no presente

Como sociedade organizada, a localizag&o Nordeste do Brasil possuiu, ao
longo dos anos, uma divisédo de classes bem marcada pela polaridade, em que
as diferencgas se potencializaram devido a concesséo de direitos excessivos de
uma classe e a auséncia de direitos da outra. Era uma organizagao social em
gue a vontade dos mais poderosos tinha um exclusivo peso nas decisdes, 0 que
promovia a transgresséo de regras e a falta de respeito as leis, com o objetivo
de privilegiar as necessidades dos que ndo poderiam ser contrariados.

Na estrutura hierarquica da sociedade colonial, a obediéncia, por gratidao,
aos senhorios, devido as benevoléncias concedidas, era uma realidade, o que
ndo excluia a préatica de acoitamentos aos subalternos, em caso de esses
“beneficiados” se revelarem ingratos e/ou praticarem a desobediéncia. Poder-
se-ia pensar que essa situagao se limitaria a ocorrer no passado longinquo, mas,
sabe-se que, na contemporaneidade, ainda se vé essa figura baseada na do
senhor de engenho impregnando as relagdes sociais, em que pessoas se
colocam no lugar da superioridade e reproduzem em suas falas e agdes a ideia
de que estdo em condi¢fes altamente favoraveis diante de outras, em especial,

as de poder aquisitivo menor, as pessoas negras. De um lado, tem-se o
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colonialista de sucesso e do outro o pobre escravizado que, a cada dia, tem a
sua cidadania aviltada e seus direitos, paulatinamente, sendo-lhes subtraidos.

Na terra dos senhores de engenho, a aristocracia se fez notadamente
presente, como traz Freyre (1951, p. 45), ao afirmar que eram “[...] os senhores
de engenho elevados a bardes, viscondes, marqueses, senadores, ministros,
conselheiros [...]”. Os bardes dos engenhos foram o melhor apoio a Coroa
portuguesa, tornando-se fieis & Monarquia. Nesse contexto social, hé a referida
distincéo de classes: o senhor bardo de engenho € o poderoso protetor daqueles
cuja pobreza foi patrocinada pelo sistema escravagista, que ele protagonizou
como o explorador.

Mesmo apds a abolicdo da escravatura, uma maneira de manter o poder
dos senhores foi firmar a submissdo dos que tinham menos ou nenhuma posse,
acompanhada da nula possibilidade de integracéo na sociedade, de viver com
dignidade, como cidadéaos, cujos direitos seriam assegurados e deveres
tracados. Pelo contrario, ndo iam a escola, ndo votavam, ndo tinham uma
moradia digna nem recursos para se manterem saudaveis, bem alimentados,
entre tantas outras questbes entendidas como essenciais para as classes
abastardas, mas como luxo desnecessério para os desumanizados desvalidos.

O conceito de servigal e subserviéncia de seres humanos ex-escravizados
e seus descendentes, submetidos a baixa remuneracao aos trabalhos prestados,
se fizeram e se fazem presentes no decorrer da histéria de muitos brasileiros até
nos dias de hoje. Cada qual em seu lugar, o espaco ocupado pelo senhor nédo
deve ser compartilhado com o dos servigais, que devem viver para trabalhar sem
garantias de direitos para que, assim, o poder do senhor se mantenha firme e
constante.

O espaco do Nordeste agrario é vinculado a sociedade que viveu e se
formou com base nos feitos e frutos da cana-de-agUcar, época em que essa
regido foi o centro da civilizacdo brasileira. A partir do plantio da cana-de-agUcar,
que proporcionou grande fatia de lucro ao senhor de engenho, podem-se tragar
interpretacées de cunho social e psicolégico, que constituiram uma sociedade
baseada na monocultura, no latifindio e na escraviddo. Sobre essa perspectiva,

afirma o Freyre (1951, p.12-3) que
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A monocultura, a escraviddo, o latifindio — mas principalmente a
monocultura — aqui € que abriram na vida, na paisagem e no carater
da gente as feridas mais fundas. O perfil da regido € o perfil de uma
paisagem enobrecida pela capela, pelo cruzeiro, pela casa-grande,
pelo cavalo de raga, pelo barco a vela, pela palmeira imperial, mas
deformada, ao mesmo tempo, pela monocultura latifundiaria e
escravocrata [...]" (FREYRE, 1951, p. 12-3)

S&o dois lados da moeda: o explorador nobre, com propriedades, muitas
vezes, mais luxuosas que as edificagOes europeias, e o explorado subjugado a
condi¢des subumanas de sobrevivéncia. Nessas condi¢gbes, a concentracdo da
plantagdo da cana-de-agUcar no Brasil, no século XVI, proporcionou ao senhor
de engenho uma lucratividade superior a que se obtinham em outros locais,
como na Europa, por exemplo.

Ao se referir ao Nordeste, ha que se entender que o Nordeste de hoje ndo
€ 0 mesmo da época colonial: h4 muitos Nordestes e o da cana-de-agUcar opde-
se ao que foi vinculado, posteriormente, a imagem da seca, da areia, das
paisagens duras, dos madacarus. Segundo Freyre (1951, p. 36), “Esse Nordeste
da terra gorda e de ar oleoso é o Nordeste da cana de agUcar. Das casas-
grandes dos engenhos. Dos Sobrados de azulejo. [...] O Nordeste da primeira
fabrica brasileira de aclUcar de que ndo se sabe o nome.” Esse Nordeste
contempla o reconcavo, da Bahia, ao Maranhéo e o centro era em Pernambuco.

E a terra do massapé, que se ajustou perfeitamente ao plantio da cana,
assim como a cana se adaptou bem a ela. Nessa terra, ha as marcas pessoais
e sociais empreendidas pelo o que a cana, os senhores de engenho e 0s
escravizados viveram. O massapé era conhecido como terra doce, gorda, firme,
que tinha profundidade e consisténcia. Como solo rico, permitiu que os senhores
de engenho se firmassem nos locais, porque a terra era rica e forte, fértil.
Dialogando com Alcarde (2017, p. 31) a respeito do solo adequado a plantacdo
da cana, afirma o autor que a graminea se adapta bem em solos “[...] profundos,
argilosos, com boa fertilidade e boa capacidade de retencéo de agua.”

E aliado ao clima e a posicao geogréfica, 0 massapé favoreceu firmar-se
a cultura do plantio da cana-de-agUcar, tecendo-se assim uma civilizagdo
baseada na cana, e em tudo que com ela se relaciona: o aclcar, a rapadura, 0
melado, a cachaca, os alimentos, os habitos referentes a lida no eito, os habitos
alimenticios das pessoas que, com os doces, se labuzaram, engordaram e

apodreceram os dentes.
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Ribeiro (1995, p. 275) afirma que, nas terras do massapé, se fincaram “[...]
as bases da civilizagdo do agucar, cujas expressdes urbanas floresceram nas
cidades-porto de Olinda-Recife, em Pernambuco, e de Salvador, na Bahia.”

Para Freyre (1951, p. 42),

Durante o periodo decisivo da formacéo brasileira, a histéria do Brasil
foi a histéria do acucar; e no Brasil, a histéria do agucar, onde atingiu
maior importancia econdémica e maior interesse humano foi nessas
manchas de terra de massapé [...]. (FREYRE,1951, p. 42)%

Essa terra foi alvo de interesse de outros povos, invasores estrangeiros.
Foi desejada devido ao lucro que favorecia a quem a obtinha em seus engenhos,
considerados engenhos de alta qualidade.

Embasada nessa cultura da explora¢éo, que gerou grandes riquezas, e,
como consequéncia, uma enormidade de alocamentos na linha da pobreza, tem-
se a relagédo triade: engenho, capela e casa grande, como uma das fontes da
constituicdo sociocultural do pais. Para o primeiro, destinam-se o trabalho suado,
a exploracdo e o agoitamento; para o segundo, a fé, o arrependimento, a
caridade e o dizimo, onde a exploracéo e o agoitamento ndo se excluem; e para
o terceiro, tem-se 0 QG do poder, em todas as instancias sociais.

E é, com essa composi¢do sociocultural, que um construto de ideias a
respeito da regido, embasado em fatos reais, gerou imagens, que se
desdobraram no decorrer dos séculos, se adequando a cada tempo. Essas
imagens se encontram presentes no imaginario coletivo e estdo representadas
em obras literarias, bem como em documentos oficiais.

No passado, tinha-se, de um lado, o enriquecimento dos senhores de
engenho e de sua familia, e, de outro, a pratica exploratéria de méo de obra que
teve como consequéncia o empobrecimento das pessoas que se envolveram
diretamente com o trabalho pesado, a lida com a terra, cujos lucros oriundos de
seu trabalho, ndo lhes pertenceram.

No presente, como consequéncias dessa organiza¢éo social, criou-se o
espaco do antagonismo: fartura e escassez, riqueza e pobreza, seca e frio, que
permitem, por meio de Modelos Cognitivos, que sejam acondicionadas

significacdes que possibilitam percebé-lo como um local em que a dicotomia

33 Acentuacdo de palavras conforme o texto original.
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irregular faz parte de sua natureza: hé pobreza, mas h& beleza; ha riqueza, mas
hé tristeza. A alegria de seu povo ndo implica em estar conformado ou satisfeito
com o que tem, principalmente porque, até hoje, ainda ha auséncia de politicas
publicas justas, adequadas e igualitarias a todos os segmentos da populagéo.
O espaco geografico do Nordeste, constituido como se tem hoje, ndo
corresponde ao mesmo local onde ocorreu o inicio da plantacdo da cana-de-
acucar, no inicio da Brasil coldnia, quando as divisbes do pais eram em
capitanias hereditérias. A atual concep¢ao de Nordeste, seja na questéao cultural
ou geogréfica, em sua divisdo politica, comegou a ocorrer em 1910, como nos
traz Albuquerque Janior
Esta designacao Nordeste para nomear uma regido especifica do pais,
tendo pretensamente uma histéria particular, uma cultura singular, sé
vai surgir, no entanto, muito recentemente, na década de 1910 do
século XX. Antes, a divisdo regional do Brasil se fazia apenas entre o
Norte, que abrangia todo o atual Nordeste e toda a atual Amazénia e o

Sul que abarcava toda a parte do Brasil que ficava abaixo do estado
da Bahia. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2017, posicao 1253)

Uma parcela da elite nordestina, a que lida com atividades agrérias e
pecuarias, iniciou a concepcdo do Nordeste e do ser nordestino. Contudo
enganam-se as opinides negativas sobre a populagéo nordestina que, de forma
resumida e generalizada, ainda a restringem a ideia de que sédo compostas por
pessoas desnutridas, de cabeca e barriga grandes, que “ndo sabem falar” ou
gue falam feio, sdo cangaceiros, flagelados. E, como sinal de conformismo de
sua pobre sina, antagonicamente, apresentam-se como pessoas alegres, fortes,
aguerridas, festeiras, além de detentoras de uma gentileza impar.

E com base nessas e em outras ideias de senso comum que se
aproveitam homens e mulheres que se candidatam a exercer cargos politicos,
fazendo falsas promessas, dizendo em palanques e em horérios eleitorais as
palavras certas para conquistar votos, muitas das quais sdo esquecidas no
periodo do mandato do ex-candidato. Resumidamente, a fotografia das ideias
subjaz a imagem do nordestino ser a de um povo pobre, bondoso, festeiro e
ingénuo, facil de ser manobrado.

Nessa perspectiva, seguem-se os frames a partir dos quais se propagam
gue, diferentemente do que se diz ocorrerem nas outras regides do Brasil, ndo

h& escolas de qualidade que deem conta de formar bem os estudantes
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nordestinos, assim como as condi¢des de trabalho do professor, na verdade, da
professora, sdo as mais miseraveis e inadequadas.

Mas, contrariamente ao que se pensa, na vida real, ttm-se informagdes
propagadas em julho de 2019, quando foi divulgado o mapa do piso salarial dos
professores do Brasil, de 2018. Conforme os dados, o estado do Maranhdo
apresentou o piso salarial de valor mais alto no pais: R$ 5.751,00%, seguido do
Mato Grosso do Sul, que paga o piso de R$ 5.553,00 e Tocantins, R$ 4.377,00.
O ultimo lugar é ocupado pelo estado do Rio Grande do Sul, que paga o piso de
R$ 1.298,00 aos seus professores da educacao basica. Como se vé, o notdrio
reconhecimento do trabalho docente pelo governo maranhense revela
investimento na educagéao realizada no Nordeste, o que contraria as afirmagdes
que vinculam como verdades absolutas de que n&o h4 investimento de educagéo
no Nordeste.

Sob uma outra perspectiva de se contar da histéria do povo nordestino,
traz-se o depoimento que compdem o acervo do Museu da Pessoa, de Valéria
Fagundes®, estudante de Jornalismo, nordestina, sertaneja de Manari,
Pernambuco, que ja foi considerada uma das cidades mais pobres dO Brasil,

conforme seu IDH.

Geralmente quando as pessoas perguntam de onde eu sou e digo que
venho do sertdo, as pessoas sempre imaginam, sei la, a cabeca de um
boi numa porteira, alguma coisa desse tipo, todo mundo passando
fome e ai eu fico muito constrangida por isso, porque o sertdo nao é sé
isso. Ah, o sertdo é um lugar bom de se viver. Muito bom mesmo.
Assim, pra quem gosta de calmaria e tudo e de correr no meio da rua,
de jogar bola no meio da rua até tarde. [...] Porque, geralmente, a midia
e a maioria dos veiculos de comunicacdo mostram o sertdo de uma
forma muito ruim, assim, até muito ardua, mas ninguém vé o outro lado,
gue é o lado bom, que existe também. (MUSEU DA PESSOA)

A consequéncia de ideias negativas que se perpetuam sobre essa regido
é possivel ser vista no momento em que estudantes nordestinos, especialmente
os das escolas as publicas, se destacam em atividades académicas curriculares
ou extra curriculares, em ambito nacional, sendo-lhes atribuidos o julgamento de

“feito excéntrico”, um caso de excegao, que carrega a inerente ideia do exemplo

34 Informacéo disponivel em: https://infograficos.gazetadopovo.com.br/educacao/piso-salarial-
professor-no-brasil/. Acesso em: 18 out. 2021.

35 Informacao disponivel em: http://www.museudapessoa.net/pt/conteudo/video/o-sertao-e-
muito-mais-81265. Acesso em: 18 out. 2021.
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de superagéo, da sobrevivéncia diante das adversidades vencidas. Tal ideia se
d& porque, naturalmente, o nordestino € visto de forma equivocada como um
natural perdedor, um desnutrido, sem conhecimento adequado das coisas do
mundo, das ciéncias da natureza, da Geografia, das Letras etc., portanto a sua
vitoria € um fato extraordinério, ja que o seu lugar natural ndo deve ser o dos
vencedores.

No mesmo sentido segue a excecdo atribuida ao sucesso de um
qualificado profissional nordestino. Em ambos os casos, aliam-se essas
avaliagBes a tdo questionada concepgdo da meritocracia, que se firma na ideia
de que todas as pessoas partem de um mesmo ponto, logo possuem as mesmas
condicgdes de lidar com as oportunidades, por isso o melhor obtém éxito, que é
aquele que mais se dedicou a vencer.

A meritocracia firma a atencdo ao final do processo, valorizando o
resultado exitoso, sem levar em consideragcdo as condigbes reais de cada
individuo. Numa sociedade tdo heterogénea como a brasileira, as oportunidades
ndo podem ser compreendidas como proporcionalmente iguais para pessoas de
estratos sociais dispares e, mais incisivamente, para brancas, pardas e negras,
pois sabe-se que, a essas Ultimas, por exemplo, oportunidades sdo negadas,
devido ao preconceito racial, o racismo estrutural, que ainda t&o impregnado na
cultura brasileira, mas que movimentos de resisténcia estdo imbuidos a
combaté-lo.

Um ser humano que precisa lutar por direito de se alimentar trés vezes ao
dia, por exemplo, ja estd em desigualdade na concorréncia com aqueles que isso
ocorre naturalmente, ndo sendo, portanto, um motivo nem de preocupagédo nem
de investimento de tempo e energia.

O esteredtipo enraizado a respeito do povo do Nordeste faz-lhe
desprender mais esforgos que o normal, para provar a sua capacidade, para que
seja respeitado, valorizado no exercicio de suas funcdes. Nessa competicdo
desleal, as condicbes de acesso de cada individuo sdo desconsideradas. Isso
implica em dizer que, numa corporagdo, por exemplo, ndo € o bastante um
nordestino ser competente, eficiente no que faz, se, em sua fala, realiza as
consoantes oclusivas /t,d/, em contextos diante de /i/, como dento-alveolares, ao
falar [' tie ] e [[' die], pois a ele o peso e a medida seré diferente, porque, ao seu

falar é-lhe atribuido um julgamento que podera influenciar em seu resultado. O
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seu éxito tem o peso da superacgédo, do merecimento, porque se esforgou, e isso,
como é feito, se torna cruel e aviltante, porque é uma luta que ndo promove
descanso.

O Nordeste da seca é o da falta de chuva, de agua, de luz e de muito do
gue se considera como necessidade basica do cidaddo. Entendem o seu céu
como desconstituido de nuvem. Como uma das duras realidades, ha o abismo
da desigualdade social visivel nos tipos precéarios de moradia e na presenca ou
ndo de comida & mesa. A casa de taipa, aquela que vemos representada na
Obra de Almeida Janior, “O Caipira picando fumo”®, ainda é possivel de se ver
por quem percorre as estradas do Nordeste, ndo sendo nada romantico nela
residir, visto que ainda revela uma condi¢do precéria de ser humano subsistir,
por ndo ter condigbes de morar em uma casa construida com tijolos, a qual Ihe
dé seguranga sob o sol e sob a chuva.

Para essa parcela da populagéo, recolher-se ao sono ao morrer do sol, ao
findar do po6r-do-sol, porque ndo se tem luz em casa, também ainda € uma
realidade, visto que o Programa “Luz para Todos”, que tem como objetivo levar
luz elétrica para as familias da zona rural brasileira, alcancou o atendimento, em
2018, de 16 milhdes de familias, das quais 1,69 milhdes sio do Nordeste.>” Ter
acesso a luz elétrica nas residéncias e nos estabelecimentos comerciais, nas
ruas, € ter dignidade, é ter direito a melhores condi¢cdes de higiene, de
seguranca, de conforto, de vida: é civilidade.

A diferenca entre o que é idealizado a respeito da regido Nordeste e a sua
realidade estd marcada nas ideias estereotipadas formuladas a respeito de seus
moradores, os chamados, nordestinos, que, para muitos, de forma generalizada,
implica em dizer que todo nordestino é Baiano ou Paraiba, € o Ceard, o Sergipe.

Seguindo essa linha de raciocinio para o povo do Nordeste, cabe
representa-lo limitadamente e quase que exclusivamente a associagfes a festas
folcloricas, relacionadas a eventos religiosos de préticas ecuménicas, que se

vinculam a atividades de um passado, numa relacdo que é propria das festas

3% Informacdo disponivel em: https://www.historiadasartes.com/sala-dos-professores/caipira-
picando-fumo-almeida-junior/. Acesso em: 18 out. 2021.

37 Informacéo disponivel em: https://www.pt.org.br/luz-para-todos-completa-15-anos-atendendo-
16-milhoes-de-pessoas/. Acesso em: 18 out. 2021.
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populares. Nessas festas, as pessoas se amontoam para pagar promessas, para
rezar, e também pulam, bebem, namoram.

Um bom exemplo de inadequada generalizagdo do Nordeste sdo as
manifestagdes culturais, que se apresentam de maneira distinta em varios locais,
como ocorre com o carnaval que, na Bahia, apresenta-se de forma bem diferente
de como acontece em Pernambuco, que, por sua vez, € distinto do Carnaval do
Maranhdo; o mesmo se da com as festas juninas, os festejos da Semana Santa,
Corpus Christi, que sédo comemoradas de forma diferenciada nos estados e
cidades do Nordeste, assim como nas outras cidades do Brasil.

Portanto, se as manifestacdes folcléricas e culturais ocorrem de formas
distintas nos estados nordestinos, é certo que ha habitos, crengas, costumes,
pensamentos que sdo igualmente distintos, logo, o Nordeste ndo pode ser
pensado como um local homogéneo. Respeitar a diversidade implica em ter a
consciéncia de que ha individualidades em cada parte da regido do Nordeste do

Brasil.

2.2.5 A formagao do Nordeste brasileiro

As terras que correspondem ao espaco do Nordeste brasileiro, como
sabemos, quando os portugueses as avistaram e nelas pousaram, ja eram
habitadas por povos originarios diversos, que foram conceptualizados como
seres inferiores, totalmente desajustados as praticas comportamentais
consideradas adequadas pelas civilizagdes europeias. Isso se configurava em
varios segmentos, como no vestuario e nas indumentérias, no desconhecimento
da religiosidade cristd, bem como de habitos bésicos de portar-se socialmente e
de falta de conhecimento da cultura escrita classica. Como aborda Teixeira
(2001, p. 86), “Aqueles homens inopinadamente descobrem que seus iguais,
meu Deus, nédo tinham as nog¢des basicas da sociedade europeia.”

Decerto que o saber dos povos originarios era outro, e a obviedade dessa
afirmacao se pauta na constituicdo de sua cultura, vivéncia, crenga no mundo e
em sua criagdo que eram distintos das experiéncias dos europeus.

E como povos diferentes que viviam em uma realidade igualmente
diferente, os parametros de conhecimento se baseavam em recursos extraidos

de sua relagdo com a natureza, aliados ao que fora adquirido por heranga
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ancestral, acrescido de suas proprias descobertas, que seriam passadas para
os seus descendentes. As divindades, o sobrenatural e os conhecimentos se
apresentam como fruto de uma cultura autdctone, singular e totalmente ajustada
a realidade a que pertenciam os povos indigenas. Mas é claro que, na relagdo
entre poder e conquistas e na priorizacé@o das préaticas de comercializagéo, o jogo
de interesse emplaca apenas um objetivo: ganhar e lucrar, mesmo que, para
isso, tenha de enganar o detentor de conhecimentos que né&o tinha qualquer
valor no mundo do capital.

Muito se lucrou com as riquezas materiais e humanas do Brasil e foi nessa
conducdo exploratdria que se formou a base histérica do brasileiro e, no caso, a
gue mais interessa aqui, a constituicdo do Nordeste. De uma forma geral, a
tradicional organizacédo fisica, social e politica do Brasil ocorreu de maneira
distinta, conforme periodos histéricos, dentre os quais, citam-se as datacdes
gue, didaticamente, séo organizadas em: Brasil Colonia, de 1500 a 1822; Brasil
Império, de 1822 a 1889; e Republica, a partir de 1889 até os dias atuais.

No periodo da Brasil Colénia, como ja fora mencionado, as capitanias
hereditarias foram as primeiras divisGes territoriais que possibilitaram ao reino
portugués organizar-se para tentar melhor administrar as terras brasileiras.
Primeiramente ocupou-se o litoral, mas passados os anos, com a natural
expansdo das areas de povoamento inicial, seguiu-se para o interior, o que
proporcionou, de forma gradativa, a formacgao de vilas e cidades.

A busca dos indigenas para serem escravizados foi uma tensa realidade
para esses povos, que movimentou homens armados a adentrarem nas terras
com esse inescrupuloso objetivo, mas sem perderem de vista a possibilidade de
encontrarem minérios em terras da colbnia brasileira. Com isso, povoados foram
formados, ja que as incursdes se demoravam e, como esses homens precisavam
se alimentar, abriam-se rocas, plantavam, além de construirem alojamentos,
lavarem suas roupas e beberem &guas dos rios etc. A existéncia de rios e
afluentes é de grande relevancia para a escolha dos locais em que se instalariam
temporariamente.

Foi a partir da agricultura que, no periodo colonial, firmou-se no Brasil a
cultura de subsisténcia e, principalmente, os tratos comerciais, tanto no mercado
interno quanto no externo. Conforme Prado Junior (2011, p. 136), “A agricultura

€ 0 nervo econbmico da civilizagcdo.” Tem-se nessa relagdo da terra com a
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economia dois conceitos importantes, a exploragéo da terra e a obtencéo de
lucros, sendo essa a base das relagdes socioculturais estabelecidas na
sociedade brasileira e, mais especificamente, na nordestina. Nao é dificil ainda
se verem, na contemporaneidade, reflexos da sociedade agricola colonial
manifestarem-se em ag¢bes, comportamentos, exposicbes de ideias de
brasileiros, inclusive sem que percebam a gravidade de serem repetidores de
discursos e comportamentos inadequados a atualidade, como, por exemplo, 0s
que se referem a segregacao racial e social.

Além da agricultura, a pecuaria foi de grande relevancia para a formacao
do territério brasileiro. Ndo se tratava de uma cultura tdo dispendiosa e
rebuscada como a da lavoura da cana-de-agUcar, assim o custo para lidar com
0 gado era bem menor que o que se tinha com a cana.

No litoral do Nordeste, os bois eram utlizados em trabalhos nos
engenhos, nos trapiches, que se valiam desses animais como propulsores de
energias que moviam as moendas. Uma descricdo atual de moenda é trazida
por Silva (2008, p. 98), que afirma que “[...] s&o méquinas de diversos tamanhos
e capacidades, movidas por motor elétrico, motor de combustéo, roda-d’agua ou
tracdo animal, que espremem a cana em cilindros ou rolos de prensagem.” No
Brasil colonial, além das moendas que utilizavam roda d’agua e tracao animal,
as pessoas escravizadas também eram utilizadas para realizar esse trabalho
pesado de mover as moendas e essa imagem pode ser vista na tela de Jean-
Baptiste Debret, de 1835%. Segundo Padro Junior (2011, p.145), as moendas
que se utilizavam de forma consideravel no Brasil colénia eram as mais
rudimentares, as que usavam a forca do homem e animal. Segundo ainda o
autor, “A utilizagédo da agua corrente como for¢a motriz das moendas (engenhos
d’agua) de rendimento quase dobrado com relagdo ao da propulsdo animal,
também n&o é muito comum.” (PRADO JUNIOR, 2011, p. 145)

Como seres fortes e resistentes, os bois entravam nos caminhos mais
dificeis dos engenhos, além de carregarem as canas em transportes

denominados de carros de boi.

38 Informacao disponivel em: https://historiahoje.com/o-martirio-do-acucar-os-aspectos-

salvificos-da-escravidao/. Acesso em: 18 out. 2021.
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No periodo colonial, os animais bovinos eram vistos como prejudiciais a
plantacdo de cana, pisoteando-a, causando muitos danos, ja que as pastagens,
situavam-se no préprio engenho. Embora tenham sido muito Uteis como
movimentadores nos trapiches, onde se utilizavam as moendas verticais, a
grande quantidade de animais no engenho prejudicava o desenvolvimento da
plantacéo de cana. Freyre (1951, p. 144) afirma que o gado foi enxotado para 0s
sertdes, sendo conservado apenas os que tinham fungéo direta nos engenhos.
“[...] repeliu 0 gado para os sertdes como se enxotasse animais danados. Repeliu
0 gado do mesmo modo que as matas, que 0s passaros, que as plantas, que 0s
indigenas mais agrestes.”

Por isso foram desviados para o interior, onde se buscaram terras mais
apropriadas as pastagens, favorecendo, nessa ocupacao de terras, a formacéo
de cidades, posteriormente. Como foi necessario retirar os currais dos engenhos,
a procura de novas pastagens no interior favoreceu o adentramento em &reas
no sertdo nordestino. Com isso, tanto nas areas correspondentes ao sertdo do
Nordeste como nas areas do Norte do pais, grandes latifindios foram criados,
nos quais também se perpetuaram a utilizagcdo da médo de obra escravizada.
Com a separagdo da pecuéria e a agricultura, segundo Prado Junior (2011,

p.143), perdeu-se a utilizagdo de um importante elemento de nutrigéo do solo.

A fatal separacdo entre a agricultura e a pecuéaria, corolario daquele
sistema, e que constitui um dos tracos mais caracteristicos da economia
rural da colbnia, também foi funesta para o trato do solo, privando-o
como o privou do Unico elemento fertilizante de que poderia dispor: o
estrume dos animais. (PRADO JUNIOR, 2011, p. 143)

N&o agradava aos senhores o investimento em pastagens, visto que a
ocupacgéo das terras com o gado impedia-lhes de obter mais lucratividade com
a plantagao de cana, a qual tinha de ocorrer em grandes faixas terrenas, portanto
guanto mais extensa fosse a terra plantada maior seria a margem de lucros.
Contudo, as terras ndo era dado o cuidado necessario para que a plantacédo
tivesse a devida manutengédo e o solo bem aproveitado, o que fazia com que
terras fossem abandonadas e ficassem muito tempo sem utilizacéo para o plantio
devido ao seu desgaste. A queimada era uma técnica frequente e contribuia para

0 desgaste do solo.
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Sobre essa importancia do gado na formagéo de cidades, Cavalcante

afirma que

Para movimentar os engenhos e servir de alimento as pessoas a eles
agregadas, houve necessidade da criacao de gado. Contudo, devido a
rapida expansdo das areas necessarias ao cultivo da cana e aos
estragos que o gado fazia aos canaviais, foi necessario adentrar o
sertdo em busca de novas pastagens. Esta expansao da pecuaria foi
criando aglomerados de pessoas, que depois se transformaram em
vilas e cidades. (CAVALCANTE, 2011a, p. 276)

Foi um elemento necessario ao desenvolvimento do engenho, pois além
de prover a forgca das moendas, dentre outras utilidades, também servia de
alimento, sendo criado o habito alimentar de consumo da carne bovina, e seu
couro era utilizado como vestimentas.

Nascem dessa atividade pecuarista as figuras do vaqueiro e do boiadeiro
que se dedicaram ao saber lidar com os bovinos e representam uma figura que
conhece, laga e guia 0s bois mansos e ferozes, pelas terras do sertdo nordestino.
Em livros didaticos, a imagem desse vaqueiro nordestino aparece com
vestimentas tipicas de couro, que é resistente ao sol, ao suor, ao frio. Em Boulos
Junior (1997, p. 117), por exemplo, € apresentada a sua relagéo trabalhista, que,
pela natureza da mentalidade colonial, ndo foi desvinculada dos resquicios do
poder escravizador, que contribuiu para sua desvalorizagéo, impedindo-o de ser
visto como um importante elemento para o desenvolvimento da economia do
Brasil. Os Vaqueiros “[...] eram homens livres que, depois de cinco anos de
servico, recebiam como pagamento um a cada quatro novilhos nascidos durante
o seu periodo de trabalho” (BOULOS JUNIOR, 1997, p. 117)

Tal figura iconica do sertdo se viu representada no século XX como
vestimenta tipica do musico nordestino Luis Gonzaga, que se utilizava de um
caracteristico vestuario a base de couro, composto de chapéu de cangaceiro,
roupa de vaqueiro e sandalia de rabicho, para se apresentar publicamente, como
informa Albuquerque Junior (2017, posicao 1706).

No decorrer dos tempos, acontecimentos politicos e socioculturais
possibilitaram que, gradativamente, tenha ocorrido a expansao territorial do
Brasil. No periodo do Império, quando foi mantido o regime da Monarquia, as
terras iniciais das capitanias hereditérias ja tinham se ampliado, o que fez com

que j& houvesse uma nova diviséo territorial, quando formadas as provincias,
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dentre as quais contam-se: Alagoas, Bahia, Cear4, Maranhdo, Paraiba,
Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte, Sergipe.

Com a Republica, o Brasil passa a se organizar em estados, tendo um
delineamento que foi se alterando em alguns momentos, conforme interesses e
necessidades politicas, até a Constituicdo de 1988.

Segundo o portal SNIRH — Sistema Nacional de Informag&o sobre
Recursos Hidricos®®, a primeira subdivisdo regional do Brasil ocorreu em 1913,

em que foram determinadas cinco regides, assim organizadas:

Brasil Setentrional ou Amazobnico (Acre, Amazonas e Pard); Brasil
Norte-Oriental (Maranhao, Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba,
Pernambuco e Alagoas); Brasil Oriental (Sergipe, Bahia, Espirito
Santo, Rio de Janeiro, Distrito Federal e Minas Gerais); Brasil
Meridional (Sdo Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul)
e; Brasil Central (Goias e Mato Grosso). (SNIRH, Divisdo Regional)

Em 1938, o Anuario Estatistico prop6s uma reorganizacéo, com base na
estrutura utilizada no Ministério da Agricultura, em que as cinco regides do Brasil

eram subdivididas da seguinte forma*°:

Norte (Acre, Amazonas, Para, Maranh&o e Piaui); Nordeste (Ceara,
Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco e Alagoas); Este (Sergipe,
Bahia e Espirito Santo); Sul (Rio de Janeiro, Distrito Federal, Sao
Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul) e; Centro (Mato
Grosso, Goias e Minas Gerais) (SNIRH, Divisdo Regional)

Ja em 1942, o Brasil, conforme o Memorial da Democracia*!, contou com
a divisdo do pais em cinco regifes: Norte, Nordeste, Leste, Sul e Centro-Oeste,
organizados da seguinte forma.

Regido Norte, constituida dos estados: Amazonas, Para e o territorio do
Acre.

Regiédo Nordeste, dividida em duas partes: ocidental, com os estados de
Maranhdo e Piaui; e oriental, formado por Ceard, Rio Grande do Norte, Paraiba,

Pernambuco e Alagoas.

% Informacdo disponivel em: http://portall.snirh.gov.br/arquivos/atlasrh2013/2-1-TEXTO.pdf.
Acesso em: 18 out. 2021.

40 Informacao disponivel em: http://memorialdademocracia.com.br/card/aprovada-a-divisao-
regional-do-brasil. Acesso em: 18 out. 2021.

4 Informacao disponivel em: https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/redes-
geograficas/15778-divisoes-regionais-do-brasil.html?=&t=0-que-e. Acesso em: 18 out. 2021.
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Regiéo Leste, subdividida em Leste Setentrional: Sergipe e Bahia; Leste
Meridional, formado por Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro e o Distrito
Federal, que, na época, era o Rio de Janeiro.

Regido Sul, composta por Sdo Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul.

Regido Centro-Oeste, constituida dos estados Goias e Mato Grosso.

Segue mapa que representa essa divisio territorial do Brasil em 1941.42

Figura 5 — Mapa do Brasil — 1941/2

Fonte: Memorial da democracia

Conforme Mesquita (2011, p. 13), “Esta nova divisdo também atendeu as
demandas econbmicas relativas ao modo de producdo mais caracteristico de
cada ‘regido social’ (agrario, pecuario, talassico ou industrial).” O autor informa
qgue ja havia nove propostas de divisdo do Brasil em macrorregides, que, por
apresentarem critérios distintos, dividiam o pais de cinco a dez regides.

A partir de 1950, os estados do Maranh&o e Piaui passaram a fazer parte
da Regido Nordeste e, em 1970, os estados da Bahia e de Sergipe foram
incorporados a essa Regido. Conforme o IBGE*, em 1970, ocorreu uma nova

divisdo do pais em Macrorregides, as quais resultaram na organizacdo do

42 Informacéo disponivel em: http://memorialdademocracia.com.br/card/aprovada-a-divisao-
regional-do-brasil. Acesso em: 18 out. 2021.

4 Informacdo disponivel em: https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/redes-
geograficas/15778-divisoes-regionais-do-brasil.html?=&t=0-que-e. Acesso em: 18 out. 2021.
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espaco brasileiro na composi¢cdo que se tem na contemporaneidade: regides
Norte, Nordeste, Sudeste, o Sul e Centro-Oeste.

Em 1990, para que a divisdo se adequasse a Constituicdo de 1988, houve
as seguintes alteragdes: para a regiao Norte, foi criado o estado de Tocantins,
numa divisdo de Goias; além disso, Roraima, Amapa e Rondbnia passaram ao
status de estado e Fernando de Noronha deixou de ser uma area federal,
passando a fazer parte do estado de Pernambuco. Portanto, a configuracédo
completa que se tem hoje do Nordeste brasileiro ocorreu a partir da década de
1970, ajustando-se em 1990.

A regido € composta atualmente de nove estados e ocupa a area de
1.561.177,8 km2**, dentre os 8.510.295,914 km?2*® do territorio nacional brasileiro,
equivalendo a 18,3% do espaco geografico. Dentre os estados, 0 mais populoso
€ a Bahia, seguida de Pernambuco, Ceara e Maranhao.

Conforme Albuquerque Janior (2017, posicao 1383), o termo Nordeste,
para se referir a essa regido, surgiu em 1919, ao ser determinada a area de
atuacao do IFOCS (Inspetoria Federal de Obras Contra a Seca), que fiscalizaria
as acdes governamentais que se destinaram a combater a seca, ocorrida no
decorrer do Governo de Delfim Moreira. Antecedendo a inspetoria, houve, no
governo de Epitécio Pessoa, em 1909, o movimento do IOCS (Instituto de Obras

Contra a Seca),

[...] que representard, juntamente com o0 a inclusdo da seca como
calamidade publica, no capitulo V da Constituicao Federal de 1891, as
primeiras vitorias, no plano politico, do discurso da seca, entoado pelas
elites do Norte, desde a chamada grande seca do século anterior.
(ALBURQUE JUNIOR, 2017, posic&01383)

A situacdo calamitosa de pessoas dessa regido, que j4 passara pela
denominada grande seca nos anos de 1877 a 1879, proporcionou a necessidade
de criacdo do Instituto. Mas, devido as mas intencdes de aproveitadores, gerou-
se a oportunidade de se formar uma rede de corrupgéo, que tinha como fluxo a

solicitacdo e a concessdo de verbas destinadas a sanar as necessidades

44 Informacdo disponivel em: http://www.sudene.gov.br/area-de-atuacao/regiao-nordeste-
estatisticas/nordeste-em-numeros/caracterizacao-do-territorio-nordestino. Acesso em: 18 out.
2021.
45 Informacdo  disponivel em; https://www.ibge.gov.br/geociencias/organizacao-do-
territorio/estrutura-territorial/15761-areas-dos-municipios.html ?=&t=0-que-e. Acesso em: 18 out.
2021.
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descritas, reveladas e reais, acarretadas pela seca, sem que ocorressem
providéncias para realizagdo de obras e agdes para a melhoria de vida dos
nordestinos, que sofriam com a grande estiagem. Com isso, a seca tornou-se
um produto quase que de referéncia exclusiva do Nordeste e uma fonte
indecente de angariar votos, que se pautavam em falsas promessas de
candidatos a cargos politicos e, a0 mesmo tempo, um mote para incessantes
solicitagbes de fundos para melhorar as condi¢cdes de vida dos considerados
“coitados” dos nordestinos, cujo desvio das verbas fazia parte de sua sina. Como
consequéncia dessa rede de préticas que envolviam a seca, 0 nordestino ficou,
de forma generalizada, marcado com a imagem do flagelado, cuja condi¢éo de
vida é a mais miseravel de todos os brasileiros.

O periodo longo de estiagem foi uma realidade que assolou o Norte e 0
Nordeste brasileiro. O registro dessa grande seca que ocorreu no século XIX fez
com que os que dependiam da terra para tirar o seu sustento tomassem grandes
prejuizos, além de ter provocado a morte de muitas pessoas.

A Revolugéo industrial, em que a Inglaterra investe na mecanizagéo da
mao de obra, torna os lucros mais altos, visto que ocorreria a producéo em série
de produtos, utilizando-se de uma quantidade menor de funcionarios. O centro
dessas atividades de industrializacdo era Sao Paulo, que se distinguia das
cidades nordestinas por ser considerado o local da modernidade, em oposi¢cao
ao que se firmou como o pensamento do nordestino de preservar o passado.
Reforcando o saudosismo, o nordestino se reveste de tradicéo e a ela se prende
se configurando, muitas vezes, em uma oposicdo a essa modernidade, a
sociedade capitalista, o que Ihe d& o carimbo de lugar conservador.

A partir desse parametro evidenciado a S&o Paulo, ficou o Nordeste
marcado como o local da manutenc¢éo das culturas coloniais, que envolvem o
folclore, a religiosidade messianica, a romaria. No Nordeste, um dos lugares
mais famosos de Romaria sdo as que ocorrem, ainda na atualidade, em Juazeiro
do Norte, protagonizado pelos romeiros de Padre Cicero. Segundo Patativa do
Assaré, “Juazeiro é feito pelos Romeiros, viu?” (CARVALHO, 2000, p. 53), o que
significa dizer que o romeiro e a romaria movimentam a economia da cidade em
varios seguimentos: comércio, turismo, transporte, entre outros.

Devido ao processo de industrializag@o e a imigracdo de europeus para

Sao Paulo, surgiu a necessidade de que atividades consideradas de menor
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prestigio fossem realizadas, ja que os europeus ndo queriam se submeter a fazé-
las, pois achavam-nas humilhantes. Conforme Albuquerque Junior (2017), essa
necessidade fez com que buscassem no Nordeste pessoas para realizar tais
atividades, que circulavam nos trabalhos manuais e de forga, como domésticos,
em construcdes etc. Foi dessa forma que, na década de 20 do século XX,
nordestinos migraram para Sao Paulo, dentre eles e em maior volume, os
baianos, o0 que proporcionou, por generalizagdo e metonimia, a
conceptualizacdo de que todo nordestino seja chamado de baiano. Na década
de 30, a migracéo para o Rio de Janeiro se concentrou com a populagéo advinda
de Pernambuco, do Rio Grande do Norte, do Ceard, da Paraiba, o que fez surgir
o0 “paraiba”, seguindo o paradigma do baiano.

Nesse ambiente, domina o conceito do privilégio de valoracéo positiva, as
pessoas de pele branca, que se julgavam de importancia tal que ndo se
permitiam submeter-se a servigos considerados menores.

Vinculada a caracteristicas regionalizantes, tem-se a formagédo da
identidade Nordestina, que comecgou a ganhar espago na referida década do
século XX, em que representantes do movimento regionalista se propuseram a
tratar do Nordeste, dentre os quais se contam com Gilberto Freyre, José Lins do
Rego, Raquel de Queiroz, Graciliano Ramos. A identidade do Nordeste brasileiro
foi constituida a partir da producdo de falas e imagens propagadas por
intelectuais, escritores e artistas, que correspondem a construgdes histéricas e
simbdlicas que sustentam a maqguina de seu produto cultural e politico.

O sertanejo desfrutou da viséo romantica, em que foi visto como um ser
humano bom, forte, resistente, aguerrido e de uma visdo considerada realista,
em que o trapo humano o define, pois é o flagelado, o ignorante que nédo sabe
falar nem se comportar, digno de pena, porque a pobreza aparece como parte
de sua alma.

A identidade nordestina partiu dos principios de imagens construidas pela
elite, pelaimprensa e pela literatura, baseando-se em elementos iconizados que
contrapunham o Nordeste as outras regides do Brasil, como a seca, a pobreza,
a precariedade de vida da populagéo, o que favoreceu a criagdo da SUDENE
(Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste), em 1959, com o objetivo
de promover o desenvolvimento da regido, visto que se encontrava em

condigdes econbmicas aquém das regifes Sul e Sudeste.
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A cultura impregnada pelas oligarquias dos senhores de engenho, a
corrupcao e o favorecimento ilicito promoveram o fim da SUDENE em 2001, que
conforme Cabral (2011, p. 31)

A Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste foi criada em 15
de dezembro de 1959, pela Lei no. 3.692, como meio de intervencao
do Estado no Nordeste, com o objetivo de promover e coordenar o
desenvolvimento da regido. A instituicdo definia o espago do Nordeste
de forma diferente do usual. Assim, a regido compreendida, que
passaria a ser objeto da acdo governamental, incluia os estados do
Maranhao, Piaui, Ceard, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco,
Alagoas, Sergipe, Bahia e parte de Minas Gerais. O que também
motivou uma série de discussdes, tendo em vista a proposta da
Sudene de considerar um Nordeste diferente do “verdadeiro”.
(CABRAL, 2011, p. 31)

Ainda na contemporaneidade, na memodria coletiva de uma parte de
brasileiros, nordestinos sdo conceptualizados como pessoas incapazes de
desempenhar tarefas de alta complexidade, de serem lideres respeitaveis,

profissionais de sucesso.

2.2.6 Diz-me que cachaca bebes que te direi de onde vens

A producdo de cachaca na regido Nordeste é elevada, sendo considerada
a segunda maior produtora da bebida no pais, j& que a regido Sudeste é a
primeira. Conforme dados da Embrapa* — Empresa Brasileira de Pesquisa

Agropecuaria,

A cachaca € produzida em todos os Estados brasileiros, mesmo
naqueles onde o cultivo da cana-de-aglicar ndo é favoravel. Os
maiores produtores de cachaca sao: Sao Paulo (45%), Pernambuco
(12%), Ceara (11%), Rio de Janeiro (8%), Minas Gerais (8%), Goias
(8%), Parana (4%), Paraiba (2%) e Bahia (2%), sendo os trés primeiros
responsaveis por quase toda producdo de cachaca industrial.
(EMBRAPA)

Com isso, se vé que, dentre os maiores produtores da bebida, a regido
Sudeste produz 61% do total nacional brasileiro enquanto a Nordeste produz
27%, ficando a representatividade do Centro-Oeste com 8% e o Sul com 4%.

46 Informacdo disponivel em: https://www.agencia.cnptia.embrapa.br/gestor/cana-de-
acucar/arvore/CONT000fioglob502wyiv80z4s473agi63ul.html#. Acesso em: 18 out. 2021.
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Segundo ainda a Embrapa, dentre os quatro estados em que se concentram a
producdo da cachaca artesanal, a Bahia esté incluida.

Nesse cenério nacional, Silva (2008) destaca a boa qualidade da bebida
oriunda de alguns locais. Nessa lista, constam os estados Bahia, Ceard, Paraiba
e Pernambuco, “[...] ndo so pelo volume de producéo, industrial e artesanal, mas
principalmente pelas iniciativas de melhorar a qualidade e a apresentacdo de
seus produtos.” (SILVA, 2008, p. 39)

Dizer que uma cachaca € mineira €, de forma generalizada, o mesmo que
afirmar que a cachaca é de boa qualidade, e isso foi construido pelo que se
propaga e da simbologia esquematica que se construiu a respeito da aguardente
produzida em Minas Gerais. Pode nem ser uma boa bebida, mas, na sua
apresentacdo, € assim que chega: “Essa cachaca é boa, é mineira”. Ja em
relagdo a brejeira e a serrana, a marcagdo de localizagdo tanto pode ter
valoragdo positiva como negativa, a depender dos conceitos e percepgdes do
consumidor, se gostar de uma bebida mais rustica, mais forte, vai atribuir
avaliacdo positiva a bebida brejeira, serrana, por exemplo.

J& sobre cachaca maranhense, cachaca sergipana, pinga baiana, sédo
marcacdes similares & cachaca mineira e podem revelar sinais de identificacao
e de valorizacdo do local, fomentando o sentimento de pertencimento, pois €
referida como a bebida de uma determinada terra. Sabe-se que, mesmo a
cachaca tendo sua padronizacdo para a producéo, hd uma variacdo de fatores
gue véo fazer com que uma se diferencie de outra, como o tipo da terra, o clima,
a qualidade e o tipo da cana, a pratica da fermentacao, a agua, entre outros.

A nomeacdo da bebida, como uma atitude identitaria, revela a afetividade
do ser humano com o seu meio sociocultural, que estende a sua relagdo
intrinseca com as produgbes locais, dentre quais estd a aguardente. A
constituicio do sentimento de pertencimento, a depender dos frames
construidos socialmente, podera ou ndo promover a bebida a sua vinculagéo a
valores positivos na sociedade.

Segundo Albuquerque Junior (2017, posicao 55/56), “A relacdo do homem
com a terra é marcada, portanto, pelo apossamento, mesmo que passageiro,
pelo dominio, mesmo que fugaz, e pelo sentido, mesmo que provisorio.”
Portanto, atribuir & bebida uma ideia de posse, vinculada ao seu local de origem,

tem, como consequéncia, estabelecer uma relacdo entre esse produto e os
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conceitos atribuidos ao local, podendo, no caso, também sofrer os mesmos
preconceitos que o gentilico em questao.

Uma bebida brejeira ou serrana, uma pinga baiana, cachaga sergipana e
cachaca maranhense podem circular nos dominios das polaridades, por serem
associados aos valores que os gentilicos a elas relacionados possuem. Dessa
forma e nesse contexto, uma cachacga brejeira j& chega em qualquer lugar com
0 estigma atribuido ao brejo, portanto, tera de conquistar os gostos, se quiser
provar que € uma cachaga boa. O mesmo ocorre com a cachaca baiana, que,
se estiver diante de uma bebida mineira, tera de provar o seu valor, pois, a que
procede de Minas j& sai na frente na avaliac@o, apenas pelo fato de ser mineira,
0 que néo se revela uma boa ideia, visto que ndo se pode nem se deve confiar
nas generalizagdes.

Entende-se, assim, que, em um movimento metonimico de pensar e
nomear as coisas do mundo e levando em consideragcéo a perspectividade de
cada comunidade cultural, as afirmagdes taxativas séo inadequadas e delas
podem originar 0s preconceitos.

O preconceito sobre a bebida, assim como de outros produtos brasileiros,
iniciou-se no periodo da colonizagdo, quando Portugal propagava a ideia de que
muitos produtos do lado de c& do Atlantico eram de menor qualidade em
comparagao aos produtos lusitanos. A concorréncia de produtos brasileiros com
os de Portugal era inadmissivel, logo desmerecé-los era uma préatica que
possibilitou a criacdo de afirmacdes e comportamentos que favoreciam
conceituagdes pejorativas relacionadas ao que se produzia no Brasil e que né&o
era de interesse de Portugal, como a aguardente, o vinho da terra, que concorria
com a bagaceira portuguesa e prejudicava 0s negocios portugueses.

Sobre essas ideias pejorativas, Cavalcante (2011a, p. 224) afirma que o
portugués, “Como todo colonizador que se preze, incutiu na cabega dos aqui
nascidos que eles pertenciam a uma raga inferior [...]". E numa associacao entre
as pessoas e as coisas a elas relacionadas, se € atribuida valoragdo negativa ao
povo brasileiro igualmente o é a que ele produz.

Sobre preconceito, nos traz Albuguerque que

[...] muitos dos nossos preconceitos, muitas das nossas formas de
caracterizar os outros, de ver os habitantes de dados lugares e paises,
foram pensados e produzidos em outro momento, em outro contexto
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histérico, motivados por situagfes diferentes das de hoje, mas que, no
entanto, continuam se repetindo em opinides, imagens e estereotipos
[...] ALBUQUERQUE (2017, posicéo 187)

E nessa perspectiva que o Nordeste se desenvolveu no decorrer de
séculos, por isso, diante da histéria de formacdo do territério brasileiro, é
essencial compreender a importancia da constituicdo de seu espago fisico,
geogréfico e das identidades e ele relacionadas.

As préticas politicas indevidas, no decorrer de séculos, em que houve o
aproveitamento das condicdes precarias de parte do Nordeste para praticar a
corrupgao desviando as verbas concedidas pelo Governo Federal, fizeram com
gue ao nordestino se vinculassem ideias que se desdobram em significagcdes
gue colaboraram para fomentar a xenofobia, como se vé divulgado todos os dias
e como ocorreu, por exemplo, com a jornalista Renata Alves, que, em 2016, foi
atacada por internautas devido ao seu modo nordestino de falar*’.

N&o é mais possivel conceber que comportamentos xenéfobos ocorram
na contemporaneidade e que aos nordestinos sejam atribuidas concepcdes de
inferioridade.

O Nordeste, por muito tempo, protagonizou brutalidades, insensatez,
exploragcédo e depredagdo de suas riquezas e culturas. E € nesse contexto que
se constituiu o nordestino, que, muitas vezes, foi e é identificado com a ideia
restritiva constituida no Brasil colonial de ser inculto, mas que figuras como
Patativa do Assaré e tantas outras personalidades das mais diversas areas do
conhecimento demonstraram e demonstram que ser nordestino é ser brasileiro
e, como se entende na Dialetologia, € com a diversidade que se garantem as

identidades.

3 FUNDAMENTACAO TEORICO-METODOLOGICA

A reflex@o interdisciplinar, nesta tese, se deu a partir de principios afins

entre as trés vertentes da Linguistica, no que concerne a relacdo entre o ser

il Informacéo disponivel em: https://recordtv.r7.com/hoje-em-dia/fotos/renata-alves-e-alvo-de-
ataque-racista-na-internet-e-desabafa-o-preconceito-e-uma-doenca-14102018#!/foto/1. Acesso
em: 18 out. 2021.
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humano, a lingua que utiliza em suas comunicag¢des e a cultura que o cerca e da
qual faz parte.

Para conducgéo das reflex6es e da analise dos dados, que foram obtidos
por meio da aplicacdo de um questionario em uma entrevista linguistica, deve-
se levar em conta essa alianca interdisciplinar, em que, na natureza de cada
uma, se tem:

(i) a Dialetologia, ao apresentar, principalmente, a variagéo
diatopica das denominacdes para a aguardente no Nordeste
brasileiro, levando ainda em consideragao a sua metodologia de
captacao e de exposicao de dados, a geografia linguistica;

(i) a Linguistica Cognitiva, que entende que o significado é
perspectivado e que o ser humano estabelece relacdo entre
mente, corpo e contexto; e

(iii) a Etnolinguistica, que estabelece uma relacéo entre os nomes,

0s saberes das coisas e a cultura, levando em consideragéo o
contexto socioculturamente estratificado.

Dessa forma, tanto na fundamentag&o tedrica-metodolégica como na
analise dos dados, os conceitos das trés vertentes se fardo presentes, aliados,
ainda, a reflexdes referentes a Lexicologia e a Onomastica, especificamente, os
Onibnimos.

Com o objetivo de melhor situar o(a) leitor(a), fundamentou-se,
teoricamente, a respeito do referente pesquisado: a cachaca, envolvendo os
seus aspectos historicos, sociais e culturais, em relagdo a produgcédo e ao

consumo, além de aspectos que envolvem as nomeacdes eufémicas.

3.1 ADIALETOLOGIA, O FALANTE E SUA CULTURA

[...]. Quando o crente foi passando/ Com a escritura na mao/ O
cachaceiro abragou-o/ Nesta mesma ocasido/ Ele disse: ‘O camarada/
Vamos tomar uma lapada/ De pitu com camarao?’ Disse o crente:
‘Deus me livre/ A minha lei ndo adota/ Eu jogar nem tomar cana [...]
(SILVA, 2008, p. 73)

Tratar do estudo de lingua é pensar sobre a sua variagéo e o papel que o

seu maior autor, o falante, desempenha para que esse instrumento de
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comunicagao, de interacdo e de propagacgdo de culturas se mantenha vivo,
conservando, a0 mesmo tempo, sua unidade e sua heterogeneidade linguisticas.

O cordel supracitado, que, segundo Silva (2008, p. 72), denomina-se
“Discussao de um Crente com um Cachaceiro”, foi escrito por Vicente Vitorino
de Melo. Nele constam duas variantes para aguardente: pitu e cana, cuja
produtividade é relevante nos manuais que tratam da bebida, bem como na fala
dos participantes dos inquéritos do Projeto ALiB, especificamente, na regido
Nordeste. Se em algum momento houve duvida de que o nome-marca Pitu fosse
utilizado em situagcbes de fala como variante de cachaga, ao ver o seu uso
também nesse texto poético, o cordel, que se constitui como uma genuina
manifestacdo cultural da literatura popular nordestina, ratifica-se que Pitu &,
realmente, conforme o Modelo mental metonimico, um sinénimo da aguardente.
Ao trazer pitu e cana como variantes em seus versos, o cordelista demonstra a
vivacidade desses itens linguisticos para se referir & bebida alcodlica feita da
cana-de-aglcar®.

Na literatura de cordel, fazem-se presentes motes diversos que movem
questdes de natureza sociocultural, cujas expressdes linguisticas retratam e
representam a identidade de um povo. No trecho do cordel em questdo, podem
ser vistos outros exemplos de variantes linguisticas, pertencentes ao universo
da bebida, como lapada e cachaceiro. Para quem possui o dominio de
experiéncia com a aguardente, entende que essas lexias fazem parte de sua
rede lexical e seméantica. Para a primeira, temos, como exemplo, além da
ocorréncia de lapada, outras, como o uso de dose e de meiota, para se referirem
a porcao da aguardente a ser bebida, como se pode verificar no exemplo 6, em
gue consta parte da resposta da informante conceptualizadora e categorizadora

da faixa etaria |, ensino fundamental de Salgueiro (63):

(6) [...] INF. — Geralmente ele chega e pede assim: "me dé uma dose de
pinga; me dé uma meiota, me dé um... s0 isso.

48 A discussdo a respeito do uso dessa lexia como nome-marca (Pitll) e como nome comum (pitu)
se dara na sec¢édo que se refere ao estudo da Lexicologia.
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E, para cachaceiro, conforme o0s itens que ocorreram nas respostas a
pergunta 144 — “Como se chama a pessoa que bebe/bebeu demais”, temos suas
variantes pingunceiro, papudinho, beberréo, entre outros.

Dialogando com Ferreira et al. (1996, p. 480), que trazem que, “[...] na
realidade, a lingua vive através da diversidade”, entende-se que, nessa relacdo
entre a natureza da lingua, os elementos socioculturais e o estudo semantico
lexical ha uma questao significativa, a partir da qual também se deve refletir, e
que foi abordada por Altino; Yida (2015, p. 215).

O principio de que investigar uma lingua é investigar também a cultura,
considerando-se que o sistema linguistico, nomeadamente o nivel
lexical, armazena e acumula as aquisi¢c@es culturais representativas de
uma sociedade, o estudo de um Iéxico regional pode fornecer, ao
estudioso, dados que deixam transparecer elementos significativos
relacionados a historia, ao sistema da vida, a visdo de mundo de um
determinado grupo. (ALTINO; YIDA, 2015, p. 215).

Assim como o0s seres humanos tém sua historia, 0os seus usos linguisticos
também a tém, e para realizar o estudo da relagdo das variedades da lingua e a
cultura a que pertencem os falantes, busca-se apoio tedrico e metodologico na
Etnolinguistica que, segundo Velarde (1991), tem como o objeto de estudo o
aspecto cultural do uso da lingua e se dedica a compreender a relacdo entre as
variedades linguisticas e as suas representatividades na cultura de uma
sociedade. E é nesse sentido que Pitl e cana comportam-se como variantes de
aguardente cujos usos indicam representacdes a cultura local.

Conforme Cardoso, (2016a, p. 17) “[...] o falante € indissociavel no seu
existir e no seu agir, no seu ser e no seu fazer do locus em que se situa.” Essa
afirmacao ultrapassa o conhecimento exclusivo da érea da linguagem e remete
ao conceito da psicologia da Gestalt que “enfatiza a integracéo de experiéncias
pessoais em totalidades significativas.” (CAPRA, 1996, p. 43) e assim estabelece
um intrinseco vinculo entre a lingua, o contexto e o falante, em que, conforme o
pensamento sistémico, o todo é mais e menos que a soma das partes, ou seja,
hd uma integracdo entre as partes que correspondem a “[...] totalidades
significativamente organizadas que exibem qualidades que estdo ausentes em
suas partes.” (CAPRA, 1996, p. 42)

Portanto, todas as caracteristicas do falante, as suas informacdes

individuais e obtidas na coletividade, compdem as suas particularidades, que sé&o
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determinantes para a constituicdo de seu conhecimento linguistico, social e
cultural. Dessa forma, a sua interagcdo comunicativa com outros membros da
sociedade em que vive da-se no tom da composi¢cdo de sua histéria pessoal
acrescida de histérias coletivas vivenciadas socialmente e refletidas na lingua
que fala.

Com base também na supracitada afirmagéo de Cardoso (2016a), se traz
como elemento imprescindivel para a compreensdo dos usos linguisticos a
conducdo que se tragou nesta tese entre trés vertentes linguisticas, por meio de
uma perspectiva interdisciplinar, entre a Dialetologia, a Etnolinguistica e a
Linguistica Cognitiva. Dessa forma, vé-se possivel realizarem-se pesquisas
conciliando os principios das referidas areas da ciéncia da linguagem, baseando-
se nas atitudes comunicativas do utente conceptualizador e categrorizador, que,
por meio de suas experiéncias corpoéreas, se utiliza da lingua para interagir,
fazendo uso de itens Iéxicos, variantes ou nao, que revelam sentidos,
significados e aspectos de evidéncias socioculturais, proprios de determinado
meio, sendo utilizados em situagbes de interagdo comunicativa.

A relacdo entre lingua e cultura se estreitou entre a Dialetologia e a
Etnografia e foi retratada por Rossi (1967, p. 97), que afirma que se deu de forma
ampla pela trajetéria da metodologia coisas-palavras, constituindo-se numa
necessidade imperiosa para, conforme o dialetélogo, “Quem quer que tenha
ousado a aventura de uma investigacdo de campo nos dominios do Iéxico de
uma area de certa extenséo geografica [...]". (ROSSI, 1967, p. 97) Contudo, para
que a Dialetologia ndo se distanciasse do ambito da linguistica, dissolvendo-se
em etnografia, foi importante firmar que “[...] na investigagéo dialetal muito de
etnogréfico deve aparecer, mas nem tudo deve ser etnogréfico.” (ROSSI, 1967,
p. 97)

Considerar que as nomeagdes para aguardente, que ocorreram nos
inquéritos linguisticos do Projeto ALIB, revelam informacdes histérico-sdcio-
culturais das localidades da regido Nordeste do Brasil, se torna imprescindivel
para que se tenha uma visdo mais adequada e, a0 mesmo tempo, mais
especifica da conexdo entre as realizagbes linguisticas, e, no caso, as suas
variantes de natureza diatopica e diastratica e a realidade atual e/ou passada da

comunidade de falantes a que pertencem.
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Quando se pensa em uma bebida legitimamente brasileira, que incorpora
todos os elementos socioantropoldgicos do pais, como o hébito, o folclore, as
religibes, as classes, a economia, a culinaria e os problemas sociais,
automaticamente, lembramos da pura e genuina aguardente de cana-de-acgUcar.
(SILVA, 2008, p. 58). Portanto, & aguardente estd vinculada uma elevada
quantidade de itens lexicais que variam ndo apenas nas suas denominagoes,
mas nos habitos, costumes e nas ocasifes em que sao contempladas, visto que
€ uma bebida que esté presente no cotidiano do brasileiro, em situa¢des, muitas
vezes, informais, o que favorece que a criatividade do falante seja exercitada em
sua exceléncia no uso da norma popular da lingua.

Buscar conhecer as denominagdes que 0s entrevistados apresentaram
para aguardente revela de que forma esse elemento da cultura brasileira se faz
presente na rede de conhecimento do falante conceptualizador,
especificamente, do nordestino participante do Projeto ALIB.

Como um elemento da cultura, que faz parte da vida de muitos brasileiros,
trata-se de um excelente objeto de estudo para se verificar a distribuicdo espacial
e social de suas variantes, bem como os modelos cognitivos utilizados pelos
informantes conceptualizadores, no momento da entrevista linguistica, revelando
a representatividade cultural dessas variantes nos membros da(s) localidade(s)

em que foi/foram mencionada(s).

3.1.1 Dialetologia

A vertente da linguistica que trata prioritariamente do estudo da variacédo

espacial € a Dialetologia, que, conforme explicita Cardoso (2010, p. 15),

[...] € um ramo dos estudos linguisticos que tem por tarefa identificar,
descrever e situar os diferentes usos em que uma lingua se diversifica,
conforme a sua distribuicdo espacial, sociocultural e cronoldgica.
(CARDOSO, 2010, p. 15).

Como acréscimo a definicdo apresentada por Cardoso, traz-se a que foi

exposta por Silva-Corvalan (1989, p. 8),° que afirma que

49 La dialectologia es una disciplina con una larga tradiciéon, con una metodologia bien establecida
y unaricay valiosa literatura. Es indudable que la dialectologia ha hecho aportes de importancia
a la sociolingtiistica y a la lingtistica en general.
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A dialetologia € uma disciplina de longa tradicdo, com metodologia bem
estabelecida e literatura rica e valiosa. Sem duvida, a dialetologia deu
importantes contribuicdes a sociolinguistica e a linguistica em geral.
(SILVA-CORVALAN, 1989, p. 8).

Ferreira et al. (1996, p. 480) afirmam que a Dialetologia procura descobrir
e descrever as carateristicas préoprias da fala utilizada em diferentes regibes, “[...]
tentando identificar areas mais ou menos coesas, assim como determinar 0s
factores que levam a sua formacao”.

A Dialetologia € uma tradicional area da linguistica, que se interessa
primeiramente pela distribuicdo diatopica das variedades de uma lingua,
considerando que a fala caracteristica de pessoas de determinado espaco estdo
associados aspectos sociais e culturais advindos da vivéncia em coletividade do
utente.

E imprescindivel se tracar uma metodologia que permita, de forma
criteriosa e sistemética, obter informagdes in loco que possibilitem realizar
consideragbes que podem ser comparadas ao papel de um fotégrafo que, ao
captar uma imagem, pelo singular olhar do artista, d& margens a descri¢des e
interpretacdes, a qualquer tempo, dos elementos que a constituem. A fotografia
de um momento de lingua é revelada ndo apenas pelos usos linguisticos dos
utentes, mas pelo como e em que condi¢Oes de fala ocorreram, sendo o contexto
e as suas experiéncias corpOreas de extrema importancia para a constituicdo
desses usos.

Refletindo sobre a afirmativa de Silva-Corvalan (1989, p. 8), os estudos
em Dialetologia antecedem os estudos em Sociolinguistica, sendo o inicio
daquela datado do século XIX e o desta do século XX. Ambas tém como objeto
de pesquisa a variagdo linguistica e o que as diferencia, inicialmente, é que a
Sociolinguistica se dedica ao estudo da lingua a partir das variaveis sociais que
podem interferir na variacdo e na mudanca da lingua e a Dialetologia dedica-se,
prioritariamente, mas nao exclusivamente, aos estudos das variantes diatépicas.
Por algum tempo, essas duas vertentes da linguistica seguiram seus estudos
separadamente, mas, 0 avancar das pesquisas e o interesse de ampliar-se a
integracao entre as variagOes diatdpicas e diastraticas, resultou no aparecimento

de pesquisas denominadas como sociodialetol6gicas ou geossolinguisticas.
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Silva-Corvalan (1989, p. 8) afirma, inclusive, que, devido ao fato de
ambas estudarem a lingua falada e os usos linguisticos relacionados a grupos
de individuos e de reconhecerem a heterogeneidade da lingua, entre outros, sdo,
até certo ponto, consideradas sindnimas®°.

Para a realizagdo da pesquisa dialetal, cujo interesse é a busca do falar
de determinado “campo linguistico a ser investigado”, Ferreira e Cardoso (1994)
postulam a metodologia adotada por Nelson Rossi, segunda a qual “[...] o fazer
€ que ensina, o fazer é que dita o método [...]". (FERREIRA; CARDOSO, 1994,
p. 23) Todo pesquisador de campo, dentre os quais se inclui o dialetélogo, bem
sabe o que essa afirmagdo significa, visto que, por mais que tudo esteja
planejado, tudo esteja antecipadamente bem organizado e até que se prevejam
0s possiveis imprevistos, o carater surpresa, de natureza inerente as pesquisas
de campo, possibilita que a experiéncia no fazer dite o melhor método para se
vencerem as barreiras impostas pela imprevisibilidade.

Pode-se prever muito do se vai encontrar no trabalho de campo e assim,
de forma organizada, antecipar: o local em que se véo realizar as entrevistas, o
contato antecipado com os informantes que serdo entrevistados, o preparo dos
materiais eletronicos a serem utilizados, entre outros. Todavia, 0 saber ser
inquiridor revela-se em momentos em que a preparacdo técnica ndo € a Unica
nem a principal habilidade exigida, mas quando se vé na condi¢ao de ter de agir
com eficiéncia, conforme situagdo pela qual se estd passando, que, muitas
vezes, € inusitada, sem se esquecer de que, de forma alguma, se pode perder o
inquérito, muito menos violar os principios de ética que envolvem o respeito ao
ser humano que se esta entrevistando.

A esse fazer do labor do dialetélogo, em que a questéo técnica esta
relacionada a ética do inquiridor, acresce-se a preocupacao de cunho social no
trabalho desse pesquisador, que ja se revela na definicAo da metodologia da
pesquisa, quando se determina o perfil do informante. De acordo com Cardoso
(1999, p. 146), no momento em que se esta na busca de dados geolinguisticos,

a preocupacédo de cunho social se confirma a partir dos seguintes pontos: “[...]

50 Sociolinguistica y dialectologia se han considerado hasta cierto punto sinénimas en cuanto a
gue ambas disciplinas estudian la lengua hablada, el uso linglistico y establecen las relaciones
gue se dan entre ciertos rasgos linglisticos y ciertos grupos de individuos. Asi como la
sociolingUistica, |la dialectologia ha reconocido desde siempre la existencia de la heterogeneidad
linguistica.
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(i) a recolha de dados in loco e mediante entrevista direta com o informante; e
(i) as caracteristicas do informante de que resulta, consequentemente, a
natureza dos dados coletados.”

No universo cultural de uma localidade, as escolhas tracadas na
metodologia do trabalho de campo conduzirdo aos resultados obtidos. O
universo de opg¢Bes € amplo, mas, se, por exemplo, escolher-se pesquisar
somente pessoas do sexo feminino ou apenas uma faixa etaria, permitir-se-a
obter um certo resultado, a partir do qual ocorreréo afirmagdes referentes ao
corpus e ao contexto, mas nunca afirmac6es determinantemente categéricas. E
mesmo que se trabalhe com mais de um sexo, mais de uma faixa etaria,
afirmacdes relativizadas sdo sempre mais adequadas, visto que devem ocorrer
ponderacdes a respeito do momento em que a recolha de dados foi feita.

Essa € a beleza natural de um trabalho linguistico dialetolégico, a sua
fonte de estudo é de teor inesgotavel e, ao mesmo tempo, que se caracteriza por
uma impar dinamicidade, concilia-se ao sentimento, muitas vezes, identitario de
pertenca dos falantes. Com isso, entende-se que a conducdo da pesquisa
depende do olhar, do desprendimento e do comprometimento do pesquisador ao
tragcar os objetivos metodoldgicos e ao aplica-los em sua atuagdo no campo. Por
mais que se pense que a leitura dos dados coletados é uma atividade técnica,
objetiva, a condugéo discursiva na relacdo entre informante e inquiridor revela
que a sensibilidade e a subjetividade do pesquisador exercem papel fundamental
no momento da leitura dos dados.

O dialetélogo deve estar atento as manifestagbes de carater
etnolinguistico, tanto no momento da pesquisa in loco, aquelas que podem se
configurar como proprias de certas culturas, quanto as que forem percebidas no
decorrer das interpretac6es dos dados.

Como afirma Rossi (1967, p.89), “[...] o verdadeiro dialectélogo deve
caracterizar-se por uma certa cautela contra as verdades estabelecidas, deve
alimentar acesa uma chama de desconfianga mesmo sobre o 6bvio.” O que leva
a entender que esse curioso pesquisador em Dialetologia deve sempre estar
com muita atencdo ao realizar trabalhos in loco ou, de outra maneira, assim
também se comportar ao desfrutar dessas pesquisas por meio das audicdes dos
inquéritos, para que possa lancar mdo de interven¢cfes adequadas em seus

estudos da lingua e suas variantes. Por isso, além dos aparelhos eletrénicos que
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acompanham as pesquisas linguisticas de campo, anotacbes em papel,
ocorridas no decorrer do dia, devem ser feitas, pois, certamente contribuirdo para
interpretacdes futuras. O dialetblogo € um garimpeiro das variantes linguisticas
de carater diatopico.

O desdobramento da realizagdo da pesquisa de campo leva os
pesquisadores a participarem de experiéncias culturais peculiares, muitas vezes,
distintas de seu cotidiano. Cita-se, como exemplo, a atividade de coletar os
dados in loco, que é constituida de viagens que promovem, além dos
deslocamentos dos inquiridores, a permanéncia nas localidades, por um certo
tempo, mesmo que minimo, o que lhes permite conhecer pessoas da cidade,
hébitos linguisticos e socioculturais e até participarem de manifestacées da
cultura local, contribuindo para que o pesquisador obtenha vivéncias de carater

etnografico.

3.1.2 A variacao dialetal

Para além das teorias, definicbes metodoldgicas e descricdes, ha
tradicionalmente, nos estudos da Dialetologia, o interesse pela busca do dialeto
ou dos dialetos, que, conforme Coseriu (1982, p. 18), a partir de uma variedade
espacial, é uma lingua subordinada a uma lingua histérica. Segundo o autor, “[...]
toda lingua considerada no espago geografico sera um ‘sistema dialetal’ ou um
‘dialeto’”.®! (COSERIU, 1982, p. 18)

Para o estudo do dialeto, ha defini¢cdes, discussfes e questionamentos ja
firmados e divulgados amplamente no ambito académico, constituindo-se uma
vasta literatura desse assunto de teor dialetolégico.

A variacdo na lingua portuguesa falada no Brasil €, muitas vezes,
percebida com clareza nas diferencas linguisticas ocorridas nos usos de
pessoas pertencentes a locais distintos, como zonas rurais e urbanas, cidades
da capital e do interior, estados e regides. Aliando-se a essa percepcao, ha as
avaliacBes a esses usos associadas as que se fazem dos locais que os utilizam.

E é assim, por exemplo, que itens marcados como pertencentes a fala de

511...] toda lengua considerada en el espacio geografico sera un sistema dialetal o un dialecto.
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pessoas da capital desfrutam de mais prestigio que os da fala de pessoas das
cidades do interior.

Esse aspecto, inegavelmente, corrobora para a manutencdo e
propagacdo de preconceitos, tanto com as pessoas e 0s locais de onde
procedem quanto com 0s usos considerados pejorativos. E isso pode e deve se
extinguir ao ser devidamente trabalhado nas escolas da educacédo basica, que
contam hoje com documentos norteadores e Instrumentos normativos em que
habilidades e competéncias linguisticas devem ser intensificadas, com base nas
praticas que consideram o respeito sociocultural dos discentes, bem como a
valorizagéo de sua identidade.

A variagéo dialetal é real, conforme se sabe, tanto intuitivamente como
por meio de resultados obtidos em pesquisas linguisticas, mas, ainda, muitas
vezes, prevalece a errdnea ideia de valoracdo dos usos, em que a fala das
pessoas de uma cidade mais desenvolvida economicamente, por exemplo, é
considerada melhor que as de outras e, como consequéncia, essa valoragéo
atribuida & competéncia linguistica é assimilada ao ser humano que a utiliza,
provocando um imenso prejuizo pessoal, exatamente porque nédo se desvencilha
o dialeto das pessoas que 0 usam.

Percebe-se, portanto, a importancia de se intensificarem os estudos
dialetais do Brasil, para que o teor cientifico, certamente imparcial, dilua os
julgamentos de carater nonsense que permeia a vida das pessoas. Mas sabe-se
que, de forma sistematica e com base em dados linguisticos, obtidos por meio
de pesquisa de campo, a determinag&o dos dialetos do Brasil ndo € uma tarefa
simples tampouco uma busca recente.

Para o uso da forma dialeto, por exemplo, Rossi (1969, p. 87) revelou que,
mesmo havendo esfor¢os para atribuir “[...] um sentido estritamente linguistico
para o termo, ainda ndo se conseguiu extrair dele as conotagdes extra-
linguisticas, que oscilam entre o politicamente depreciativo e o culturalmente
hierarquizante”. Esse teor avaliativo do termo perpetua até a
contemporaneidade, em que, no senso comum, os dialetos s&o vistos de forma
pejorativa, considerados como variedade de menor valor da lingua, ja que sdo
entendidos como maneiras de se expressar fora do padrdo normativo da lingua.

Nos estudos linguisticos, de uma forma geral, tem-se usado o termo

variante para classificar a variagdo observada em determinada area, em que
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itens se diversificam nos seus diversos sistemas: lexical, morfolégico, sintatico,
semantico, fonético-fonoldgico, que podem ser relacionados aos eixos
diatopicos, diastraticos, diafasicos.

Para Silva-Corvalan (1996, p. 9) “O objeto de estudo da dialetologia s&o
os diversos dialetos de uma lingua™?. Chama atengdo para as conotacdes
pejorativas atribuidas ao termo e afirma que “[...] Para o linguista, sem duvida, &
um termo técnico que simplesmente se refere a uma variedade da lingua
compartilhada por uma comunidade linguistica.”® A linguista associa essa
variedade as diferencas determinadas pelos fatores como idade, sexo, classe
social, localizag@o geogréfica, que fazem parte de grupos sociais e estabelecem
a formagdo de variedades dialetais e que se manifestam conforme
caracteristicas semelhantes e associadas aos grupos.

Ampliando a percepcéo que se deve ter a respeito do conceito de dialeto,
traz Coseriu (1982, p. 19) essa perspectiva social ao estudo linguistico, ao
afirmar que uma lingua historica ndo se restringe a variedade dialetal, pois possui
trés tipos de diferencas: diatopica, diastratica e diafasica. Sendo que a primeira
trata a respeito de varia¢des linguisticas situadas em espacos geograficos; a
segunda se refere as diferencas registradas conforme os estratos sociais dos
falantes e a terceira ocorre de acordo com as diversas situacdes de fala.

De forma simples e direta e procurando fazer uma reflexdo do uso do
termo em questdo, Chambers e Trudgill (1994, p. 19)** afirmam que, obviamente,
a Dialetologia € o estudo dos dialetos. Seguem os autores questionando o que
seria um dialeto, e trazem as informac¢des que comumente sdo utilizadas para
se referirem ao termo, a saber:

v" nalinguagem do cotidiano, uma forma rastica de lingua, um sub-
padrdo da lingua, associada a classes desprestigiadas na
sociedade.

v' Linguas que nao tém tradi¢ao escrita, especialmente faladas em

locais isolados.

52 El objecto de estudio de la dialectologia son los diversos dialectos de una lengua.

53 para el lingtista, sin embargo, éste es un término técnico que se refiere simplemente a una
variedad de lengua compartida por una comunidad linguistica.

54 La Dialectologia, como es obvio, es el estudio del dialecto y de los dialectos. Pero ¢, qué es
exactamente un dialecto?
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v' Classes de desvios da norma, aberracdes da norma padrao da
lingua.

Enfatizam, inclusive, que ndo h& sentido um dialeto ser considerado
linguisticamente superior a outro, mas que é muito Util classificA-los como
subordinados a um idioma, sendo, portanto, uma subdivisdo de uma lingua.
(CHAMBERS; TRUDGILL, 1994, p. 19-20) Os autores descartam as
consideragbes que inferiorizam o dialeto e para o termo adotam a seguinte
definicdo®®: “[...] se refere a variedades diferentes de outras variedades do ponto
de vista gramatical (e talvez lexical), bem como fonolégico.” (CHAMBERS;
TRUDGILL, 1994, p. 22) E chamam atencgao para o fato de empregarem “[...] a
variedade como um termo neutro que aplicaremos a qualquer tipo especifico de
lingua que desejemos considerar, por algum motivo, como uma entidade
individual.”™® (CHAMBERS; TRUDGILL, 1994, p. 22)

Cardoso (2016a, p. 16) destaca que “Os dialetos se distribuem
geograficamente, assinalando as diferencas espaciais que podem ser
detectadas, constituindo, assim a diatopia da lingua.” Entende-se que, como traz
Coseriu (1982), as diferencas espaciais devem-se considerar as caracteristicas
sociais dos falantes. Sobre a lingua, Cardoso (2016), dialogando com o linguista
romeno, enfatiza a sua conceptualizagdo como uma abstracdo, “[...] uma vez
que, nos atos de fala, ela ja se apresenta diversificada, com usos diferenciados
conforme 0 momento, as circunstancias da elocucgéo, as caracteristicas sociais
do falante.” (CARDOSO, 2016a, p.15) Portanto, como se pode verificar nas
concepgdes apresentadas, entende-se ser consensual, entre 0s
linguistas/dialetdlogos, que a lingua se realiza nos dialetos.

As afirmac¢des de Cardoso (2016), por exemplo, induzem a reflexdo da
importancia do papel da Dialetologia ndo somente para os estudos linguisticos
tradicionais como também para os mais inovadores, podendo-se citar desde a
implantagcdo da metodologia pluridimensional, que permitiu que se

considerassem 0s aspectos sociais controlados nas pesquisas de campo, até a

55 Dialecto, por su parte, se refiere a las variedades que son diferentes desde un punto de vista
gramatical (y quizas Iéxico) ademas de fonol6gico de otras variedades.

56 Emplearemos variedad como término neutro que aplicaremos a cualquier clase particular de
lengua que deseemos considerar, por algin motivo, como una entidad individual.
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relagdo interdisciplinar que estabelece com outras areas da linguistica, como a
Etnolinguistica e a Seméantica Cognitiva.

Thun (2017a, p. 75) afirma que a geolinguistica pluridimensional ampliou
as concepgdes sociolinguisticas, pois projeta em um determinado espaco “[...] 0
comportamento linguistico expresso por cada variavel sociolinguistica e, entéo,
compara os mapas isoladamente.” E, dessa forma, a partir dessa metodologia,
é possivel inferir que “[...] todo fendmeno linguistico, em cada grupo de falantes
e em cada estilo, pode ter uma difuséo prépria no espaco.” (THUN, 2017a, p.
75) E, como tal, pode-se compreender o falante como um ser sistemicamente
atuante em uma préatica comunicativa de integragdo social, o que pode revelar
que a percepcdo de seu todo € de tamanha complexidade que se torna
inapropriado segmenta-lo, analisa-lo em partes separadas, sem que haja
prejuizo de alguma ordem.

Vé-se, portanto, a urgéncia e a eminéncia de concretizar-se um pensar
sisttmico na abordagem pratico-tedrica da Dialetologia, que permite ampliar
seus horizontes na interpretacdo dos dados coletados por seus pesquisadores,
em que, aliando-se a sua distribuicdo diatopica associada as variaveis sociais do
informante, acrescem-se a compreensao da relagdo entre as variedades e 0s
aspectos culturais da sociedade, bem como os modelos mentais idealizados
acionados pelo entrevistado, no momento em que interage com o inquiridor. E
uma percepcgao que se localiza ndo apenas na descricdo das formas ocorridas,
tampouco na relagéo diatopia X diastratia, mas na compreenséo do porqué e de
como ocorreram, levando em conta elementos cognitivos, corporeos e
enciclopédicos do ser tanto no ambito de sua individualidade como no da
coletividade.

Nessa perspectiva, a Dialetologia pode chegar a conceitos de lingua e
dialeto ressignificados, ajustados de forma a contemplar as elaboragdes
reflexivas dos tradicionais tedricos da Dialetologia, que se debrugaram a pensar
nesses conceitos, mas acrescendo uma concepgao que contempla o ser
humano, para o qual se considera a sua inteireza.

Para o cumprimento do papel proeminente da Dialetologia, no
estabelecimento da relacdo entre lingua, seus dialetos e a determinacdo das
areas dialetais, Rossi afirmou, em 1969, que, por haver uma ignorancia da

realidade linguistica brasileira, os trabalhos realizados se deviam mais por
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audécia que por prética cientifica, por isso posicionou-se dizendo que “[...] custa-
me falar de dialetos cuja distribuicAo geogréfica ninguém conhece com um
minimo de rigor.” (ROSSI, 1969, p. 87) E o dialetdlogo assim complementa a

afirmacdao:

Por mais convencional que se considere a classificacdo dos dialetos
de uma lingua sempre havera que estabelecer quais os tracos
linguisticos a considerar peculiares a cada um e a area geografica,

tanto quanto o estrato social que Ihe cabe. (ROSSI, 1969, p. 87)

Portanto, para se delimitar uma area dialetal, se fez estritamente
necessario a realizacdo de pesquisas dialetoldgicas no decorrer dos anos, a
partir das quais se poderdo tracar as areas dialetais brasileiras.

Cardoso e Mota (2017), com base nos dados do Atlas Linguistico do Brasil
(CARDOSO et al., 2014b), apresentam o delinear de algumas éareas e subareas
dialetais no portugués do Brasil com base em diferengas fonicas e lexicais. As
autoras contrastam elementos linguisticos dos falares do Norte com os falares
do Sul, cuja divisdo dialetal se baseia na conhecida divisdo de Antenor
Nascentes, referente & predominéncia dos usos das vogais médias abertas no
Norte do pais e das vogais médias fechadas no Sul.

Os meétodos utilizados pela Dialetologia constituem-se em formas
sistematicas de obtencdo de dados a partir de atos de fala, que podem ser
coletados de maneiras diversas, como a aplicacdo de questionério linguistico, a
gravacao de falas espontaneas e/ou de falas com temas direcionados, entre
outros. Obtidas as respostas, a contribuicdo da Geografia Linguistica é
determinante para a exposi¢cdo dos resultados da pesquisa em mapas
linguisticos, o que possibilita tracar isoglossas, permitindo se ter uma viséo tanto
ampla como especifica das realiza¢des linguisticas, a partir das quais se pode
chegar a dialetos, que possuem os seus limites, independente das fronteiras
geogréficas.

A isoglossa, como explanam Ferreira e Cardoso (1994, p. 13), é “uma
linha virtual que marca o limite também virtual, de formas e expressdes
linguisticas”, portanto, um dialeto é um feixe de isoglossas. Esse feixe de
isoglossas demonstra a distribuicdo das variedades linguisticas nas diversas

areas dialetais, considerando relevante a presenca e a auséncia de dados
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apresentados nas falas dos informantes que, por sua vez, revelam tanto as
diferencas regionais ou diatopicas, como as sociais.

Conforme Coseriu (1982, p. 19), a partir das diferengas, e por meio da
constatacdo de um sistema de isoglossas, o dialeto de uma lingua constitui-se,
em um ponto espacial, a partir de unidades sintépicas que retinem, de forma
convergente, elementos que o constituem e o caracterizam. Certamente, do
mesmo modo, as diferengas diastraticas e diafasicas correspondem as unidades
sinstraticas e as sinfasicas, sendo aquelas referentes aos usos relacionados aos
estratos sociais do falante e estas associadas ao estilo, como o familiar ou
solene, por exemplo. Chama atengdo o autor que essas unidades podem

apresentar elementos comuns, pois

[...] dentro de cada unidade sintOpica, geralmente existem diferencas
diastraticas e diafaticas (nivel e estilo); em cada nivel, podem ser
verificadas diferencas diatdpicas e diafaticas, e em cada estilo de

lingua, ha diferencas diatopicas e diastraticas.>’ (COSERIU, 1982,
p. 20)

O que o leva a afirmar adiante que em dialeto sintopico, por exemplo, ha
vérias isoglossas diatOpicas. Sobre o uso desses termos, assevera Coseriu
(2017, p. 14) que diatdpico, sintépico, diastratico sintrastico foram utilizados pela
primeira vez por Leiv Flydal em 1951, aos quais ele acrescentou em 1958 o
termo diafasico e sinfasico, que foi inicialmente chamado de diafatico e sinfatico.

Ferreira e Cardoso (1994) trazem & tona a concepgéo de essas unidades
serem organizadas como subsistemas e apresentam um conceito de dialeto,
relacionando-o0 & concepcdo de isoglossas, em que se captam contrastes
(diferengas) e semelhangas (unidades): “subsistema inserido nesse sistema
abstrato que € a propria lingua.” (FERREIRA; CARDOSO, 1994, p. 12)

Coseriu (1982, p. 16) afirma que a lingua se realiza através de suas
variedades e que ninguém fala a lingua histérica, mas uma variante dessa lingua,
uma forma determinada da lingua. A lingua histérica, portanto, se constitui como

uma lingua idealizada, que se realiza ao se apresentar nos usos dos falantes,

574[...] dentro de cada unidad sintépica suele haber diferencias diastraticas y diafaticas (de nivel
y de estilo); en cada nivel podran comprobarse diferencias diatOpicas y diafaticas, y en cada
estilo de lengua, diferencias diatépicas y diastraticas.”
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em momentos de interag&o comunicativa. E dessa forma que a lingua se mostra
viva e atuante.

Os estudos dialetais permitem obter dados, que sdo expostos na
publicacdo de atlas ou de trabalhos cientificos, e que possibilitam firmar a
compreensdo de como a inerente heterogeneidade da lingua se apresenta nos
mais diferentes contextos, nas mais distintas identidades de grupos de falantes,
gue se assemelham ao compor um conjunto. Essa diversidade se concretiza, por
meio da constatacdo de cada feixe de isoglossas, que permite que sejam
tracadas realidades linguisticas que representam cada area dialetal.

No decorrer de sua histéria, os estudos dialetologicos foram realizados,
com a utilizagdo de metodologias diferenciadas, que geraram produtos que
condiziam com as condi¢des socioecondmicas da época.

Esses estudos séo divididos em fases e a primeira é apresentada por
Antenor Nascentes, registrada na revista ORBIS, nos exemplares de 1952 e
1953. A primeira fase compreende o periodo de 1826 a 1920. Essa data inicial
tem como marco a publicacdo do estudo do Visconde de Pedra Branca,
Domingos Borges de Barros, no Atlas Etnographique du Globe, por solicitagao
do geografo Adrien Balbi. (MOTA; CARDOSO, 2006, p. 17). Nessa etapa, ha
trabalhos centrados nas especificidades do Iéxico do portugués do Brasil,
resultando na elaboracdo de dicionarios, vocabularios e Iéxicos regionais, e,
como exemplo, ha, entre outros, o Dicionario de brasileirismos de Rodolfo
Garcia, em 1913. (FERREIRA; CARDOSO, 1994, p. 38)

A segunda fase corresponde ao periodo de 1920 a 1952 e é marcada pela
publicacdo de O dialeto Caipira de Amadeu Amaral, em 1920, além de O
linguajar carioca de Antenor Nascentes, em 1922. Ambos apresentaram, em
suas obras, “[...] a observacao direta a &rea a descrever-se e a preocupagao com
uma metodologia de abordagem voltada para o exame da realidade considerada
nos seus diferentes aspectos.” (FERREIRA; CARDOSO, 1994, p. 39) Nesse
periodo, houve a realizacdo de estudos de carater gramatical, bem como de
trabalhos lexicograficos, como os glossarios regionais.

Conforme Cardoso (2010, p. 134), essa fase

E marcada pela producao de trabalhos de cunho monogréfico voltados
para a observacao de uma area determinada, buscando descrever os
fenbmenos que a caracterizam ndo s6 do ponto de vista semantico-
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lexical, mas também fonético-fonolégico e morfossintatico.
(CARDOSO, 2010, p. 134)

Para essa segunda fase, Ferreira e Cardoso (1994, p. 43-4) apresentam
ainda quatro grupos de publicagdes:

Grupo 1: Léxicos e glossarios regionais, citando-se como exemplo:
“O vocabulério pernambucano”, de Pereira Costa, publicado em 1937.

Grupo 2: obras que discutem o portugués do Brasil, de uma forma
mais geral, como: “A lingua do Brasil”, de Gladstone Chaves de Melo, em
1946.

Grupo 3: estudo e discussdo de aspectos e especificidades
linguisticas de uma é&rea geogréfica, de uma regido, tendo-se, como
exemplo: “A lingua do Nordeste”, de Mario Marroquim, de 1934.

Grupo 4: a contribuicdo africana na formagdo do portugués do
Brasil, com a publicacdo de 1933: “A influéncia africana no portugués do
Brasil, de Renato Mendonca.

A publicagdo do Decreto 30.643, de 20 de margo de 1952, foi
determinante para dar o inicio a terceira fase, que & demarcada de 1953 a 1996.
Esse documento definiu “[...] as finalidades da Comisséo de Filologia da Casa
de Rui Barbosa, que vinha a ser criada [e] assentava como principal delas a
elaboracéo do Atlas Linguistico do Brasil, [...].”*® (CARDOSO, 2010, 138)

Em 1958, ocorre a publicacdo de Antenor Nascentes, Bases para a
elaboracéo do atlas linguistico do Brasil. Trata-se de uma fase em que ha a “[...]
producéo de trabalhos com base em corpus constituido de forma sistematica e
€ marcada pelo inicio das preocupagdes com o desenvolvimento e
implementacdo dos estudos da geografia linglistica no Brasil”. (FERREIRA;
CARDOSO, 1994, p. 44) Séao confeccionados atlas estaduais, sendo o pioneiro
o0 APFB - O Atlas Prévio dos Falares Baianos, publicado em 1963.

A quarta fase foi proposta por Suzana Cardoso e Jacyra Mota (2006), em
que é determinante a implantag&o do Projeto Atlas Linguistico do Brasil, o ALIB,

58 Conforme o decreto: “§ 3° A Comissdo de Filologia promovera pesquisas em todo o vasto
campo de filologia portuguesa - fonoldgicas, morfolégicas, sintaticas, Iéxicas, etimoldgicas,
métricas, onomatoldgicas, dialetolégicas, bibliogréaficas, historicas, literarias, problemas de texto,
de fontes, de autoria, de influéncias, sendo sua finalidade principal a elaboracdo do "Atlas
Lingtistico do Brasil". Informacéo disponivel
em: https:/lwww2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1950-1959/decreto-30643-20-marco-1952-
339719-publicacaooriginal-1-pe.html. Acesso em: 11 abr. 2022.
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que incorporou em sua metodologia os principios da Sociolinguistica e, assim, a
visdo monodimensional deu lugar a viséo pluridimensional.

A partir de entdo, no Brasil, pdde-se verificar, nas pesquisas dialetais, a
efetivacdo da relac@o entre os aspectos diatopicos e os aspectos sociais. Por
meio da Geolinguistica pluridimensional, foi possivel realizar o controle e o
registro da variacdo diatopica, conducado principal dos estudos dialetoldgicos,
agregada aos das variagOes sociais, como a diassexual, diageracional,
diastratica, diarreferencial e diafasica. Com isso, "O falante é visto como um ser
geograficamente situado, mas socialmente comprometido e em mlltiplas
direcdes.” (CARDOSO, 2010, p. 63)

Teles (2018, p.80) propde a divisdo dos estudos dialetolégicos em cinco
fase, em que a quinta fase se inicia com a publica¢do dos dois primeiros volumes
do Atlas Linguistico do Brasil (CARDOSO et al., 2014)

Conforme Thun (2017a, p. 73), certamente Gilliéron conhecia a condugéo
pluridimensional para a pesquisa geolinguistica, contudo foi necessario que as
concepc¢des labovianas sociolinguisticas se firmassem para que 0s aspectos
sociais fossem considerados e “[...] a geolinguistica monodimensional se
tornasse pluridimensional.”

Ferreira e Cardoso (1994, p. 23) indicam, como Metodologia de trabalho
em Dialetologia, quatro etapas na investigacdo dialetal: “1. Preparagédo da
pesquisa 2. Execugdo dos inquéritos 3. Exegese e andlise dos materiais
recolhidos 4. Divulgagdo dos resultados obtidos”. Pode-se dizer que essas
etapas se cumprem paulatinamente, a cada estudo realizado com base nos
dados do Projeto ALIB, entendendo-se que se finalizaram as etapas 1 e 2 e que,
no momento, o trabalho consiste em realizar as etapas 3 e 4, para que a
complexa variagdo dialetal do portugués falado no Brasil seja conhecida e

reconhecida pelas comunidades cientifica e geral, brasileira e mundial.
3.1.3 A Geolinguistica
O estudo diatopico da variagdo linguistica por meio de registros

geolinguisticos se firmou com a publicacdo do ALF — Atlas Linguistique de la

France. Segundo Nascentes (1958, p. 7), a partir do empreendimento do
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fundador da geografia linguistica, Gilliéron, ndo se pode negar “[...] o valor dos
atlas linguisticos nem o seu caréater de indispensaveis”.

Segundo Thun (2017a, p. 66) “Com Gilliéron, comeca a era da consciéncia
agucada, que caracteriza, até hoje, as pesquisas mais inovadoras da
geolinguistica”.

Para a Dialetologia, a lingua falada distribui-se em espagos cujas
fronteiras geogréficas ndo necessariamente coincidem com os limites
linguisticos. Como recurso para demonstrar a relacao entre esses limites e essas
fronteiras, desfruta a Dialetologia do seu método por exceléncia: a Geografia
Linguistica ou Geolinguistica, que expBe o0s seus resultados em cartas
linguisticas, constantes no Atlas.

De acordo com os registros, a Dialetologia brasileira, utilizando-se da
geolinguistica, nasceu onde o Brasil nasceu, no estado da Bahia, na
Universidade Federal da Bahia. Cardoso (2010, p. 141) afirma que: “O primeiro
passo concreto, no campo da geolinglistica, vem a ser dado por Nelson Rossi,
que, elabora, com a colaborag&o de um grupo de licenciadas recém-graduadas,
do qual se destacam Dinah Isensee e Carlota Ferreira, o Atlas Prévio dos falares
baianos. (ROSSI, 1963)". Esse pioneiro Atlas possui dados de diferentes &reas
semanticas, obtidos com aplicagdo de um questionario com 164 questdes em 50
localidades, onde foram inquiridos 100 informantes, na maioria das vezes, dois
por local, homens e mulheres, cujo nivel de escolaridade foi: analfabeto e semi-
alfabetizados, na faixa etéaria de 25 a 84.

Conforme Ferreira (1998, p. 20), mesmo havendo a recomendagéo de que
os entrevistados de cada localidade fossem de sexo e idades diferentes - entre
25 e 60 anos -, isso nem sempre ocorreu. Foram inquiridos 57 mulheres e 43
homens, destacando-se o fato de que, em sete localidades, houve apenas
entrevistas com mulheres. Em relac@o a idade dos informantes, “[...] oscilaram
entre 25 (04 informantes) e 84 (01 informante), sendo que a maioria (83
informantes) teve como limites 39 e 69 anos.” (FERREIRA, 1998, p. 20)

Como observado, o perfil de informante adotado no APFB né&o coincide,
inteiramente, com o citado por Chambers e Trudgill (1994, p. 57), identificado
como NORMS (nonmobile, older, rural, males) ou, segundo Zagari (1998, p. 36),
HARAS (homem, adulto, ruricola, analfabeto e sedentario). Segundo Zagari

(1998, p. 35-6), trata-se de uma consideragdo da Dialetologia tradicional para o
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estudo das formas rurais, que “[...] teve o seu valor por ter registrado dados que,
de outra forma, se teriam perdido”. (ZAGARI, 1998, p. 36).

Em relacdo as localidades, no Atlas Prévio dos falares baianos (ROSSI,
1963), na medida do possivel, seguiram-se os critérios de “[...] antiguidade, vida
propria, relativo isolamento, populagdo numericamente representativa, [...]
conjugado ao critério equidistancia versus densidade demogréfica. ”

Sob a perspectiva do dialetélogo Nelson Rossi (1967, p. 104),

[...] a dialetologia é essencialmente contextual: o fato apurado num
ponto geografico ou numa area geografica sé ganha luz, forca e sentido
documentais na medida em que se preste ao confronto com o fato
correspondente — ainda que por auséncia —em outro ponto ou em outra
area. (NELSON ROSSI, 1967, p. 104).

Esse olhar da importancia da contextualidade para a Dialetologia permite
que se perceba que, por meio dos atlas linguisticos, se tem a forma mais
adequada para avaliar, de maneira comparativa, os fatos linguisticos,
contextualmente captados, em que a sua presencga e auséncia funcionam como
régua para visualizar e mensurar a sua distribuicdo nas areas dialetais. Com a
pesquisa dialetolégica, € possivel verificar in loco, tanto com a aplicagdo de
questionérios linguisticos como utilizando-se de conversa com os habitantes da
localidade, as formas dialetais que se apresentam, muitas vezes, distinta das
que sdo utilizadas pelos pesquisadores, seja na prosddia, na pragmética, na
morfossintaxe, no nivel lexical, entre outros.

Cardoso (2016a, p. 15) destaca os aspectos fundamentais dos estudos
dialetoldgicos: as diferencas e igualdades que se apresentam nas manifestagfes
linguisticas e, a partir das ocorréncias documentadas, a verificacao de presenca
e auséncia de dados. Trata-se, de fato, de uma vis&o dicotdmica de que se valem
0s pesquisadores para as consideragdes dos dados coletados, registrados e
demonstrados em cartas linguisticas, por exemplo. Entende-se que essa visdo
funciona bem para os estudos dialetoldgicos, visto que esse tipo de comparagao
nao estabelece a impossibilidade de exclusdo do dado, mas registra que a forma
X ocorreu em um local e ndo ocorreu em outro. Os pares dicotdmicos, no
entanto, ndo descartam a existéncia do continuum, tdo adequado as afirmacdes
contemporaneas dos estudos linguisticos, ja que o fato de ndo haver registro no

momento da pesquisa ndo implica na inexisténcia da forma no local. O fator da
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continuidade estabelece-se como um elemento adequado para a consideragéo
dos estudos linguisticos que se baseiam em comparacgdes.

Para tanto, € necessario que as ponderagbes ocorram por parte dos
pesquisadores, principalmente os que lidam com a geolingistica ou a geografia

linguistica, que, de acordo com Coseriu®® (1965, p. 5),

[...] designa exclusivamente um método dialectol6gico e comparativo
gue teve um desenvolvimento extraordindrio em nosso século,
especialmente na zona rural romanica, e que pressupde 0 registro em
mapas especiais de um numero relativamente grande de formas
lingtisticas (fénica, lexical ou gramatical) verificada por pesquisa direta
e unificada em uma rede de pontos de um determinado territorio ou,
pelo menos, leva em conta a distribuicdo de formas no espago
geografico correspondente a lingua, as linguas e aos dialetos ou aos
falares estudados.

O APFB (Rossi, 1963), por exemplo, possui transcri¢éo fonética das lexias
registradas nas cartas, possibilitando, por meio delas, que o pesquisador
obtenha dados do mapeamento Iéxico-semantico e fonético das respostas
apresentadas pelos informantes.

Sob a coordenacdo de Nelson Rossi, foi também realizado o segundo
atlas estadual do Brasil, o Atlas Linguistico de Sergipe (FERREIRA et al., 1987),
0 ALS, que foi publicado apés 14 anos de finalizagéo dos trabalhos, em 1987.
Por esse motivo, 0 ALS € o quarto atlas publicado no Brasil. Rossi (1969, p. 97)
cita que o trabalho com o ALS se iniciou em 1963 e que pretendia publicar as
cartas coincidentes com a Bahia neste ano, o que ndo aconteceu. Objetivava
ainda o linguista voltar & Bahia e aplicar o questionario realizado em Sergipe,
que, na sua avaliagdo, estava aperfeicoado e continha o triplo de perguntas.

Na atualidade, utilizando-se da metodologia da Geografia Linguistica,
conforme informacdes constantes no site do ALiB®°, ja4 ha um relevante

quantitativo de atlas linguisticos publicados no Brasil.

59 1...] la expression "geografia lingliistica” designa exclusivamente un método dialectolégico y
comparativo que ha llegado a tener extraordinario desarrollo en nuestro siglo, sobre todo en el
campo romanico, y que presupone el registro en mapas especiales de un nimero relativamente
elevado de formas lingiisticas (fonicas, léxicas o gramaticales) comprobadas mediante encuesta
directa y unitaria en una red de puntos de un territorio determinado, o, por lo menos, tiene en
cuenta la distribucion de las formas en el espacio geografico correspondiente a la lengua, a las
lenguas, a los dialectos o a los hablares estudiados.

60 Informacao disponivel em: https://alib.ufba.br/atlas-regionais. Acesso em: 28 out. 2021.
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Romano (2020, p. 16), demonstra, por meio de um mapa do Brasil, os 14
estados que possuem seus atlas estaduais concluidos; além disso, indica os sete
estados cujos atlas estdo em andamento e os trés estados que ndo possuem
atlas. Sdo Paulo é o unico estado do Brasil cujo atlas foi iniciado, mas néo foi
concluido. Conforme a ilustracdo feita por Romano (2020), no Nordeste, oito
estados possuem atlas estaduais concluidos, excetua-se o Rio Grande do Norte,
cujo atlas estd em andamento. O autor ainda apresenta um levantamento dos
atlas linguisticos de pequeno dominio concluidos no Brasil, que somam 63,
acrescidos de 11 que estdo em andamento.

Os atlas linguisticos estaduais publicados no Brasil permitiram que
estudos posteriores fossem realizados a respeito da lingua portuguesa falada no
pais, com base nos resultados explicitados nas cartas linguisticas, as quais
apresentam os registros das respostas dos utentes, obtidos em campo. Quando
possivel, realizaram-se inter-comparagdes dos dados, principalmente no nivel
fonético da lingua. O fato de cada atlas ter sido confeccionado por uma equipe
diferente implica em ndo se ter, no nivel lexical, uniformidade dos dados
coletados, dificultando, com isso, haver inter-comparacdes, nesse nivel da
lingua, em grande quantidade.

Mota (2000), no momento em que, no Brasil, havia cinco atlas estaduais
publicados, que séo os ja citados aqui APFB, ALS, ALPR e incluindo o Esboco
de um Atlas Linguistico de Minas Gerais (EALMG) e o Atlas Linguistico da
Paraiba (ALPB), apresentou dados do portugués do Brasil, a partir dos
resultados constantes nas cartas linguisticas desses cinco atlas. Citam-se, como
exemplos, as “[...] diferentes denominagdes para o fenébmeno que se identifica
como estrela cadente [...] (MOTA, 2000, p. 147), que se apresenta com
denominacdes variantes, dentre as quais tém-se: exalagéo ~ zelagéo ~ velagéo,
com ocorréncias registradas em quatro dos atlas, exceto o ALPR, e planeta ~
praneta, que apenas ndo possui ocorréncia registrada no ALS. ©

A partir desse material, foi possivel depreender as formas ocorridas em
cada estado, além de verificar se houve registros de ocorréncias iguais e/ou
diferentes em localidades de outros estados. Decerto que isso s6 pbde ser

verificado porque houve algumas perguntas comuns entre os atlas citados.

61 O Quadro completo da distribuicédo das variantes nos cinco atlas pode ser visto em Mota (2000,
p. 148).
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Como bem chama atengao a autora, sobre esses tipos de trabalhos “[...] mostram
a importancia dos atlas regionais para o conhecimento do portugués do Brasil,
apesar das lacunas que s6 uma pesquisa em ambito nacional - [...] o Atlas
Linguistico do Brasil — poderé vir a preencher.” (MOTA, 2000, p. 153).

Zagari (1998, p. 34) também cita o registro de zelacdo, dentre outras, ao
discorrer sobre os falares de Minas Gerais, e chama atenc¢éo para o fato de que,
nesses falares, “ltens lexicais comuns ocorrem, mas veiculando significados
ignorados nas outras regides, a saber: neve (=cerragdo), chuva-de-flor
(=granizo), zelagao (= estrela cadente), china (=bola de gude) [...]".

Nos atlas estaduais, a Dialetologia brasileira iniciou o controle das
variaveis sociolinguisticas ao contemplar, no ALS, 0s registros sisteméticos da
fala de homens e mulheres em todas as 15 localidades pesquisadas, o que gerou
um material com 180 cartas linguisticas.

No ALS (Ferreira et al., 1987), o controle se deu de forma sistematica para
0 sexo do informante e assistematica para as varidveis faixa etaria e
escolaridade. De acordo com Mota (1998, p. 81), as variaveis sociolinguisticas
foram controladas nesse atlas da seguinte maneira: a faixa etaria predominou
entre 35 e 52 anos, havendo “[...] apenas um informante mais jovem, com 30
anos, e trés mais velhos, um com 59 e dois com 65 anos”. Em relagdo ao grau
de escolaridade, “[...] vinte e um informantes declaram-se analfabetos; oito s&o
semianalfabetos e apenas um é identificado como alfabetizado.” (MOTA, 1998,
p. 81)

No APFB (Rossi, 1963), mesmo o corpus sendo constituido de entrevistas
com homens e mulheres, o controle do sexo dos informantes ocorreu de forma
assistematica, mas o ALS — Atlas Linguistico de Sergipe (FERREIRA et al., 1987)
e 0 ALPR — Atlas Linguistico do Parana (AGUILERA, 1994) sao considerados os
primeiros atlas brasileiros a utilizarem a bidimensionalidade na coleta e na
exposicao dos dados, aliando a variagao diatopica o controle sisteméatico de uma
variagao social, a diassexual.

O Atlas Linguistico do Parand (AGUILERA, 1994), conforme Aguilera
(1998), contou com 130 informantes distribuidos igualitariamente em 65
localidades.

A metodologia adotada pela geolinguistica contemporanea é

pluridimensional com a qual se criaram condi¢des de captar a lingua de forma
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mais abrangente e muito mais proxima da realidade da natureza plural do ser,
tanto no ambito espacial como no social, e, como consequéncia, traca-se uma
intersecgdo linguistica em que os resultados intensificam a relacdo entre a
lingua, a sociedade e o contexto cultural do falante. Nesse sentido, uma mulher,
por exemplo, ndo é tdo somente a representante das pessoas do sexo feminino,
mas, além disso, representa as que nasceram em uma localidade, pertencem a
uma certa faixa etaria e possuem determinada escolaridade. Todas as variaveis
contribuem, no conjunto, para as representagdes linguisticas enunciadas em sua
fala.

Rossi (1969, p. 97) traz a informac&o de que o interesse pelo aspecto
social da lingua no Brasil j& se revela desde 1922, na primeira edicdo de O
Linguajar carioca, em que Antenor Nascentes se “[...] refere [a] diferencas entre
a pronancia da chamada ‘classe culta’ e das chamadas ‘classes incultas™

Conforme Radtke e Thun (1996, p. 32), ao combinar o registro da variagéo
diatopica com a variacao diageracional nos atlas, é possivel demonstrar, nos
mapas, a existéncia da variacdo em tempo aparente, devido a coexisténcia de
geracgBes.®? Em relagido ao parametro diassexual, os autores questionam se é
possivel verificar que haja maior conhecimento das mulheres a respeito de certos
temas. Quanto ao fato de serem consideradas mais conservadoras ou mais
inovadoras questionam “[...] se a diferenca biologica sera, na realidade, de ordem
social, produzida pela distribuico fixa dos papéis na sociedade.”® (RADTKE;
THUN, 1996, p. 34). Essa é uma discussdo ampla que ndo se vai pautar nesta
tese, mas ndo se pode negar que os resultados revelardo se as denominagdes
de cachacga séo ou n&o de conhecimento das mulheres, inclusive, em termos
comparativos em relagdo aos homens. Independentemente do resultado, deve-
se refletir sobre as questdes socioculturais que possibilitam ou nédo esse
conhecimento ou o desconhecimento das mulheres a respeito da denominagao
para a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar.

Os estudos dialetais no Brasil encontram-se atualmente em estagio bem

avancado, comparando-se com o0 seu inicio no século XIX, embora, certamente,

62 Sj presuponemos un cartografiado claro, la variacion diageneracional muestra el "tiempo
visible" porque representa la convivencia de generaciones.

631...] si la diferencia bioldgica ser4, en realidad, de orden social, producida por la distribucién fija
de los papeles en la sociedad.
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ainda haja muito o que se avancgar. Se ndo fossem as dificuldades de se fazer
ciéncia linguistica no pais, ter-se-iam muito mais informagfes a respeito da
distribuicdo espacial da lingua portuguesa falada no Brasil. Conforme Ferreira e
Cardoso (1994, p. 44), a preocupagéo de formalizar os estudos dialetais em um
Atlas Linguistico do Brasil encontra-se registrada no Decreto 30.643, de 20 de
marco de 1952, que se refere a criagdo do Centro de Pesquisa Casa de Rui
Barbosa, e que foi regulamentada pela portaria n°® 536, de 26 de maio de 1952.
Conforme as autoras, esse centro “[...] estabeleceu como finalidade principal,
entre as pesquisas a serem planejadas, a propria elaboracdo do atlas lingtistico
do Brasil.” Sobre o avancar dos trabalhos, entendendo as dificuldades a serem
enfrentadas para se cumprir o Decreto, se optou, estrategicamente, pela
implementacdo primeira dos atlas regionais no pais, antecedendo o Atlas
nacional.

Ferreira e Cardoso (1994, p. 52) trazem a seguinte informagao a respeito

desse fato histérico para a Dialetologia brasileira:

Em 1957, por ocasiao do Il Coléquio Internacional de Estudos Luso-
Brasileiros, Serafim da Silva Neto e Celso Cunha concluem pela
impraticabilidade de realizacdo de um Unico atlas nacional e, em 1958,
Antenor Nascentes retoma a questdo na introducdo das Bases para
elaboracéo do atlas linguistico do Brasil [...]. (FERREIRA E CARDOSO,
1994, p. 52)

Dessa forma, no Brasil, aprofundou-se o conhecimento de cada area
estadual e regional, o que, de certa forma, nao foi de todo prejuizo, pois
possibilitou um aprendizado tedrico-pratico dos dialetélogos que favoreceu o
caminhar na realizacdo do atlas que cobre a espago nacional brasileiro.

Portanto, compreende-se que os atlas podem apresentar informacgdes
com a abrangéncia de uma regido, de um estado, de um continente, de um pais,
como € o caso do Atlas Linguistico do Brasil, o ALiB, que iniciou formalmente os
seus trabalhos em 1996, no decorrer desse evento para a Dialetologia brasileira:
o0 Seminario Nacional Caminhos e Perspectivas para a Geolinguistica no Brasil,
que possibilitou que se desse partida as acdes necessarias para a elaboragéo
dos mapas linguisticos que representassem o uso do portugués falado no Brasil.

Prevendo a missdo dos pesquisadores, no decorrer de alguns anos,

medidas foram tomadas, como a formagdo de um comité diretivo — O Comité
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Nacional -% e de grupos de trabalho que se reuniram periodicamente para
discutirem e tomarem decisfes, como definirem a metodologia do Projeto, a rede
de pontos, o perfil dos informantes, as questdes dos questionarios, a aplicagdo
de questionérios experimentais, além da preparacao de inquiridores e auxiliares,
de bolsistas transcritores e de buscar recursos financeiros, entre muitos outros
itens que foram decididos em sisteméticas reunifes ordinérias e extraordinérias
e em Workshops, no decorrer dos anos que seguiram. Esses e outros elementos
fizeram com que nessa pesquisa dialetolégica tenham se realizados inquéritos
linguisticos por mais de uma década, especificamente de 2001 a 2013°%°, tendo
o fruto inicial do trabalho concretizado em 2014, quando foram publicados os
volumes | e Il do Atlas Linguistico do Brasil (cf. CARDOSO, S. et al., 2014 a; b),
em que o volume | é constituido da Introducdo do atlas e o Il apresenta 159
cartas linguisticas com os resultados obtidos nas 25 capitais brasileiras,
contemplando variantes distribuidas na dimenséo diatdpica, acrescida das
dimensoes diassexual, diastratica, diageracional.

Com isso, o Atlas Linguistico do Brasil vé-se cumprindo o primeiro
objetivo elencado dentre outros, como consta registrado em Comité Nacional do
Projeto ALIB (2001, p. vii):

descrever a realidade linguistica do Brasil, no que tange a lingua
portuguesa, com enfoque na identificacdo das diferencas diatépicas
(fénicas, morfossintaticas, Iéxico-semanticas e  prosodicas),
consideradas na perspectiva da Geolingiiistica. (COMITE NACIONAL
DO PROJETO ALiB, 2001. p. vii)

O Projeto Atlas Linguistico do Brasil, o ALIB, ao mapear a fala de 1 100
habitantes do territério brasileiro, distribuidos conforme seus critérios
preestabelecidos em 250 localidades, permitiu que novas pesquisas possam ser

feitas com base em seu acervo, o que possibilita que, conforme objetivos do

64 Atualmente, o Comité Nacional do Projeto Atlas Linguistico do Brasil é assim constituido:
Diretora presidente - Jacyra Andrade Mota (UFBA); Diretora Executiva — Silvana Soares Costa
Ribeiro (UFBA). Diretores Cientificos — Abdelhak Razky (UFPA/UnB); Aparecida Negri Isquerdo
(UFMS); Conceicdo de Maria de Araujo Ramos (UFMA); Fabiane Cristina Altino (UEL), Felicio
Wessling Margotti (UFSC); Marcela Moura Torres Paim (UFRPE); Maria do Socorro Aragao
(UFC); Mariltcia Barros de Oliveira (UFPA), Regiane Coelho Pereira Reis (UFMS); Valter Pereira
Romano (UFSC); Vanderci de Andrade Aguilera (UEL).

65 Os inquéritos realizados no Nordeste datam com inicio em 2003 e finalizacdo em 2013
(CARDOSO, 2013, p. 129-136).
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pesquisador interessado na base linguistica captada pelo Projeto, se conhegam
as diversas faces da lingua portuguesa utilizada no Brasil.

A cada entrevistado foi aplicado um questionario com 410 perguntas, com
as quais se buscaram registros situados nos sistemas da lingua, nos niveis:
Fonético-Fonoldgico, Semantico-Lexical, Morfossintatico, Pragmatico,
Metalinguistico. Logo, a enorme quantidade de dados obtidos pelos
pesquisadores do Projeto ALIB permite que estudiosos deles se utilizem para
realizarem suas pesquisas, seja no ambito da fonética e fonologia, da morfologia,
da sintaxe, do Iéxico, da pragmatica, entre outros.

Devido a essas e outras praticas de pesquisas com a lingua portuguesa,
em que a coleta de dados é captada por direcionamento de pesquisadores
inquiridores, os estudos dialetolégicos no Brasil podem contar, atualmente, com
dados linguisticos da lingua falada, coletados por equipes de estudiosos da
Dialetologia, pertencentes as vérias regides do pais.

As cartas linguisticas tanto do atlas nacional como as dos outros tipos de
atlas podem ser consultadas por pessoas de diversas areas do conhecimento,
visto que contemplam variados dominios de experiéncia das préticas culturais
do ser humano, como alimentacdo e cozinha, fenbmenos da natureza,
habitagdo, vestuario e acessorios, entre outros. E j& intentando contemplar o
publico pesquisador de outras areas, dentre os objetivos a se alcancar no ALiB,

consta:

Examinar os dados coletados na perspectiva de sua interface com
outras areas do conhecimento afins — historia, sociologia, antropologia,
e outras -, de modo a poder contribuir para fundamentar e definir
posicOes tedricas sobre a natureza da implantacdo e desenvolvimento
da lingua portuguesa no Brasil. (COMITE NACIONAL DO PROJETO
ALiB, 2001. p. vii)

Como a metodologia do Projeto ALIB prevé o controle das variaveis
diatopicas e das varidveis sociais, a partir da exposi¢cdo dos resultados nas
cartas linguisticas, é possivel que se realizem estudos da lingua também por
meio de aspectos historicos, culturais e sociais revelados nas respostas dos
informantes. E como bem traz Brand&o (2005, p. 76) “E que por meio dos atlas,
ao se registrarem os tracos fonéticos, morfologicos e/ou lexicais dos falares,

registram-se tracos da cultura, particularidades étnicas que, ali expostos,
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instigam a interpretacdo.” Portanto, “[...] na 6tica de historiadores, sociologos e
antrop6logos mais atentos, constitua precioso subsidio para a compreensao da
nossa historia [...]". (BRANDAO, 2005, p. 76)

E o que se tem, por exemplo, com o estudo das denominacdes da
aguardente, em que as lexias apresentadas pelos informantes
conceptualizadores e categorizadores levam a se conhecerem os caminhos
atuais da bebida e os j& tracados em sua histéria e na historia do pais, além de
sua representatividade, em especial, na vida do brasileiro nordestino.

Pensando nessa integragdo entre o eixo diatépico e o diastratico da
lingua, Silva-Corvalan (1989, p. 10) afirma que as variedades dialetais sdo
continuos que se intercruzam de tal maneira que uma certa variedade diatépica
inclui variedades diastraticas, padrdo e ndo padrdo, variedades historicas e
numerosos idioletos.®® Entende-se, portanto, que as consideracdes dos dois
eixos na coleta de dados e, consequentemente, na exposicdo das cartas no
ALIB, por exemplo, possibilitam aos leitores uma compreenséo mais ampla dos
usos das variantes obtidas como respostas nos inquéritos linguisticos.

Cardoso (2000, p. 414) chama atengdo para o fato de que os dados
apresentados nos atlas devem ser de prioridade diatopica, pois “[...] se néo for
por outras razdes, pelo menos o serd pela propria natureza do trabalho.” Com
isso, se firma com profundidade a alma dessa vertente da linguistica que, sem
deixar-se tirarem a sua natureza cientifica, a pesquisa dialetal, permite-se
amoldar-se as necessidades inovadoras das pesquisas linguisticas: a insergdo
dos aspectos sociais. Sem deixar de priorizar a variagao diatdpica, abre espaco

para

[...] o controle de outras variaveis como género, idade e escolaridade,
sem a busca obcecante da quantificagdo, mas tomando-as, de forma
exemplificativa e ndo exaustiva, de modo a contemplar os préprios
dados areais. [...] Essa € a posicao que assumimos no Atlas Linguistico
do Brasil [...]. (CARDOSO, 2000, p. 414)

66 Debemos tener presente, pues, que estas variedades dialectales son continuos que se
entrecruzan entre si, de tal manera que una variedad diatépica dada incluye variedades
diastraticas, estandares y no estandares, variedades histéricas y, obviamente, numerosos
idiolectos.
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E ¢é partir desse principio que no Projeto Atlas Linguistico do Brasil®’ se
prioriza registrar a variagdo diatopica e se faz o controle das variaveis sexo, faixa
etéria e escolaridade, sendo que, nas capitais, ha duas faixas de escolaridade
controladas: fundamental e nivel universitario, e, nas cidades do interior, ha
apenas o controle do nivel fundamental de escolaridade. Com isso se confirma
que primordialmente o estudo € diatopico e que as variaveis diastraticas sédo
exemplificativas. Como bem traz Cardoso (2010, p. 26) a respeito dessa
parceria: “A dialetologia tem, assim, duas diretrizes, dois caminhos, no exame
do fenbmeno linguistico, que se identificam nos estudos dialetais: a perspectiva
diatopica e o enfoque sociolinguistico.”

Diante da inerente diversidade cultural da populagdo brasileira, a qual,
certamente, se reflete em sua lingua, frisa-se que a captacdo de dados dos atlas
deve ser realizada de forma homogénea pelos inquiridores, em que todas as
perguntas dos questionarios partem de um mesmo parédmetro de elaboracéo, ou
seja, uma base textual para a sua realizacdo, permitindo aos estudiosos obterem
respostas que indiqguem reflexbes e conclusbes consistentes e
metodologicamente comparaveis, a partir da variacdo ocorrida nas respostas
dos informantes conceptualizadores e categorizadores.

Como se vé, em Dialetologia, tarefa feita ndo implica em finalizada, mas
em material de pesquisa coletado que suportara outros estudos que tenham
como objetivo verificar 0os usos linguisticos de pessoas que habitam em
determinado local. Na epigrafe do Atlas Prévio dos Falares Baianos — APFB
(ROSSI,1963) consta o seguinte excerto da musica A preta do acarajé, de
Dorival Caymmi: “Todo mundo gosta de acarajé, o trabalho que da pra fazer que
€”, que bem representa os fazeres na pesquisa dialetolégica, em que as tarefas

que a subjazem s&o muito maiores que parecem, diante do resultado.
3.1.4 A aguardente na variagao diatopica
Este estudo de doutoramento, que busca as denominacdes da

aguardente, apresentadas como resposta a pergunta 182 do Questionério

Semantico lexical do Atlas Linguistico do Brasil, possui motivagéo inicial na

67 Para obter mais informacdes a respeito do projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), deve-se
consultar: https://alib.ufba.br/
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pesquisa dialetologica, em que, diante do trabalho de campo, realizado pelos
pesquisadores do Projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), foram coletadas as
respostas dos entrevistados a respeito das denominacbes para a bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar.

Conforme o recorte da pesquisa, o estudo das denominagdes se deu as
respostas ocorridas nas localidades do Nordeste brasileiro, onde os participantes
do Projeto foram selecionados, considerando as jA& mencionadas variaveis
sociais: sexo, faixa etaria e escolaridade, além de outros critérios, de acordo com
a metodologia do Projeto.

A aguardente de cana-de-acUcar possui mais de 2 000 denominagdes que
lhe foram atribuidas, registradas nos dicionarios da lingua portuguesa, em
dicionarios da area e em obras especificas. Popularmente, essas denominagfes
para a bebida sdo chamadas de “apelidos” da cachaca, mas é comum, em
dicionarios e em obras especializadas em aguardente de cana, se referirem a
suas variantes como eufemismos e/ou como sindnimos.

Em Souto Maior (2013, p. 39), a forma branquinha é apresentada como
“Eufemismo de cachaca”. Silva (2008, p. 190) afirma que € possivel que a grande
quantidade de nomes atribuidos a esse destilado “[...] tenha tido inicio a partir da
proibicéo, pela coroa portuguesa, da produgéo, entre 1649 e 1661.” E, com muita
criatividade, utilizando-se do conhecimento e das vivéncias socioculturais, foram
criados 0s mais interessantes nomes para essa bebida, que viveu muitos anos
na clandestinidade social, sendo, de uma forma geral, de agrado de boa parte
da populagédo. Nas praticas de consumi-la as escondidas, para disfarcar-se o
gosto pela branquinha, héa relatos de que, em festas e comemoracdes, a garrafa
de cachacga situava-se escondida, embaixo das mesas, para que igualmente
escondidos os seus bebedores a saboreassem.

O fato de ser uma bebida popular, provavelmente, proporcionou a criagéo
de denominagdes interessantes. Para tanto, reconhecem-se, nas nomeacdoes,
Modelos Cognitivos Idealizados, que se apoiam em metaforas e metonimias, por
exemplo, entendendo-os como recursos cognitivos utilizados com frequéncia
pelos utentes para nomear a bebida, a saber: “antibiético, brasileira, gramatica,
entorta pé, douradinha, fanta, cha de cana, engorda marido, malvada, saideira,
prego” (SILVA, 2008, p. 200), entre muitas outras.
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Diante do uso de eufemismos, nas denominacdes para cachaga, entende-
se que, conforme avaliagdo da sociedade, se tratam de formas que necessitam
de “disfarces” para serem pronunciadas, enunciadas nas interacdes
comunicativas. Devido ao “peso conotador” que lhe s&o atribuidas, muitas
denominacdes sdo consideradas, socialmente, como grosseiras, por isso ha,
consensualmente, o entendimento de ser importante usarem-se formas,
consideradas como suavizadas.

Esses eufemismos séo vistos também como um dos muitos recursos
denominativos dos nomes-marca da cachacga. E comum, nas obras
especializadas, haver uma sessédo especifica para as marcas da cachaca, como
ocorre na obra de Silva (2008), Calasans (2014), Camara (2004), entre outros.
Silva (2008) e Camara (2004) as relacionam ao assunto da producgéo da bebida,
seja artesanal ou industrializada; ja Calasans (2014) trata as marcas como
nomes, denominagdes. Afirma esse autor que catalogara mais de 200 marcas
conhecidas na Bahia, as quais apresenta em sua obra, ressalvando que: “[...]
poderd servir para um ensaio de interpretacdo do aguardentismo nacional,
através das tendéncias que as denominac¢8es empregadas estariam a indicar.”
(CALASANS, 2014, p. 137, grifo nosso) Apresenta o elenco dos nomes das
bebidas, organizados em ordem alfabética de A a Z e traz exemplos como:
Alegria, Dona Boa, Inspiracdo, Preciosa, Suco de Canela etc.

Nas obras que tratam da cachaga, as unidades fraseol6gicas séo
apresentadas tanto no rol dos nomes comuns como nos dos nomes-marca.
Citam-se, como exemplos, acender a lamparina e cura tudo, que sédo elencados
entre os nomes comuns, além de Boa vida e Deixe comigo, que constam no rol
dos nomes-marca. No Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa, constam
as unidades fraseolédgicas na lista de sinbnimos de cachaca, dentre os quais,
podem-se citar: 4gua que passarinho néo bebe, agua pra tudo, mata-paixao.

A busca das denominagdes para a bebida alcodlica feita da cana-de
acucar, no corpus do Projeto Atlas Linguistico do Brasil, realizou-se no decorrer
da aplicagdo de um questionario linguistico, constituido de 410 perguntas, dentre
as quais consta a 182 do Questionario Semantico Lexical (QSL), cujas respostas
entendem-se terem sido usadas pelos informantes conceptualizadores e
categorizadores como variantes para aguardente, estabelecendo-se entre elas

uma relacdo de sinonimia, levando em considerag@o o contexto em que foram
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utilizadas: uma entrevista, em que o inquiridor faz, geralmente, uma pergunta
padrdo ao entrevistado: “Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar ?” — que se situa no &mbito de um conceito — a partir do qual se espera a
apresentacéo de lexias que com ele se relacionem de forma univoca, no sentido
de que ao conceito sejam associadas lexias de forma transparente, tanto para
aquele falante quanto para a comunidade sociocultural em que vive.
Ao fazer a pergunta, o inquiridor conta com algumas metodologias para a
conducéo do didlogo, em que objetiva captar as variantes linguisticas, dentre as
guais se citam:
(i) mesmo o conceito se referindo a um elemento da cultura popular
brasileira, as suas denominagbes podem ou ndo ser de
conhecimento do entrevistado;
(i) se o informante ndo conhecer o referente, ndo apresentara
denominacdes que o representem;
(iif) o fato de o informante conhecer o referente ndo garante que
apresente suas denominagdes em sua resposta;

e, considerando a mais positiva das suposicoes;
(iv) o informante conhece o referente e suas denominagdes ou uma
de suas denominacoes.

Nesse caso (iv), ao receber tal resposta, o inquiridor, para considera-la
pertinente, aciona o seu conhecimento enciclopédico e tem duas opgoes:
contenta-se com a resposta ou desdobra a pergunta, questionando o
entrevistado se conhece outro(s) nome(s). Caso julgue que a resposta néo
procede com o conceito em questéo, refaz a pergunta utilizando-se de outros
elementos pertencentes ao dominio do elemento tratado.

Nas possibilidades (i), (i), e (iii), o inquiridor reconduz a pergunta,
acionando outros elementos culturais, redirecionando a estratégia cognitiva da
entrevista, na tentativa de obter as denominacdes para o conceito apresentado,
as quais se comportam como variantes de um mesmo conceito, obtidas em
situagdo de entrevista linguistica.

Nessa relacdo dialdgica entre informante e inquiridor, no decorrer da
aplicacdo do questionério linguistico, h4 o paradoxo do observador, que é
teorizado e discutido na sociolinguistica laboviana e traz, como um ponto

inerente as praticas de entrevistas linguisticas, a inibicdo no comportamento
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linguistico do entrevistado diante da presenca do entrevistador, o que pode
prejudicar a natureza dos dados, devido a falta de espontaneidade do inquirido
na apresentacéo de suas respostas. Mas Labov (1983, p. 266) traz um acalento
para os pesquisadores da lingua ao afirmar que: “O problema néo é, no entanto,
insoltvel: precisamos encontrar uma maneira de concluir a entrevista formal com
outros dados ou alterar a estrutura da situacdo da entrevista [...]".%8

Labov (1983, p. 226) apresenta propostas que objetivam promover a
superacédo do paradoxo por meio de agdes que retirem do informante a tenséo
presente na situacao da entrevista, procurando deixa-lo a vontade para que se
expresse com espontaneidade.

Nas entrevistas do Projeto ALiB, sistematicamente, foram buscadas
respostas dos participantes a partir de mais de um estilo de abordagem
interacional, como, por exemplo, citam-se: (i) a fala do informante a partir de
temas direcionados a discursos semidirigidos; (ii) a aplicagdo de um questionéario
longo, em que “[...] espera-se que o autocontrole se reduza com o tempo, tendo
em vista que os informantes ficam mais cansados ou o entrevistador vai cada
vez mais ganhando confianga dos entrevistados.” (THUN, 2017b, p. 85)

Entende-se que as formas apresentadas pelos entrevistados como
respostas a questdo 182 do QSL estavam sujeitas, inicialmente, as condicdes
de inibicAo ocasionada pela presenca do inquiridor na entrevista, visto que se
tratavam de dois seres desconhecidos. Contudo, ndo se pode também
desconsiderar que tal inibicdo do informante poderia ser ocasionada tanto pelo
paradoxo do observador quanto pelo julgamento sociocultural que envolve essa
bebida alcodlica. Mas vé-se que, se as inibicdes ocorreram, ndo impossibilitaram
de se captar um elevado indice de respostas, ja que foi baixissimo o quantitativo
de participantes que ndo apresentaram respostas: cinco, ao total.

Diante das respostas, se obteve, por meio da aplicacdo do questionario,
0 que Thun (2017b, p. 101) denomina de variagdo intraindividual e variagédo
interindividual, sendo aquela a variagdo que ocorre no mesmo individuo e esta
entre os individuos. Diante desse contexto, h4 exemplos de informantes que

apresentaram apenas uma resposta a pergunta, mas ha outros que

68 E| problema no es, con todo, insoluble: tenemos que o bien encontrar la manera de completar
la entrevista formal con otros datos, o cambiar la estructura de la situacion de entrevista de una
u otra manera.
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apresentaram de duas a oito lexias, como ocorreu com o0 homem, faixa Il, ensino
fundamental de Valenga (94) - Bahia, que mencionou oito variantes, a saber:
pinga destilada, cachaca destilada, Januaria, 51, Caribé, aguardente, pinga,
cachaca. Conforme o controle realizado da variagdo intraindividual deste
informante, por exemplo, Pinga destilada foi o primeiro item por ele mencionado,
cachaca destilada foi 0 segundo e as outras seis ocorreram em desdobramentos

da pergunta, como se pode verificar no dialogo 7 abaixo transcrito:

©) INF. — E uma pinga destilada. Uma cachaca destilada. Muito bom.
INQ. — Quais sdo os nomes que tem?
INF. — Tem a Januéria. Tem o 51. Tem a Caribé.
INQ. — Assim, mas... independente de marca, estou falando assim,
como € que o senhor chama essa bebida, o senhor falou que
€ uma... a cachaca, né?

INF. — E.
INQ. — Destilada, assim. Tem outros nomes que vocé fala, assim, para
esse tipo?

INF. — Da uma pinga ai, da uma cachaca dessa ai.
INQ. — Ou pinga ou cachaga.

INF. — Da um aguardente desse ai.

INQ. — Ah, ok.

O conjunto das variantes intraindividuais compde o acervo lexical da
pesquisa, constituindo-se como um conjunto de variantes interindividuais que se
referem a bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar. Essas variantes s&o
compreendidas na perspectiva de sinonimias verificadas in loco, por meio da
aplicacdo de questionario linguistico, pois sdo consideradas como “[...]
expressdes diferentes para 0 mesmo conteudo, ou seja, de varios significantes
para um mesmo significado [...]". (FERREIRA; CARDOSO, 1994, p. 70) A
obtencdo dessas formas sinonimicas ocorre como resultado de informagtes
apresentadas como respostas a perguntas elaboradas de maneira
frequentemente padronizada, que possibilitaram realizar a comparagéao, pois se
referem a um mesmo conteudo.

Para a coleta de registros da lingua, a entrevista linguistica € um
procedimento comumente utilizado na Dialetologia. Dentre as possibilidades de
apresentar a pergunta, hd a busca das informag6es por meio do método da
onomasiologia, em que se parte de um conceito para se obterem
nomes/denominacgdes a ele relacionados; ou por meio da semasiologia, em que

se parte do nome em busca de seu conceito; tratam-se de dois métodos préprios
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da semantica lexical, que tém origem na teoria estruturalista. Segundo Baldinger
(1966, p. 8)

A semasiologia, € certo, considera a palavra isolada no
desenvolvimento de sua significacdo, enquanto que a onomasiologia
encara as designa¢cBes de um conceito particular, vale dizer, uma
multiplicidade de expressfes que formam um  conjunto.

(BALDINGER, 1966, p. 8)

Ainda sobre essas duas metodologias, afirma Baldinger (1966, p. 30) que

A estrutura onomasiolégica é baseada na sinonimica, a estrutura
semasioldgica é baseada na polissemia. A onomasiologia visualiza os
problemas sob o angulo do que fala, daquele que deve escolher entre
diferentes meios de expressdo. A semasiologia focaliza os problemas
sob 0 angulo do que ouve, do interlocutor que deve determinar a
significacdo da palavra que éle entende dentre todas as significaces
possiveis. (BALDINGER, 1966, p. 30)

A obtencgao das respostas nas entrevistas realizadas para o conhecimento
das variantes de aguardente teve como paréametro a metodologia da
onomasiologia, que, segundo Augusto Silva (2015, p. 186), na relagédo entre o
conceito e a nomeagédo, “[...] analisa as palavras ou outras expressdes
alternativas pelas quais determinado conceito ou funcdo é nomeado” e
acrescenta que “A perspectiva onomasiolégica vai do mundo a lingua e coloca a
questdo: ‘Para esta entidade ou situagdo, que expressdes linguisticas a podem
designar?™.

Com as perguntas realizadas, utilizando-se o método onomasioldgico,
pode-se verificar, em cada resposta do entrevistado, como, a partir de sua viséo
de mundo, ele conceptualiza e como categoriza o conceito que lhe € apresentado
e, no conjunto das respostas, 0s encrustamentos, as formas mais e menos
salientes, as prototipicas e as periféricas.

Na Dialetologia brasileira, os atlas utilizaram das duas metodologias na
organizagdo dos dados em cartas linguisticas. Citam-se como exemplo um atlas
estadual, o Atlas Linguistico de Sergipe, o ALS (FERREIRA et al., 1987), e 0
nacional, o Atlas Linguisticos do Brasil, o ALIB (CARDOSO et al., 2014).

A maioria das cartas de ambos os atlas sdo de natureza onomasioldgica.
Na Nota preliminar do ALS (FERREIRA et al.,, 1987) consta a seguinte

informacé&o: “[...] demos prioridade aos itens onomasioldgicos — ainda que num
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caso ou noutro acrescentando-lhes um tratamento complementar de uma
perspectiva semasioldgica [...]".

O ALS (FERREIRA et al., 1987) possui um total de 182 cartas linguisticas
e 0 ALiB (CARDOSO et al., 2014), 159. Essas cartas estdo assim distribuidas
em cada um desses atlas: quatro sdo semasiolégicas no primeiro citado —
Trovoada, Veia d’agua, Rodete, Designacdes para boi conforme idade — e duas
no segundo — Neblina e Mandioca.

Sobre mandioca, por exemplo, ha dois conceitos para a sua semasiologia,
distribuidos no territério brasileiro, expostos na carta L10 do ALiB (CARDOSO et
al., 2014), a saber: (i) “raiz venenosa usada apenas na produgédo de farinha e
ragao animal; (ii) “raiz ndo venenosa consumida frita, assada ou cozida, e de que
também se fazem doces e bolos.” Fazendo uma breve leitura dessa carta,
verifica-se que o primeiro conceito ocorre em todas as capitais brasileiras, o que
ndo acontece de maneira igualitadria com o segundo conceito, pois se concentra
nas capitais dos estados do Sudeste, seguindo pelos limites das capitais do Sul
e do Centro-Oeste do pais, apresentando ainda registros em um estado do Norte
e em trés do Nordeste.

Para além das cartas onomasiolégicas, o Atlas Linguistico de Sergipe
(CARDOSO, 2005, p. 105) apresenta no exemplar da Introducdo um “indice
Onomasioldgico” que reflete o elenco das variantes ocorridas para cada
pergunta, registradas em cada carta linguistica do Atlas. Traz-se, como exemplo,
a lista das denominacgbes variantes para Vendedor ambulante (Carta 67):
“ambulante, cambista, camel6, mascate, mascateante, pataqueiro, vendedor,
vendilhdo.” (CARDOSO, 2005, p. 117)

Com a finalidade de ilustrar uma carta semasioldgica, que possui menos
frequéncia na exposi¢do dos dados nos atlas linguisticos, traz-se uma carta de
Ribeiro (2012, p. 486), que apresenta a semasiologia de Peteca, com dados do

Projeto ALIB, em sua tese de doutoramento.
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Figura 6 — Carta semasiolédgica — Peteca

Brinquedos e brincadeiras infantis na area do Fafar Baiano Carta 15 - PETECA (semasiologia de)
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Fonte: RIBEIRO (2012)

Pode-se verificar na carta 15 Peteca (semasiologia), a arealidade das
ocorréncias dos dois conceitos: “forquilha amarrada com borracha que se usa
para matar passarinho” e “esferas de vidro que os meninos usam para brincar. ”
a partir das quais se pode tracar uma isoglossa lexical, uma isoléxica. Conforme
a autora, em “Notas” da carta, a lexia peteca ocorreu como respostas a duas
perguntas do QSL, a saber: “[...] pergunta 156 (QSL — gude) e pergunta 157
(QSL — estilingue).” (RIBEIRO, 2012, p. 487) E possivel ser lida na carta, no lado
esquerdo abaixo do mapa, as perguntas padrdao apresentadas aos informantes,
gue os levou a responder Peteca.

Cartas onomasioldgicas sdo mais comuns de ocorrerem nos atlas, visto
gue apresentam a distribuicdo das variantes nas localidades, permitindo
verificarem-se as unidades sintdpicas que compdem as variedades diatopicas,
além de cruzamentos das informagcfes com as variaveis sociais, em caso das
gue expdem dados conforme a metodologia pluridimensional.

Cita-se como exemplo de carta onomasiolégica, a 354 — Aguardente — do
Atlas Linguistico-Etnografico da Regido Sul do Brasil (ALTENHOFEN;
KLASSMANN, 2011), o ALERS, em que se pode verificar a distribuicdo diatopica

das variantes cachaca, pinga, caninha, cana e canha.
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Figura 7 — Carta aguardente (ALERS)5°

Fonte: ALERS (ALTENHOFEN; KLASSMANN, 2011)

O ALERS é um atlas monodimensional, pois exp8e apenas a diatopia nas
cartas e recobre localidades dos trés estados da regido Sul do Brasil: Parana,
Santa Catarina e Rio Grande do Sul, logo € um atlas regional, sendo o Unico
dessa natureza publicado no Brasil. Apresenta nessa carta 354 - Aguardente,
por meio de graficos, a representacdo quantitativa das ocorréncias de cachaca,
pinga e a juncdo de outros de menor ocorréncia, distribuidos por estado e em

69 Para obter a imagem da carta linguistica, foi necesséario dobrar a pagina do Atlas, o que
ocasionou a visualizagéo de curvas dessa pagina na Figura.
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toda regido. “O ALERS trouxe uma inovagéo aos estudos geolinguisticos quanto
ao metodo cartogréfico totalmente informatizado. [...] que permite visualizar, na
legenda, graficos e tragados de isoglossas.” (ROMANO, 2013, p. 213)

No didlogo entre a Dialetologia, a Etnolinguistica e a Semantica Cognitiva,
faz-se importante trazer uma reflexdo a respeito do que Spader de Souza (2017)
propde, ao estudar a aproximagdo entre a concepgdo da Onomasiologia e a
semantica de Frames, que, segundo o autor, no rompimento da barreira entre o
linguistico e o ndo linguistico, constitui-se um modelo onomasioldgico em que “O
frame é o ponto de partida.” (SPADER DE SOUZA, 2017, p. 45)

Refletindo sobre esse ponto de partida, entende-se que no estudo da
lingua por meio da onomasiologia é contemplada a relacdo intrinseca que ha
entre 0os aspectos socioculturais e os fatos linguisticos. Sobre essa relagéo,
afirma Spader de Souza (2017, p. 41) que a onomasiologia “[...] inicia com um
elemento mais geral, que € o conceito, e parte em busca daquilo que € mais
especifico, ou melhor, dos itens linguisticos de um Iéxico em questdo que se
relacionam a esse conceito.”

A partir desse procedimento metodolégico, para verificar como se
denomina a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar em cada localidade, por
meio da apresentacdo de um conceito ao utente, é acionado o conhecimento
enciclopédico de ambos os sujeitos da interagdo, numa organizacéo dialdgica
entre inquiridor e informante, que seguem o script do género entrevista, o qual
envolve a prética alternada de perguntas e respostas, com a possiblidade de
desdobramentos.

Nesse jogo, os itens lexicais utilizados pelos sujeitos envolvidos, tanto na
pergunta quanto na resposta, possuem uma intrinseca relagdo com o frame
referente & bebida: a sua historia, a representacé@o sociocultural na localidade,
as formas de bebé-la, onde e com quem bebé-la, em que situagdes/eventos
individuais e sociais, quais os utensilios utilizados, os rituais, as ideias e 0s
julgamentos que foram formados sobre ela, as metaforas, as metonimias etc.
Esses e muitos outros sdo elementos que fazem parte do frame relacionado a
bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar e que favorece ao informante
conceptualizador e categorizador a possibilidade de apresentar como resposta

as denominacdes para a pergunta que lhe é feita.
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Entende-se, portanto, que a essencialidade de sua resposta centra-se em
suas experienciacdes, as quais Ihe possibilitam perspectivar o significado de
seus usos linguisticos, estabelecendo uma relagéo entre a lingua e a cognicéo,
em que se conduz para os modelos mentais que ancoram as conceptualizagdes
que o individuo vai constituindo a medida que interage socialmente.

Como aborda Teixeira (2006, p. 366), “Um mesmo termo, aparentemente
idéntico para toda a comunidade linguistica, pode ‘valer ndo exatamente a
mesma coisa para todos os falantes.” Assim, as diferengas, os diversos tipos de
variagfes linguisticas podem comportar modelos mentais distintos ja que
naturalmente pertencem a realidades igualmente distintas, logo, promovem
experiéncias diferentes moldadas a realidade local. Dessa maneira, no decorrer
da entrevista, para que que se firme sua compreensdo da pergunta, ha os
dominios onomasiolégicos acionados pelos itens lexicais, que, no caso em
especifico, para a pergunta padrao “Como se chama a bebida alcodlica feita da
cana-de-aglcar?” (COMITE NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p. 36) s&o:
bebida alcodlica e cana-de-aglcar; e, nos casos de desdobramentos da
pergunta, ha outros elementos desse dominio, que remetem a frames, como:
“aquela que os homens gostam de beber”, “uma bebida forte” etc. Nesse sentido,
“[...] as palavras sdo pontos de acesso para estruturas mentais, ou seja, para 0s
frames. O significado de uma palavra, portanto, € o frame que ela evoca.”
(SPADER DE SOUZA, 2017, p. 43)

Duque (2015, p. 42) afirma que “A mera escolha de uma palavra
especifica para expressar algo é um jeito efetivo de acionar frames.” Ainda
segundo o autor, (2015, p. 26) “[...] Novas informagBes s6é ganham sentido se
forem integradas a frames construidos por meio da interag@o ou do discurso.”

Nesse sentido, € possivel compreender que ha itens lexicais que s&o
apresentados como resposta e que sao de conhecimento geral, como: cachaca,
pinga e aguardente, mas ha outras que fazem parte de um conhecimento
especifico obtido pelo informante. Em ambos os casos, se constituem frames a
partir de vivéncias, mas que, devido as especificidades, podem ser
desconhecidas do inquiridor. Cita-se tiortina como exemplo, que é uma variante
de cachaga, e que compde o frame de falantes de determinada localidade da
Bahia, no caso, Alagoinhas (88). Salienta-se que, para se considerar tiortina uma

z

variante relevante, ndo € necessario que haja uma grande quantidade de
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ocorréncias, pois foi utilizada como denominacdo para a aguardente, sendo,
nesse caso, a qualidade da informacéo, baseada na pertinéncia, mais relevante
gue a quantidade de ocorréncias.

Ha itens que ndo séo tecnicamente cachaca, mas que a populacdo em
geral assim a reconhece, como ja se viu com a tiquira. A consideracdo dessa
bebida como cachaga constitui os frames de pessoas que a chamam de cachaca
de mandioca, mas, conforme a legislagdo vigente, cachaga € uma bebida a base
da cana-de-acucar, logo a tiquira é uma aguardente de mandioca. Portanto, no
procedimento de obtencéo das variantes para cachaga, o envolvimento com a
bebida em situagbes que possibiltam a formagdo de frames, a partir das
experiéncias, favorecem o conhecimento de dominios onomasioldgicos e as
lexias que estéo a eles relacionadas.

Considerando que as experiéncias contribuem para a perspectivagao do
significado das lexias, numa pesquisa dialetolégica, na pratica de aplicacéo de
questionario linguistico em cada localidade, se faz estritamente necessario ter
conhecimento de elementos importantes do local em que se vai realizar a
pesquisa, a fim de fundamentar o conhecimento do inquiridor e favorecer uma
boa conducéo do dialogo com os habitantes do local e, principalmente, no
decorrer da entrevista, entre 0os sujeitos envolvidos. Mota (2003, p. 31) trata
dessa importancia e afirma que, “nas pesquisas de natureza geolinguistica, é
essencial o conhecimento das localidades a serem inquiridas, assim como dos
individuos selecionados como representantes linguisticos dessas éareas”.
Decerto que conhecer a cultura local, as festas tipicas, a culinaria, atividade
econdmica, a sua historia, o perfil dos habitantes, entre outras informacdes
facilita a abordagem com os informantes conceptualizadores e categorizadores.

Baseando-se nas orientagdes de Nascentes (1958, p. 9), na metodologia
adotada pelo Projeto Atlas Linguistico do Brasil, tem-se de preencher uma “Ficha
da Localidade”, bem como uma “Ficha do Informante”. Com as informac¢des da
localidade, € possivel o inquiridor se aprofundar em questbes especificas e ter
um pré-conhecimento das questbes que podem ou ndo serem aprofundadas no
decorrer dos inquéritos, além de norteéd-lo em relagdo a conversas com 0s
habitantes da cidade, em relagéo a aspectos culturais, o que pode favorecer e
otimizar a condugéo de suas vivéncias na localidade. Por meio das fichas dos

informantes, é possivel saber de seus habitos, profissdo, escolaridade, religiao,
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formas de divertimento, entre outras questdes. Ambas as fichas facilitam a
realizagéo do trabalho do inquiridor, munindo-o de informac¢des que representam
0s aspectos relevantes para as pesquisas e que podem ser mencionados como
referéncias, no momento das entrevistas, favorecendo o acionamento de frames
e de lexias relacionados a cultural local.

Nessa relagdo entre a lingua e a cultura do local, vé-se que a
Etnolinguistica se faz presente na Geografia Linguistica contemporanea. Nessa
verticalizacdo dos estudos etnolinguisticos, que aborda a variagdo linguistica
relacionando-a a cultura, ha trés atlas linguisticos regionais, publicados no Brasil,
qgue contém cartas linguisticas referentes a aguardente, a saber: o ALERS
(ALTENHOFEN; KLASSMANN, 2011), carta 354, que foi aqui apresentada; o
Atlas Linguistico da Paraiba - ALPB (ARAGAO; BEZERRA DE MENEZES,
1984), cartas 089 e 090 e o Atlas Linguistico do Litoral Potiguar (PEREIRA,
2007), Carta 01.

Na composigao da histéria da Geolinguistica, hd um registro de Nascentes
(1958, p. 8) que apresenta a sugestédo de “[...] um questionario tipico de carater
geral (cada regido terd seu questionario suplementar especial) [...]” e, na sessédo
denominada Industrias, apresenta a indicacdo de se averiguar sobre o “Fabrico
do agucar (a cana, 0 engenho, a usina, o bangué, bagaco, melado, garapa,
rapadura, aguardente, etc.).” (NASCENTES, 1958, p. 14)

Sobre pesquisas cientificas que tratam a respeito dos usos de
aguardente, com base no corpus do Projeto ALIB, j& foram realizados dois
estudos. Um deles é o de Vanessa Yida, em sua dissertacdo de mestrado,
denominada “O campo semantico da alimentacéo e cozinha no Atlas Linguistico
do Brasil — ALIB — um estudo lexical nas capitais” (YIDA, 2011). O outro é o
artigo “Variacédo dos itens lexicais aguardente e bodega nas capitais brasileiras.”
(RAZKY et al.,, 2015) Em ambos, foram feitos estudos das ocorréncias de
aguardente nas capitais do Brasil.

Na pesquisa de Yida (2011), houve maior ocorréncia de cachaga (171
ocorréncias), seguindo-se de pinga (91) e aguardente (47) em terceiro lugar. No
estudo de Razky et al. (2015), o resultado foi 0 mesmo em relagédo a ordem de
ocorréncias mais produtivas, contudo hé divergéncia na quantificacdo, pois,

neste estudo, cachaca foi registrado com 168 ocorréncias, pinga com 86 e
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aguardente com 45. Observe-se a distribuicdo dessas ocorréncias no quadro

abaixo.

Quadro 2 — Resumo Ocorrénc'ias — estudos linguisticos
BEBIDA ALCOOLICA FEITA DA
CANA-DE-ACUCAR

Cachaca | Pinga | Aguardente
Yida (2011) 171 91 47
Razky et al
(2015) 168 86 45

Fonte: elaboracédo a partir de YIDA (2011); RAZKY et al. (2015)

YIDA (2011) considerou 31 variantes em sua pesquisa e Razky et al.
(2015) 22 variantes. Nos dois estudos, se utilizaram conceitos e abordagens da
Dialetologia, da Sociolinguistica e da Historia. Na pesquisa de Yida (2011), h4,
ainda, a abordagem Etnolinguistica.

Segundo Razky et al. (2015), ao analisar o resultado das variantes de
aguardente, ocorridas nas capitais brasileiras que integram a rede de pontos do
ALIB: “A distribuicdo diatopica de algumas lexias [...] nos faz pensar que
realmente o fator histérico-social esta intrinsicamente relacionado a variacdo das
linguas”. (RAZKY et al., 2015) Como se V&, a relagéo entre usos linguisticos, a
histéria e a cultura séo elementos importantes para o estudo das variantes de
aguardente, pois “é da confluéncia de fatores linguisticos e historicos-sociais que
emana o fendmeno da variagéo da lingua” (RAZKY et al., 2015)

Um ponto relevante do trabalho de Yida (2011) foi a analise lexical, em
que a autora verificou as abordagens dos dicionérios, a ocorréncia de
sinonimias, a etimologia dos vocabulos, os significados, as classificacdes como
regionalismo, brasileiismo entre outros. Essa abordagem também se faz
necessaria no estudo léxico, levando em consideragdo que os conceitos dessa
ciéncia, como a onomasiologia, por exemplo, esti presente na interpretagéo dos
dados das designagdes para aguardente, assim como a busca do significado de
cada item lexical, seja nos dicionarios e/ou em informagdes prestadas pelos
informantes conceptualizadores e categorizadores.

Sabe-se que estudos dialetais com dados de ambito nacional ainda sao
poucos e que o Atlas Linguistico do Brasil (CARDOSO et al., 2014b) traz uma

grande quantidade de dados a serem pesquisados, que possibilitardo conhecer
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e reconhecer muitas faces do portugués falado no Brasil. No estudo de Razky et

al (2015, p. 278), por exemplo:

[...] verificou-se que ha maior variedade de registro na Regido
Nordeste, especialmente no litoral [...], esta regido constituiu grande
polo de producédo de aguardente nos primeiros anos da colonizac¢éo do
Brasil, estando esta atividade intrinsecamente ligada a vida dos
brasileiros desde entdo, especialmente a dos nordestinos. (RAZKY et
al., 2015, p.278)

Portanto, faz-se necessario realizar este estudo da variacdo lexical de
aguardente para que se conhegam as realizagdes vocabulares, assim como
seus aspectos semanticos e culturais, referentes aos usos linguisticos
apresentados a questao 182 do QSL, nos 87 pontos do ALiB, que constituem os
nove estados do Nordeste brasileiro.

Com isso, vé-se, por meio da geografia linguistica, a Dialetologia cumprir
0 seu papel de apresentar a distribuicdo diatopica desse item constituinte do
portugués falado no Brasil e demonstra-lo como um elemento que compde
unidades sintopicas dessa lingua. E como bem explana Coseriu sobre a
Dialetologia, (2017, p. 17) “O que realmente se deseja descobrir € como se fala
em um determinado ponto de uma lingua histérica no espaco [...]".

A busca das denominac¢fes para cachaga, no espago dos brasileiros
nordestinos, esta além de constatacfes explicitadas em dicionérios, ja que o
aroma, que revela o buqué da bebida, entranha a memodéria afetiva do apreciador,
permitindo-o categoriza-la como bendita ou “marvada”.

As suas conceptualizagdes ocorrem conforme as perspectivas do falante,
em que a heterogeneidade se da tanto na lingua quanto na categorizacéo de
elementos de ordens supostamente diferentes, mas que se unem devido aos

aspectos culturais, consequentes dos feitos do ser humano.
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3.2 AETNOLINGUISTICA: O PENSAMENTO, A CULTURA E A MATERIA

“A lingua €, antes de tudo, um produto cultural, ou social,
e assim deve ser entendida. ”
(SAPIR, 1961, p. 27)

Para realizar o estudo da relagdo entre o objeto material, a bebida
alcodlica feita da cana-de-aglcar, e os nomes que a ela sdo atribuidos nas
cidades do Nordeste brasileiro, por meio da aplicacdo do Questionéario
Semantico Lexical (QSL), pertencente ao Questionario Linguistico do Projeto
Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), pergunta 182: “Como se chama a bebida
alcoolica feita da cana-de-agucar?” (COMITE NACIONAL DO PROJETO ALIB,
2001, p. 36), conta-se com a contribuigcdo dos principios da Etnolinguistica, que
centra seus estudos na relagdo entre o uso das palavras e os elementos
presentes na cultura de uma sociedade.

Por natureza, a Etnolinguistica compreende-se como uma vertente
interdisciplinar da linguistica, visto que ancora seus principios e metodologias
em outras ciéncias, como a Antropologia, a Histéria, a Psicologia, a Sociologia e
a propria Linguistica, entre outros, para compor a base de percepcdo e de
interpretac6es dos dados linguisticos.

Duranti (2000), que se refere & Etnolinguistica como Antropologia
Linguistica, afirma que, por ser inerentemente interdisciplinar, e por basear-se e
desenvolver-se em métodos que pertencem a outras disciplinas, especialmente
a Antropologia e a Linguistica, possibilita a compreenséo dos varios aspectos da
linguagem como uma estrutura de préticas culturais.

Sapir (1961, p. 19) alinhou a atuacéo interdisciplinar da linguistica, ao
abordar a importancia da lingua para se realizar um estudo de certa cultura,
ligando a linguistica a “[...] antropologia e a historia cultural, a sociologia, a
psicologia, a filosofia, e, mais remotamente, a fisiologia e a fisica.”

Velarde (1991) também traz a tona essa abordagem interdisciplinar da
Etnolinguistica ao considerar o estudo da lingua relacionado a grupos humanos
organizados em comunidades culturais.

A partir dessa perspectiva interdisciplinar para o estudo da lingua,
permite-se inferir que questdes relacionadas as praticas sociais do ser humano,

conforme interage com outros e consigo mesmo, e levando em conta seus
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hébitos, suas crencas, seus costumes, julgamentos, podem ser consideradas na
dindmica do funcionamento da comunidade de que faz parte, tendo reflexo nos
usos linguisticos. Com isso, torna-se possivel conhecer aspectos de uma cultura
por meio da lingua que utilizam seus utentes, a partir da inerente relacdo entre
a cultura e a lingua, que se faz presente na expressdo do pensamento, na
nomeacéo das coisas, de atos, fatos, crengas, e na aceitagdo, propagacgao e
avaliacao de elementos da linguagem.

Decerto que a linguagem, na perspectiva da lingua e na abordagem da
Etnolinguistica, ndo se limita a representar a expressdo do pensamento dos
falantes como um acionamento de mecanismo restrito ao sistema interno da
lingua, pois aspectos sociais, intrinsecos as comunidades das quais participam,
séo relevantes para o estabelecimento de uma relacdo real entre a lingua, a
sociedade, como um todo, e a lingua e o falante, como uma parte desse todo.
Salienta-se, como chama atencdo Dias (2010, p. 69), que “[...] ndo existe
correlagdo imediata e necesséria entre fatos culturais e fatos linguisticos. Nesse
ambito ndo caberia uma interpretacdo teleoldgica, mas o entendimento de que
esses fatos se influenciam reciprocamente.”

Nesta tese, aliam-se ao estudo Etnolinguistico fatos e conceitos
concernentes a historia do Brasil, que dizem respeito a representatividade da
bebida alcodlica para o pais, relacionando-a a pessoas, dentre as quais 0 povo

gue a consumia e que a produzia.

3.2.1 As variantes linguisticas e as experienciacdes dos falantes

Para tratar da relagdo entre os fatos linguisticos e os saberes que o ser
humano possui das coisas do mundo material, constam as variantes lexicais que
se referem a bebida alcodlica, que, por sua vez, compdem parte da cultura da
comunidade ou das comunidades dos falantes que fizeram parte da pesquisa,
0s quais as utilizaram em determinada situagdo comunicativa.

Considera-se importante destacar que, para esta pesquisa, houve uma
interagdo comunicativa por meio da fala, a partir da qual se obtiveram as
respostas dos informantes conceptualizadores e categorizadores, nas quais
constam 0s nomes que atribuiram & bebida alcodlica feita da cana-de-ac¢Ucar,

demonstrando, assim, o seu saber/conhecimento a respeito desse elemento do
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mundo material. “Falar € uma atividade humana que varia, sem limites previstos,
a medida que passamos de um grupo social a outro, porque é uma heranga
puramente histérica do grupo, produto de um uso social prolongado.” E o que
nos traz Sapir (1971, p. 18) a respeito do ato de falar.

Altenhofen (2006) aborda a preferéncia dos estudos dialetais tradicionais
por aspectos etnolinguisticos e justifica essa predile¢éo, pelo fato de os estudos
lexicais serem reveladores de cultura ou de culturas. S&o, portanto, os registros
de fala considerados “documento vivo da histéria e da cultura do ‘povo™.
(ALTENHOFEN, 2006, p. 165)

Nessa perspectiva, faz sentido considerar que os itens apresentados nas
respostas pelos entrevistados séo de seu conhecimento devido a algum tipo de
experiéncia cultural, mesmo que os referentes ndo sejam por eles utilizados
ativamente em situac¢des vivenciadas e/ou comunicativas. Entende-se, portanto,
que o fato de constarem em sua resposta revela que séo itens lexicais que fazem
parte de sua experiéncia linguistica/comunicativa e cultural.

O documento vivo citado por Altenhofen (2006) revela, na resposta dos
entrevistados, as formas que compdem a variante ou a rede de variantes da
bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar. Nesse sentido, muitas vezes, o préprio
entrevistado faz uma avaliacdo da forma apresentada, indicando se € mais
antiga ou mais nova, se pertence a fala dos jovens ou dos mais velhos, se possui
adjetivacfes negativas ou nomes especificos naquele local, entre outros.

Sousa e Antunes (2017) chamam atencdo para o fato de os fatores
geogréficos interferirem nos usos linguisticos dos falantes, considerando que a
sua experiéncia sera enriquecida ao haver contato com membros de outras
comunidades, pois Ihes sera proporcionado ocorrer uma troca linguistica. Essa
troca, certamente, se da pelo partilhar de experiéncias culturais afins cujas
denominacdes podem apresentar-se iguais e/ou distintas. Como trazem o0s
autores (2017, p. 6): “[...] todo o sistema de valores aliados as praticas
socioculturais das comunidades linguisticas humanas séo refletidos no léxico
utilizado.”

Como a bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar faz parte da cultura do
povo brasileiro, ha de se pensar em sua representatividade, especificamente,

para os individuos situados nos estados do Nordeste, os quais apresentaram,
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em suas respostas, uma variedade de lexias, que foram organizadas em nomes

comuns e em nomes-marca.

3.2.1.1 A Etnolinguistica e a relacéo entre lingua e cultura

Conforme destaca Santos (2004, p. 82), “[...] toda palavra que designe
aspectos do mundo do homem e, em particular, da cultura e da sociedade, pode
implicar associagdes com crencgas, sentimentos, ideologias da comunidade de
fala.” Logo, ao serem ditas como respostas, formas diversas para designar a
bebida alcodlica, revela-se ndo apenas o conhecimento que o falante tem do uso
linguistico, mas também do produto e de suas variadas formas de utilizacdo e de
denominacdes, podendo, inclusive, ser um item que faz parte de seu
conhecimento linguistico e/ou de mundo, e ainda fazer ou n&o parte de seus
costumes cotidianos e/ou esporadicos.

Nessa relacdo de contato das pessoas com a bebida alcodlica feita da
cana-de-acucar, seja o informante conceptualizador e categorizador um
consumidor ou ndo, seu conhecimento dos nomes-marca, por exemplo, se dara,
provavelmente, por meio da disponibilizacdo da bebida na localidade, que é
determinada por uma rota de distribuicdo, cujo interesse € mercadoldgico da
empresa produtora da aguardente. Com isso, o entrevistado, que possuli critérios
especificos para fazer parte do Projeto ALiB, dentre eles, o de ndo ter na vida
muita movimentacao de viagem, provavelmente, apresentou em suas respostas
representacdes linguisticas de nomes de produtos que circulam ou circularam
em sua localidade, fazendo parte de sua cultura, numa relacéo intrinseca entre
uma coisa da cultura e o(s) seu(s) nome(s).

Sapir (1961, p. 21) considera que ndo é possivel “[...] entender os
lineamentos significativos de uma cultura pela pura observacdo e sem o auxilio
do simbolismo linglistico, que torna ésses lineamentos significativos e
inteligiveis & sociedade”; para o autor, a lingua age como um guia da
simbolizagdo da cultura.

Portanto, quanto mais abrangente for a utilizagéo do objeto na sociedade,
maior a possibilidade de produtividade nas formas variantes para designé-lo. No
caso da bebida alcodlica feita da cana-de-acucar, que, culturalmente e

7 Y

originalmente, é relacionada a classe popular, aliado ao fato de ser
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tradicionalmente consumida em situagdes informais, conta-se com aspectos
favorecedores do comportamento de seus fabricantes e consumidores de dar
nomes com as mais diversas motivagcOes, desde nomes de mulheres, fatos
histéricos e contemporaneos, tipos de culturas e até elementos direcionados a
itens de conotagdes sexuais etc.

Partindo da relacé@o entre lingua, uso e cultura, importante se faz trazer o
conceito de cultura abordado por Geertz (1989, p. 4), a partir do qual se permite
realizar uma interpretacao interdisciplinar dos estudos da lingua, considerando
aspectos da cultura, como o fato de ser: “(1) ‘o modo de vida global de um povo’;
(2) ‘o legado social que o individuo adquire do seu grupo’; (3) ‘uma forma de
pensar, sentir e acreditar’; [...] (6) ‘um celeiro de aprendizagem comum’; [...] (8)
‘comportamento aprendido’.”

Traz ainda Geertz (1989, p. 4) um conceito de cultura como “[...] uma
ciéncia interpretativa, & procura do significado”. Esse direcionamento de Geertz
para tratar e definir a cultura coaduna perfeitamente com a perspectiva
argumentativa e interpretativa desta tese, visto que a toma como um elemento
dinamico, aprendido e que envolve sentimentos, pensamentos e crencas das
pessoas que vivem em interagdo com certa comunidade. Trata-se de um
elemento que se atualiza conforme o desenrolar dos fatos da
contemporaneidade.

Com isso, entende-se que as variantes lexicais para a bebida alcodlica
feita da cana-de-agUcar fazem parte de um legado social aprendido no eixo de
contato do informante, sendo utilizado em comum acordo com outros membros
dessa mesma sociedade e que h& os nomes tradicionais, que se tornaram
idiomaticos, da cultura linguistica nacional, e ha aqueles que pertencem a(s)
cultura(s) local(is) e, até, podem fazer parte da cultura individual, como os
idioletos.

Duranti (2000, p. 80) afirma que a linguagem desempenha papel
importante para as teorias da cultura. “Para la nocion de cultura como modelos
aprendidos de conducta y de practicas de interpretacion, el lenguaje es decisivo,

porque aporta el mas complejo sistema de clasificacion de experiencias.“”

0 Para a nocdo de cultura como modelos aprendidos de praticas comportamentais e de praticas
de interpretacdo, a linguagem é decisiva, porque proporciona o mais complexo sistema de
classificacdo de experiéncias.
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Lévi-Strauss (1967, p. 85) explicita um questionamento sobre a relagdo
entre lingua e cultura: “Para estudar uma cultura, sera necessario o
conhecimento da lingua? [...] Inversamente, o conhecimento da lingua implica
no conhecimento da cultura, ou ao menos de alguns de seus aspectos?” O
proprio autor segue sua reflexao afirmando que “[...] o problema da relacédo entre
linguagem e cultura é um dos mais complicados que existem.” (LEVI-STRAUSS,
1967, p. 86)

Portanto, o saber dos falantes a respeito das denominac¢des para cachaca
depende do tipo de experiéncia que obtiveram com ela, e isso se revela nas
lexias apresentadas como resposta, assim como nos comentarios a respeito da
bebida, feitos no decorrer de muitos inquéritos. Dessa forma, se percebe a
relagcdo entre os itens linguisticos e a vida dos informantes conceptualizadores e
categorizadores, tanto pelas designagdes como pelas expressoes de suas ideias

a respeito da bebida.

3.2.1.2 A Etnolinguistica e as nuancas dos registros dialetais

No &mbito dos estudos em que a Etnolinguistica se alia aos estudos
dialetais, se conta com a contribuicdo da geografia linguistica para que, por meio
do léxico e de sua distribuicdo espacial, se obtenham informacdes a respeito da
cultura material refletida nas respostas dos informantes das cidades
pesquisadas. No estudo dialetologico, utilizando sua metodologia, a
geolinguistica, mapeiam-se as variantes dialetais e assim se fornecem
informagbes que possibilitam conhecer a distribuicdo das denominac¢des que
podem ser classificadas como variagdes diatopicas.

Evidentemente que os dados coletados pelo Projeto ALIB, por conterem
uma metodologia pluridimensal, permitem ainda conhecer a distribuicdo das
variantes diassociais, nos eixos sexo, escolaridade e faixa etaria, possibilitando
que se realizem interpretagfes que se direcionam as distingdes entre 0os grupos,
assim como as semelhancas.

Ao se considerarem as variagdes de natureza diassociais no estudo dos
itens lexicais, contribui-se com a abordagem etnolinguistica por se tragcarem as
distribuicdes lexicais nas localidades pesquisadas, apresentadas por membros

de uma sociedade que, certa e naturalmente, é estratificada. Coseriu (1990)
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atribui importancia a Geografia linguistica na realizacdo dos estudos
etnolinguisticos, devido a relacdo entre o Iéxico e a cultura popular material.
Velarde (1991) afirma que a Geografia linguistica oferece a possibilidade de
descobrir antigas conexdes culturais.

Aliada a essa perspectiva de abordagem tedrica, importante se faz tratar
da Etnografia, que, conforme apresenta Boléo (1991, p. 255), pode ser
interpretada como “[...] o estudo dos objetos materiais necessarios as atividades
fundamentais do povo [...]". Centra-se em elementos de carater popular, tipicos
de um local, por isso, segundo esse autor, “Nao interessa a etnografia o que é
individual ou temporal, mas o que é anénimo, colectivo e intemporal.” (BOLEO,
1991, p. 256)

Dias (2012), ao fazer um estudo linguistico e etnogréfico em cartas do

Atlas Prévio dos Falares Baianos (APFB), afirma que a etnografia

[...] leva em conta a combinacao de fatores geogréficos, historicos e
antropossociais como modeladores fundamentais na estruturacdo das
condi¢Bes de vida dos homens e, por isso mesmo, condicionantes dos
usos e costumes, da mentalidade, do modo de vida de qualquer povo.
(DIAS, 2012, p. 222)

Considerando a relacao entre lingua e cultura, Coseriu (1990, p. 36)

explicita o objeto de estudo da etnolinguistica e da etnografia linguistica:

“[...] se o objeto de estudo é a linguagem, se se trata dos fatos
linguisticos enquanto determinados pelos ‘saberes’ acerca das coisas,
faz-se etnolinguistica propriamente dita ou linglistica etnogréfica; se,
ao contrario, o objeto de estudo é a cultura, se se trata dos ‘saberes’
acerca das ‘coisas’ enquanto manifestados pela linguagem (e da
linguagem mesma como uma forma da cultura entre outras e
conjuntamente como outras), faz-se etnografia linguistica [...]"

(COSERIU, 1990, p. 36)

Dessa forma, se estabelece uma intima relacao entre as experiéncias das
pessoas e as coisas que fazem parte de seu mundo cotidianamente, as quais
possuem nomes e, possivelmente, variantes.

Enquanto a Etnografia estuda a relagéo entre as coisas e o ser humano,
procurando verificar 0 que essas coisas significam e representam
funcionalmente para ele (BOLEO, 1991, p. 265), a Etnolinguistica, segundo
Coseriu (1990, p. 29), dedica-se “[...] ao estudo da variedade e da variagao da

linguagem em relacdo com a civilizagdo e a cultura”. Coseriu (1990, p. 30)



196

acrescenta que a Etnolinguistica é “[...] o estudo do saber relativo as estruturas
e relagdes sociais refletidos na lingua.” e “[...] No plano histérico, a etnolinguistica
€ 0 estudo da civilizagdo e da cultura refletidas na lingua”.

A respeito do estudo da Etnolinguistica, h4 uma divisdo tripartida
apresentada por Coseriu (1990), que a subdividiu em: a Etnolinguistica da fala,
da lingua e do discurso, considerando que esses séo trés planos da linguagem
e, consequentemente, trés planos da linguistica.

Sobre a Etnolinguistica da lingua, na qual se concentra este estudo,
Coseriu (1990, p. 46) afirma:

A etnolinguistica da lingua corresponde, precisamente, o estudo dos
fatos de uma lingua enquanto motivados pelos “saberes” (idéias,
crencas, concepcgOes, ideologias) acerca das “coisas”, portanto,
também acerca da estratificacdo social das comunidades e acerca da

linguagem mesmo enquanto fato “real”. (COSERIU, 1990, p. 46)

Dessa forma, esclarece-se que, por meio dos estudos da Etnolinguistica
da lingua, é possivel verificar os itens que nomeiam determinados fatos
linguisticos e a organizacgao desses itens. Fazendo um paralelo com o referente
de estudo e a metodologia utilizada nesta tese, entende-se que ha uma
concentracdo na Etnolinguistica da lingua, pois se buscam as denominacdes
para a aguardente, assim como sua organizacao léxica e cognitiva, conforme
ocorrem numa ordem e em um encadeamento das respostas apresentadas
pelos entrevistados de determinada localidade.

Em vista dos conceitos apresentados, cabe delinear o caminho seguido
neste estudo para tratar das denominacdes da aguardente, na perspectiva da
etnolinguistica, em que lingua, cultura, sociedade se apresentam manifestadas

no mais genuino de seus representantes: o falante.

3.2.2 O saber cultural e as denominagdes para a bebida alcodlica feita da

cana-de-acucar

Propbe-se aqui uma reflexdo a respeito da representatividade dos
aspectos culturais que constituem as denominacgdes para a bebida alcodlica feita
da cana-de-agucar, que foram apresentadas como respostas pelos participantes
do Projeto ALIB.
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Trata-se de uma abordagem etnolinguistica e ndo etnografica, pois se
leva em conta, por exemplo, o estudo dos nomes atribuidos a uma bebida, que
se constitui um elemento de forte presenca na histéria deste pais.

Entende-se, portanto, que as respostas dos participantes do Projeto ALIB,
a pergunta 182, correspondem inicialmente ao saber cultural dos representantes
de cada localidade a respeito das denominagfes que se atribuem & bebida
alcodlica feita de cana-de-agUcar, as quais se apresentam como item lexical, na
forma de nomes comuns ou como nomes-marca.

A origem da bebida no Brasil ocorreu devido as oportunidades providas
pelo plantio da cana-de-acucar, realizado por pessoas escravizadas. Conforme
Trindade (2006, p. 65), a cana-de-acgucar € “[...] uma planta da familia Poaceae
(Gramineae) [...]", que foi trazida ao Brasil pelos portugueses para plantio e
comercializag&o, inicialmente, do acguUcar, posteriormente, da aguardente da
terra, a cachaca.

De acordo com Ribeiro (1995, p. 275)

Os portugueses, que ja haviam experimentado a plantacéo de cana e
a producao de aglcar em pequena escala, com tecnologia arabe, nas
ilhas da Madeira e dos Acores, se habilitaram para estender
astronomicamente essa producdo nas novas terras, montando para
isso todo um vasto sistema de recrutamento de ma&o-de-obra.
(RIBEIRO, 1995, p. 275)

A cana-de-acUcar faz parte da cultura implantada no Brasil. Deve esse
elemento ser situado como propulsor de préaticas culturais, realizadas em
atividades laborais, linguisticas, festivas, entre outros, nos mais diversos
contextos de interagdo entre as pessoas que compuseram o ambiente colonial,
as quais respiraram, comeram, beberam da fonte da cana-de-acgucar.

Portanto, no contexto, em que a cana-de-acucar e a bebida alc6olica que
dela é feita no Brasil fazem parte da cultura brasileira desde, praticamente, seu
inicio, revela-se uma forte relacdo estabelecida entre os nomes variantes
atribuidos a bebida e a cultura do pais, tanto no passado como no presente.
Dialogando com o que nos traz Dias (2010, p. 69) “Os temas que provocam
grande interesse ou se relacionam com atividades frequentes dos grupos podem
atrair maior nimero de sindnimos [...]". Portanto, a bebida alcodlica feita da cana-

de-acucar, mesmo sofrendo estigmas ao longo da histdria, conta com uma
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grande variedade de nomes, atribuidos por motivacbes diversas, sendo,
inclusive, considerados sinénimos, devido a condicionamentos linguisticos de
uso aliados a aspectos culturais.

Souto Maior (1970) cita nomes de cachacga fixados em seus rétulos que
séo relacionados a personagens e a fatos historicos conhecidos, como, por

exemplo:

[...] ‘Barra Limpa’, ‘Brasa, mora’ registrando sucessos de Roberto
Carlos e a musica Jovem; ‘5X2’, alusiva a vitéria do Brasil no
campeonato mundial de futebol; ‘Chita’ (Paranda), lembrando a macaca
das fitas de Tarzan; Maracangalha (Parand) homenageando um
sucesso de Dorival Caymi. [...] (SOUTO MAIOR, 1970, p. 28).

Nessas nomeacdes, verifica-se a relacdo entre lingua e cultura, composta
de um movimento em que a lingua reflete a cultura de uma sociedade, assim
como a lingua influencia a cultura, que, por sua vez, em movimento duplo de
direcionamento, reflete a lingua de seus falantes, que pertencem a uma
sociedade estratificada; tudo isso favorece a criacdo de formas linguisticas
variantes. E € nesse sentido que sobre a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar ha muito o que se dizer e até muito o que se contar.

Sobre essa relagdo entre a lingua e a cultura, afirma Lévi-Strauss (1967):

Pode-se, inicialmente, tratar a linguagem como um produto da cultura:
uma lingua, em uso numa sociedade, reflete a cultura geral da
populagcdo. Mas num outro sentido, a linguagem € uma parte da cultura;
constitui um de seus elementos, dentre outros (LEVI-STRAUSS, 1967,
p. 86).

Sobre a relacdo entre lingua e sociedade, salienta-se que os estudos
etnolinguisticos estudam a variagéo linguistica relacionando-a a civilizagéo e a
comunidade de falantes, considerando a heterogeneidade da lingua aliada ao
fato de as formas variantes constarem como representacdes de uma
determinada sociedade.

Nesse sentido, realizando o estudo etnolinguistico das denominacdes
para a bebida alcodlica feita de cana-de-agucar, conforme a sua distribuicao
diatopica nos estados do Nordeste do Brasil, se obtiveram as formas linguisticas
apresentadas como respostas, caracterizando como itens que fazem parte da

cultura dos entrevistados, sendo as presengas em seu vocabulario motivadas
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pelas mais diversas situacdes de interagdo, desde ouvir falar da bebida até
conhecé-la efetivamente, revelando o seu conhecimento a respeito de como se
denomina a bebida.

Se se entende que h& uma cultura que se revela no modo de viver das
pessoas, pensa-se que, para que a bebida faga parte da cultura de seu povo e
para que seja absorvida pelo seu gosto, deve ter caracteristicas proprias, porque,
assim como ha muitos nomes de cachacas, ha diversas formas de finalizar a
producgéo dessa bebida.

E qual tipo agrada o consumidor nordestino para que seja produzida,
distribuida, vendida e consumida nas cidades dessa regido ao ponto de, devido
a sua representatividade, se fazerem presentes nas respostas dos informantes
conceptualizadores e categorizadores? Em se tratando de nomes comuns, ha
aqueles que s&o de maior uso e conhecimento do informante, como cachaca,
cana, pinga, aguardente, entre outros, assim como 0s homes-marca, como Pitu,
51, Ypi6ca, que sdo marcas conhecidas, de uma forma geral. Mas ha outras
marcas que foram apresentadas nas respostas, exclusivamente, dos
entrevistados dos estados em que sdo produzidas, como Colonial (CE), Sao
Paulo (PB), Prea (PE), por exemplo.

Para esses nomes-marca de conhecimento restrito ao local onde é
produzida, deve-se levar em consideragdo um aspecto positivo, pois a0 mesmo
tempo em que € menos dispendioso para as empresas de cachacga fazerem a
distribuicdo nas areas que correspondem ao estado em que é produzida ou, no
maximo, nos estados proximos, o que pode tornar o negécio mais lucrativo,
oportuniza-se ao consumidor apreciar a bebida local, fortalecendo seus lagos
com sua cidade ou estado, assim como suas raizes culturais, por meio de um
produto que leva em seu rotulo, além do nome da bebida e outras informacdes
relevantes, a sua procedéncia.

Com isso, cachaca é reconhecida, referenciada e denominada, muitas
vezes, sendo citados o0 seu nome e o local de onde vem, como a “Colonial, que
€ do Ceard”, a “Pitd, que é de Pernambuco”, ou o proprio local ser a referéncia
da producéo da bebida, como a cachaca de Areia, na Paraiba; a de Abaira, na
Bahia; a de salinas, em Minhas Gerais, entre outros.

Nessa concentragdo de publico, e devido a outros aspectos locais, como

o clima, a terra, o tipo de cana e as formas de destilagdo, se reconhecem
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cachacgas de qualidades, sabores e aromas distintos por todo o Brasil, fazendo
com essa seja um elemento cultural da bebida: ter as mesmas caracteristicas,
mas ser diferente, conforme as conducdes que fazem parte de sua feitura, e a

depender do local onde € produzida.

3.2.2.1 O saber cultural e as narrativas sobre a aguardente

Nesse contexto de rela¢des que diferenciam a bebida, ha o que se conta
sobre ela, que também se relaciona a cultura local. Tem-se, portanto, uma
abordagem importante para a interpretagédo dos dados, utilizando-se a vertente
etnolinguistica, que nos conduz a compreender que a lingua reflete a cultura
ndo-linguistica, a qual “[...] manifesta os ‘saberes’, as idéias e crengas acerca da
‘realidade’ conhecida [...]", conforme Coseriu (1990, p. 40).

Dessa forma, tem-se uma bebida alcodlica que se constitui como um
elemento genuinamente nacional, cuja imagem é relacionada as classes
populares, e por isso absorve caracteristicas da cultura popular. E, portanto,
natural que, partindo de diferentes conhecimentos de mundo, dentre os quais
estdo crengas e lendas, seja a cachaga motivo para o surgimento de muitas
histérias ficticias, dentre as quais, cita-se, como exemplo, uma que relata uma
versdo do surgimento da cachaca.

Conta-se nas Alagoas, por exemplo, segundo Souto Maior (1970):

Diz que ‘Nosso Senhor Jesus Cristo corria uma vez por uma estrada,
fugindo dos judeus. Morria de fome e de sede, debaixo de um solédo
enorme. Ja ndo aguentava mais de cansagco quando avistou um
canavial. Entdo escondeu-se entre as suas félhas, refrescou do calor,
descansou, chupou uns gomos e matou a fome. Ao retirar-se, estendeu
as maos sbbre as canas e as abencgoou, prometendo que delas o
homem haveria de tirar boa e doce. No outro dia, a mesma hora, o
diabo saiu das fornalhas do inferno, com os chifres e o rabo queimados,
galopando pela estrada foi dar no mesmo canavial. Vendo o verde das
canas entendeu de refrescar e espojar-se nas félhas. As canas, porém,
atiraram-lhe pélos, comecando éle a cocgar-se. Furioso, cortou um
gomo e comegou a chupar; mas o caldo estava azédo, e caindo-lhe no
g6to queimou-lhe as goelas. O diabo entdo danou-se e prometeu que
da cana o homem haveria de tirar uma bebida tdo ardente como as
caldeiras do inferno. E é por isso que a cana da o agucar, por causa da
béncdo do Nosso Senhor, e a cachaca, por causa da maldicdo do
diabo’, conforme uma lenda que Alfredo Branddo (1) colheu em
Alagoas. (SOUTO MAIOR, 1970, p. 15).
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Como se vé, é um conto popular, que faz parte da cultura brasileira, de
seu folclore e se constitui no acervo de informagbes que se apresentam a
respeito do surgimento da bebida alcodlica.

Sobre o Folclore, Boléo (1991, p. 256) afirma que € “[...] o estudo da parte
espiritual da cultura popular, p. ex. tradicdes, lendas, oragdes, supersticoes,
etc.”. Segundo o autor, a etnografia é a matéria e o folclore é o espirito da cultura
popular.

O conto seria uma versao extraoficial do surgimento da cachacga, em que
0 autor desconhecido se utiliza de recursos linguisticos e culturais de
conhecimento comum, para coletivizar a lenda de forma que faga sentido para
guem a conta e/ou quem a ouve. A partir disso, ideias sdo formadas a respeito
da bebida, permitindo que se estabelegam conceitos, imagens sobre ela, dentre
as quais: cachaca é coisa do diabo, logo, é coisa ruim, da mesma forma que o
azedo € ruim em oposi¢ao a gostosura do que é doce.

Sobre esse posicionamento de julgar a cachaga, temos o relato que
ocorreu na fala do participante de Natal (53) — RN, homem, faixa etaria Il, de

escolaridade fundamental, que atribui adjetivag@o negativa a cachaca ao dizer:

(8) []

INF. — Um dia, uma vez eu estava lendo uma revista até de palavras
cruzadas, ai tinha 36, parece, 36 ou era 34 sinbnimos de
cachaca. (risos). Ai eu digo: Oi, minha nossa senhora, mas
olha que ruim.

INQ. — Pois entéo, seu J."?

INF. — Eu chamo de maldigéo.

Observa-se que o informante conceptualizador e categorizador, pelo fato
de detectar que h& 36 nomes para a bebida alcodlica feita da cana-de-aguUcar,
atribui-lhe valor de negatividade, ao afirmar que € uma “maldi¢ao”.

Obviamente, que, para o0s estudos etnolinguisticos, a aguardente
comporta-se como um elemento da sociedade que é mal visto, porque, dentre
outros motivos, j& viciou muitas pessoas e lhes trouxe consequéncias ruins para
suas vidas. A nocdo de quantidade de nomes € percebida pelo entrevistado
como uma maldicdo; e a respeito desse julgamento, infere-se o fato de

provavelmente o entrevistado reconhecer, a partir de sua experiéncia de mundo,

71 ]. é a consoante inicial do nome do informante.
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a popularidade da aguardente e sua representatividade na sociedade, o que
acarreta na produtividade de nomes para a bebida.

Ainda no ambito do folclore em torno da bebida alcodlica, traz-se uma
narrativa propagada nas midias sociais, a respeito do surgimento dos nomes
pinga e aguardente. Trata-se de uma histdria que circula com valor de verdade,
jA que os personagens ndo fazem parte do universo do fantastico e/ou de
crengas, mas de tipo de pessoas que fizeram parte nossa histéria, nossa
realidade: as que foram escravizadas’?.

Conta-se que os povos escravizados, ao fazerem o melado, a partir do
caldo da cana-de-agucar, levavam o liquido ao fogo em um tacho; para que o
liquido atingisse uma consisténcia cremosa, tinham de mexer por muito tempo.
Um dia, cansados, pararam de mexer o liquido e o melado “desandou”, ou seja,
passou do ponto de cozimento considerado como ideal. Para ndo serem punidos,
0s seres humanos escravizados guardaram o melado, escondendo-o do feitor.
No dia seguinte, perceberam que esse melado tinha azedado e fermentado e,
como providéncia, o misturaram com o novo e levaram os dois ao fogo.

Devido a fermentagéo, o acucar do melado azedado tinha virado &lcool,
ou seja, tinha perdido o doce da cana, e, na fervura do liquido misturado, iniciou-
se a evaporacédo do alcool da parte azeda do liquido, formando goteiras no teto
do engenho, que pingavam, com certa frequéncia. Era ja a cachaca que pingava
e, a partir de entdo, surgiu 0 nome pinga.

Ao cair nas costas dos escravizados, que eram marcadas pelas
chibatadas que recebiam dos feitores, causavam ardéncia, o que motivou o
surgimento do nome aguardente. Além disso, ao cair no rosto, ao escorrer até
suas bocas, perceberam que o que caia da goteira os fazia ficarem alegres e
com vontade de dancar.

Essa versdo da histéria da pinga e da aguardente é muito divulgada em
sites da internet e, a partir dessa verséo, muitas pessoas passam a conhecer a
histéria da bebida e a tomam como verdade, entendendo-a como uma boa
historia que merece ser contada.

Figueiredo (2011), no entanto, desconstroi essa versdo da historia da

pinga e da aguardente, baseando-se em questfes de estudo fisico-quimico.

72 Informacao disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TCCN5MH61dg. Acesso em:
18 out. 2021.
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Sobre o fato de a cachaga evaporar, por exemplo, diz o autor que € possivel de
ter ocorrido, visto que a evaporagdo se deu por fervura do liquido no tacho,
sabendo-que que a evaporacéao do alcool ocorre a 78°C. Mas, além de evaporar,
para que a pinga caisse do teto e pingasse nas costas dos escravizados, seria
necessario que o ambiente estivesse em temperatura bem fria, para que o liquido
evaporado condensasse. O autor chama atengdo de que isso seria dificil de
ocorrer em engenhos situados no Nordeste do Brasil, onde a condensagéo a
temperatura ambiente seria praticamente impossivel. Acrescenta-se que ja no
Sudeste, poderia até ser possivel, mas, como Figueiredo (2011, p. 47) chama
atencdo “[...] a quantidade necesséaria de alcool para que ele viesse a se
condensar em forma de gotas - e depois se precipitasse! — deveria ser
razoavelmente grande.”

Essa historia apresenta elementos que a fazem levar a crer de que se
trata de uma verdade, pois alia elementos reais a ficticios. Como verdade, é
possivel considerar o fato de a bebida alcodlica fermentada a partir da cana-de-
acucar ter surgido no Brasil, por meio do trabalho dos escravizados; como fato
ficticio, tem-se a questdo de o liquido evaporar, condensar, pingar do teto e cair
nas costas dos escravizados e causar ardéncia, devido ao encontro da agua
ardente com os seus ferimentos, 0s quais, como se sabe, trata-se de uma
realidade, e eram causados pelas surras que levavam dos feitores.

Vé-se que com esse misto de tipos de informagdes que circundam entre
fatos reais, que constam registrados em documentos, livros histéricos e séo
reproduzidos em documentarios e fatos fantasiados, que contempla a
evaporacao, a condensacgdo e a precipitacdo do alcool que cai nas costas e na
boca dos escravizados, possibilita-se que leitores leigos do assunto considerem
verdadeira a histéria, que €& amplamente lida e compartilhada entre
frequentadores das midias sociais.

Tanto essa versdo da origem da cachaca, que também se refere ao
surgimento dos nomes pinga e aguardente, quanto aquela versdo do conto
colhido nas Alagoas, séo historias populares e folcléricas, a respeito da bebida
alcodlica feita da cana-agucar, que tém alcances distintos de publico e se
constituem em uma riqueza dos acervos histérico, cultural e folclérico do Brasil.

O site Mapa da cachaca publicou o artigo “A falsa histéria sobre a origem

da cachaga”, em marco de 2019, que desmitifica essa histéria da bebida,
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enfatizando que a desconstrugéo dos fatos da narrativa deve ocorrer devido a
trés pontos: (i) o falso desconhecimento dos escravizados a respeito da
fermentac@o de itens da natureza para transformar aglcar em alcool, ja que
ficaram surpresos com o azedar da cana; (ii) o processo de destilagdo por meio
de uma evaporacado improvavel, como ja foi aqui apresentado e; (iii) a origem
das palavras pinga e aguardente.

Sobre a histéria do consumo de bebidas alcodlicas pelo povo africano:
“Trindade (2006, p. 31) traz a seguinte informacdo: “Até a chegada dos
colonizadores europeus, eles s6 consumiam bebidas fermentadas, dentre as
quais uma conhecida como malafo, espécie de vinho obtido de diversas
palmeiras.” Essas palmeiras foram extintas pela ag¢do predatéria do povo
africano aliada as acdes de atagues dos portugueses, que acabavam com as
palmeiras como uma forma de punir o povo. Com isso, os africanos passaram a
consumir bebidas advindas de Portugal e da Espanha, que disputavam esse
publico consumidor e “Entéo por volta de 1600, a cachaga também entrava na
briga”, e isso ocorreu porque a bebida passou a ser moeda de troca de
escravizados. Logo, & certo que os escravizados jA conheciam a bebida
alcdolica feita a partir da fermentagéo de palmeiras.

A bebida fermentada com base na cana-de-agUcar agradou ao povo
africano, tornando-se preferida em detrimento as bebidas portuguesas e
espanholas. Conforme os registros oficiais, ndo se tem divida de que, no periodo
do plantio da cana-de-acUcar, a bebida alcéolica feita da fermentacdo da cana
era produzida, por meio do trabalho de pessoas escravizadas. Trés elementos
favoreceram a producéo da bebida: o plantio da cana-de-agucar, o trabalho do
povo africano, infelizmente como escravizados, e o conhecimento dos povos da
elaboracédo de bebidas alcodlicas a partir de frutas, raizes, palmeiras.

A bebida alcodlica em questéo configura-se como um elemento da cultura
brasileira, e disso ndo se tem duvida; contudo ndo ha certeza de quando e onde
se produziu a primeira cachaca no pais, seja da forma rudimentar, apenas
fermentada da cana-de-agUcar, seja da forma que hoje é feita: fermentada e
destilada. Essa incerteza abre espago para a criagdo de histérias fantasiosas e
lendas, por parte da classe popular, que tem grande produtividade em criagcéo
de “causos”, que, assim como outros, ao serem bem contados, tendem a n&o

deixar espacos para davidas.
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No estabelecimento da representatividade desse elemento cultural, em
gue se tem os fatos, as palavras que compdem a lingua, inclusive suas variantes,
vé-se a importancia de considerar neste estudo os principios da Etnolinguistica
da lingua que estabelece uma relacdo entre o estudo dos fatos de uma lingua
motivados pelos saberes das coisas, relacionadas a linguagem como uma
realidade. E é com propriedade de conhecimento dos fatos reais que se pode
comprovar ou desmistificar as histérias contadas sobre a cachaca, assim como
promover explicagcdes a respeito das motivagdes para criagdo de suas formas
linguisticas variantes, visto que, parafraseando Coseriu (1990), a Etnolinguistica
concentra seus estudos na relagéo entre a variedade linguistica e a cultura a que

pertence.

3.2.2.2 O saber cultural: a interag&o entre a cultura e a lingua

Os aspectos culturais que envolvem a histéria da cachaca favorecem que
se acredite, por exemplo, que o surgimento da palavra aguardente foi motivada
pelo fato de a agua ardente ter caido nas costas feridas dos escravizados e ter
ardido. Mas, conforme Silva (2008, p. 23) aguardente “[...] vem da acqua ardens

— a ‘dgua que vem do fogo™ e esté descrito em livros do inicio da era crista.
Conforme Cascudo (1986), em documentos do século XVII, ha a referéncia a
Augoa Ardente.

Cascudo (1986) aborda o fato de aguardente e cachaga se tornarem
sindnimos reciprocos, conforme sua denominag¢do, sem que se continuasse com
a preocupacgdo com a origem da bebida. Nos dias atuais, como ja assinalado,
mesmo sendo considerados sinGnimos, porque muitos ndo diferenciam uma
bebida da outra, oficialmente, cachaca e aguardente se distinguem.

Baseando-se na distingdo apresentada por Cascudo (1986), a cachaga
hoje é feita do caldo da cana, o mosto, com teor determinado de graduacao
alcodlica, e a bebida alcodlica que é feita a partir do melado, melaco, mel é
denominada de aguardente, fazendo parte de outro grupo de bebidas feitas tanto
com a cana como com outros itens da natureza.

Sabe-se que, como elemento da cultura brasileira, a matéria prima da
aguardente de cana e da cachaca, a cana-de-acgUcar, ja foi destaque para a

producdo brasileira e a exportagédo do agUcar. Sua importancia para a histéria do
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Brasil se d& pela presenca expressiva na economia do pais, que se concentrou
por mais de um século em produtos e subprodutos advindos da cana.

Portanto a cana-de-acUcar esta na raiz da cultura do Brasil, e ndo seria
diferente aos usos linguisticos que a ela estéo relacionados. Como fez parte do
dia a dia dos moradores do Brasil, foi elemento estruturado e reestruturado para
se adaptar as demandas comerciais, por isso, devido ao redirecionamento dos
negocios com a cana, da produc¢éo do aglcar, no periodo colonial, partiu-se para
o trabalho com a bebida alcodlica como um subproduto, ou, posteriormente,
como produto principal do engenho de cana.

Ribeiro (1995, p. 277) destaca como complementos da economia
agucareira, a feitura da aguardente e da rapadura, “[...] que era a producéo
principal dos pequenos engenhos, destinada ao mercado interno.” Certamente
essa mudanca de direcionamento alterou as praticas no exercicio laboral dos
seres escravizados, ja que o fazer do agucar é diferente do fazer da cachaga
e/ou aguardente.

Muitos engenhos que trabalhavam com os dois produtos, aglcar e a
bebida alcodlica, tinham também como subproduto a rapadura e o melaco. Essa
pratica se justifica pelo fato de se querer multiplicar a possibilidade de trabalho
com a cana, visto que se o caldo for fervido, sem ocorrer fermentacéo, se produz
o melado e/ou a rapadura.

Trindade (2006) traz a importante informacao que se refere & necessidade
de uma grande quantidade de trabalhadores na lavoura da cana-de-acgUcar,
devido as varias etapas do trabalho e do elevado quantitativo de cana que
deveria ser colhida para o momento da produgéo. Rego (2009, p. 113) retrata

essa informag&o em sua narrativa.

Da calcada da casa-grande viam-se no meio do canavial aquelas
cabecas de chapéu de palha velho subindo e descendo, no ritmo do
manejo da enxada: uns oitenta homens comandados pelo feitor José
Felismino, de cacete na mao, reparando no servico deles. Pegava com

o sol das seis, até a boca da noite. (REGO, 2009, p. 113)
Sobre este aspecto, Carvalho (2003, p. 18) afirma que o acguUcar foi a
atividade lucrativa do Brasil colonia, que exigiu muita mao de obra e uma grande

quantidade de capital, proporcionando a escravizacdo de africanos e a
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desigualdade entre os senhores de engenhos e o0s outros habitantes das
localidades.

Nesse contexto sociocultural, em que a instalagéo e a permanéncia de
pessoas para o trabalho escravo ocorriam, a aguardente tinha participagao ativa
como um elemento que tanto servia para acalmar os sofrimentos e aguentar as
saudades, como dava coragem ao ser explorado para o enfrentamento da labuta,
dia a dia, nas lavouras.

Cascudo (1986, p. 24) afirma que os escravizados bebiam a cachaga,
ainda chamada de aguardente da terra, “para esquecer, aturdir-se, resistir’. A
eles era dada a bebida todos os dias, nos turnos matutino e noturno, desde que
eram transportados nos navios. Nas senzalas, a bebida também era a eles
disponibilizada, embora houvesse ressalvas a respeito dos sintomas que lhes
causavam e as consequéncias comportamentais que poderiam neles provocar.

Com isso, natural se faz que a bebida iniciasse sua caminhada de nomes,
visto que por uns era chamada de cachaga, outros de aguardente, outros de
jeribita, marafo, entre outros. A motivagao para a criagdo das denominagdes foi
diversa, assim como foram diversos os povos que tiveram contato com outras
bebidas alcodlicas fermentadas a partir de outros itens da natureza, como a feita
da uva, pelos portugueses, a feita da mandioca pelos indios, a feita de palmeiras
pelos africanos.

A respeito do desenvolvimento paralelo entre elementos da cultura e da
lingua, Sapir (1961, p. 61) atribui importancia a psicologia coletiva nessa relacao
que permeia entre a mentalidade da raca e o ambiente fisico. Nesse sentido,
afirma que “E na base dessa psicologia coletiva, sejam quais forem as suas
tendéncias, que lentamente vao se desenvolver a lingua e a cultura.”

O autor indica uma interacgao entre atividades culturais e a lingua, no caso,
citando o sistema gramatical. Segue afirmando que héa entre a cultura e a lingua
um constante estado de interagcdo definidos em determinado de tempo. E
estabelece uma relagdo temporal em que pode se revelar um conservadorismo

mais saliente nos aspectos da lingua que da cultura, isso porque

Os elementos culturais, que servem de maneira mais definida as
necessidades imediatas da sociedade e entram mais claramente no
campo da consciéncia, ndo s6 hao de mudar mais rapidamente do que
os elementos linguisticos, mas a propria forma da cultura, que da a
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cada elemento a sua significacao coletiva, ha de ficar num processo
continuo de remodelacéo. (SAPIR, 1961, p. 60)

Diante disso, pode-se compreender o porqué de haver uma grande
quantidade de nomes registrados para a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar: trata-se da nomeagdo de um elemento que possui uma
representatividade cultural e que comumente € atribuida & bebida caracteristica
de comunidades populares, cujo uso se da em situacdes de festas e de
informalidade, o que, provavelmente, motiva ocorrer essa grande produtividade
de nomes.

Sobre essa produtividade de nomes, Silva (2008) atribui, como causa, a
proibicdo estabelecida pela coroa portuguesa, no periodo de 1649 a 1661, de
haver producdo e comercializagdo da bebida alcodlica brasileira. Como a
producgéo néo parou, passando a funcionar clandestinamente, os nomes serviam
para disfargar, driblar a fiscalizagéo.

Considerando que sdo muitos 0os nomes registrados em dicionarios gerais
e especificos, assim como em obras especializadas sobre o assunto, entende-
se que, com o estudo etnolinguistico, aliado ao dialetolégico, define-se, a partir
dos itens apresentados nas respostas dos participantes do Projeto ALIB, os que
foram mais utilizados na comunicagao entre inquiridor e informante.

No caso deste estudo, identificar as denominagbes que foram
apresentadas como resposta para a pergunta: “como se chama a bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar?” é o limite onde podemos chegar, pois 0s
nomes sdo obtidos a partir de uma questdo que permite ao entrevistado
responder como ele conhece o referente ou como se lembra naquele momento,
independentemente de ser um apreciador/consumidor da bebida.

E nesse sentido que a interpretacdo dos dados, utilizando-se da
perspectiva etnolinguistica, faz sentido e tem sua importancia, pois sendo ou ndo
um apreciador da bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar, procura-se saber
como ela se chama. Como o informante conceptualizador e categorizador a
conhece e nomeia.

Comisso, por meio das respostas, verificam-se as formas lexicais que sao
de conhecimento dos entrevistados de cada local e de todo o Nordeste e que
sdo apresentados em suas respostas. Ser de conhecimento é um passo para

gue seja apresentado em atividades comunicativas de uso atual ou em um
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momento passado, mas, de qualquer forma, séo itens que fazem parte da cultura
nacional ou local. Diferente seria um estudo etnografico em que o saber se
consolidaria a partir das representatividades das coisas refletidas nas palavras
cuja verificagdo se daria por meio da vivéncia em locais em que a bebida faz
parte contextualmente, de interagbes entre os individuos, como
engenhos/alambiques, bares/botecos, lojas/revendedoras.

Como uma abordagem interpretativa da etnolinguistica, faz-se o estudo
da lingua a partir dos saberes que os informantes, equitativamente estratificados,
tém a respeito da bebida alcodlica feita da cana de agucar. Segundo Coseriu
(1990, p. 40), a cultura relacionam-se ideias, saberes, crengas acerca das
coisas, da realidade, do conhecimento de mundo, os quais influenciam as formas

linguisticas e as determinam.

3.2.3 As experiéncias corporeas: reflexos na lingua e na sociedade

Fazer parte da memodria coletiva, como um elemento que compde varios
momentos culturais com a finalidade de integrar as pessoas, indica que a
cachaca € naturalmente produto cultural, mesmo que sobre ela sejam
direcionadas avaliagcbes que a estigmatizam. E como se fosse uma mal falada,
mas lembrada, porque “cai bem” em certos ambientes e em certas situagoes.
Silva (2008, p. 58) atribui & cachaga o status da bebida que “[...] incorpora todos
os elementos socioantropoldgicos do pais, como o folclore, as religibes, as
classes, a economia e os problemas sociais [...]".

E, assim, vao se estabelecendo experiéncias sobre a bebida, as quais,
por meio de frames de cada falante, ao serem propagadas, passam a fazer parte
do ideério cultural coletivo em que a bebida segue levando consigo atribuigées
de negatividade. Os frames s&o “[...] um conjunto de experiéncias armazenado
em nossa memoria de longo prazo, a respeito de um determinado conceito, cujo
sentido vai sendo gradativamente construido [...]". (MEDEIROS; SANTOS, 2017,
p. 188)

Para ilustrar o uso formalizado dessas ideias negativas sobre a bebida, a
partir das quais se formam os frames, vé-se o0 que consta no poema popular que

segue:
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Antigamente quem bebia

Era 0 negro ou o mulato

Mas hoje gente de trato

Bebe de noite e de dia

Homem de categoria

Tenho visto acontecer

Na rua tonto pender

Dando passadas sem prumo!
Se os grandes lhe ddo consumo
N&o é defeito beber!

(SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 38).

Como a Etnolinguistica € o estudo dos fatos linguisticos relacionados a
aspectos culturais, aos saberes da comunidade, das ideias e crengas que se
formam a partir das coisas materiais pertencentes a uma sociedade estratificada,
pergunta-se: que ideia sobre a bebida se pode recuperar a partir do poema? E
mais: que ideias e imagens os textos com essa abordagem divulgam/divulgaram
sobre a bebida?

Por outro lado, sabe-se que o0 que consta no poema é o reflexo das ideias
comuns sobre o objeto material e sobre as pessoas que dele se utilizam. E séo
essas ideias que circulam na sociedade, por meio de afirmagcbes que sé&o
propagadas pelas pessoas e assim ecoam em locais distantes e tempos distintos
e, com uma expressiva negatividade, torna quase que impossivel se pensar em
cachaca e ndo vinculé-la a adjetivacdes negativas.

Se estamos tratando de lingua, sociedade, variagdo, usos, certamente as
estratificacdes sociais estdo presentes e se ha estratificacdo ndo escapam o0s
julgamentos, o0s preconceitos propagados pela linguagem, refletidos na
sociedade, assim se perpetuando a segregacao social, dialetal.

Ao comparar as ideias propagadas nos contos folcléricos abordados nesta
secdo, no poema supracitado e as informagcbes presentes em textos de
publicagdo mais atual, pode-se verificar a ideia de que afirmar que “A aguardente
da terra era bebida de negros” (SOUTO MAIOR, 1970/71, p. 37) carrega um teor
pejorativo, o qual se estende a bebida. Tal avaliagdo é fruto de julgamentos
enraizados e, sem sombra de duvidas, irrefletidos e distorcidos, advindos de
membros de uma sociedade constituida de pessoas que se comportam de forma
preconceituosa, por isso ndo reconhecem a importancia da cultura de raiz

africana como parte de sua histéria étnica, cultural e linguistica.
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Nessa relacdo entre a bebida, os nomes que lhe sdo atribuidos e a
sociedade, tem-se uma representatividade do preconceito linguistico, sobre o

qual Lucchesi (2015, p. 20) afirma que

[...] a avaliacdo negativa da linguagem popular decorre da avaliacao
negativa de seus falantes. Engendra-se ai uma dialética perversa, em
gue a avaliagdo negativa da linguagem popular, baseada no
julgamento negativo de seus falantes, serve para legitimar o préprio
julgamento social negativo desses falantes, do qual se alimenta.

(LUCCHESI, 2015, p. 20)

Numa tentativa de perceber a representatividade dessa relagdo, busca-se
entender essa abordagem negativa que persegue a bebida e as historias que se
contam sobre ela e até os tracos e as remissdes negativas que sdo evocados ao
se pronunciar a palavra cachaga. Muitos entrevistados, ao responderem a
pergunta 182 do QSL, riem, como se estivesse tratando de algo jocoso,
desrespeitado, desvalorizado socialmente.

Carvalho (2003), ao abordar questdes referentes a formacdo da
cidadania do Brasil, cita os escravizados como ndo humanos, visto que a eles
eram negados direitos civis, politicos e sociais.

A escravidao foi o fator mais negativo para as questdes que envolvem a
cidadania. Carvalho (2003) apresenta uma classificagdo das pessoas, pelo
parametro da cidadania: o cidadao pleno, aquele que desfruta dos trés direitos;
o cidadao incompleto, aquele que usufrui de apenas alguns direitos; e 0os néo-
cidadéos, aqueles que néo se beneficiavam de nenhum direito. Segundo o autor
(2003, p. 12), “as pessoas se tornavam cidadds a medida que passavam a se
sentir parte de uma nagao e de um estado.” Acrescenta que 0 povo escravizado
néo era considerado cidadao, ja que ndo possuia direitos civis bésicos, ndo tinha
liberdade, era espancado, e era considerado propriedade do senhor, sendo
equiparado a animais.

Como essas pessoas escravizadas eram consideradas propriedades,
como itens de posse, tinha-se um cenario em que havia quem tivesse muitos
escravizados e quem tivesse poucos. Eram vistas como pecas de trabalho, como
meio/veiculo que, ao serem utilizadas, proporcionavam o ganho das familias. Até
pessoas consideradas de poucas posses adquiriram a mao de obra escrava,

para que tivessem uma fonte de renda.
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Sobre a viséo que se tinha do ser humano escravizado e que se estendeu,
ao longo dos anos, ao trabalhador rural que labutava nos canaviais, nas

fazendas dos coronéis, Rego (2009), em sua obra, retrata que

O costume de ver todo dia esta gente na sua degradacédo me habituava
com a sua desgraca. Nunca, menino, tive pena deles. Achava muito
natural que vivessem dormindo em chiqueiros, comendo um nada,
trabalhando como burros de carga. A minha compreensdo de vida
fazia-me ver nisto uma obra de Deus. Eles nasceram assim porque
Deus quisera, e porque Deus quisera ndés éramos brancos e
mandavamos neles. Mandavamos também nos bois, nos burros, nos
matos. (REGO, 2009, p. 116)

Como se vé, retrata-se na literatura a visdo de que trabalhadores
descendentes de pessoas escravizadas ndo seriam humanos, eram o0s
trabalhadores da lavoura, os quais, sd0 0s maiores responsaveis pela
quantidade de producgéo de acgUcar e cachaga no pais, e estdo categorizados
como animais de for¢a bruta, que ndo pensam, sé excutam as tarefas e que,
apés um longo dia de trabalho, “[...] & noite, o terreiro da casa-grande se enchia
com um exército de esfarrapados. Bebiam cachaga nos dias de chuva, e
voltavam para casa para 0 sono miseravel da cama de vara.” Como nos conta
Rego (2009, p. 116).

Sob a condi¢do de escravidao, que foi muito forte no Brasil, havia seres
escravizados por todo o pais, 0s quais acompanharam as eras e 0s caminhos
dos negécios. Ribeiro (1995) afirma que foram 30 mil escravizados importados
para trabalhar nos 200 grandes engenhos. Assim, nos séculos XVI e XVII, se
concentravam no trabalho na lavoura de agucar, principalmente em Pernambuco
e Bahia; no século XVIII, com os negécios direcionados a exploragao do ouro,
foram os escravizados levados para as Minas Gerais e, na era do café, século
XIX, trabalharam em outros estados do sudeste como Rio de Janeiro e S&o
Paulo. Direcionando para a representatividade linguistica dos africanos no Brasil,

Castro (s/d, p. 3) afirma que

Do século XVI ao século XIX, o trafico transatlantico trouxe em cativeiro
para o Brasil quatro a cinco milhdes de falantes africanos originarios
de duas regibes da Africa subsaariana: a regiéo banto, situada ao longo
da extensdo da linha do equador, e a regido oeste africana ou

“sudanesa”, que abrange territdrios que vao do Senegal a Nigéria.

(CASTRO, s/d, p. 3)
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No decorrer do tempo, a partir desse contato entre os povos, em que a
quantidade de africanos foi muito maior que de portugueses, se estabeleceram
trocas linguisticas e culturais, se configurando em influéncias de linguas
africanas na lingua portuguesa, por exemplo. Dentre as que se podem citar, tem-
se a palavra cachaca, que, segundo Castro (s/d, p.7), € de origem banto e que
“Em alguns casos, a palavra banto chega a substituir a palavra do sentido
equivalente em portugués [...] cachaga por aguardente.” Lucchesi (2015, p. 86)
afirma que a importag&o de escravizados africanos na Bahia e em Pernambuco,
durante o auge da economia agucareira, “[...] fez com que mais da metade da
populagdo dos engenhos da cana-de-agUcar falasse uma lingua banto,
principalmente quimbundo [...]".

Nessa perspectiva, havia uma oposicao entre a lingua usada pelo senhor
de engenho, na casa-grande, e a utilizada pelos escravizados nas senzalas.
Entre eles havia ainda os ladinos, definido por Castro (s/d, p. 4) como “[...]
aqueles que logo cedo aprendiam a falar rudimento de portugués e podiam
participar de duas comunidades sécio-linguisticamente diferenciadas: a casa-
grande e a senzala, [...]”

Conforme Carvalho (2003, p. 47), “A abolicdo final s6 comegou a ser
discutida no Parlamento em 1884. S6 entdo, também, surgiu um movimento
popular abolicionista” e seria um movimento que promoveria a cidadania aos
escravizados, aliada a falsa ideia de aquisicdo dos direitos civis, iniciando pela
liberdade, que € um direito civil basico; contudo, na sequéncia dos fatos pés-
abolicdo, se sabe que o movimento se enfraqueceu e os escravizados néo
tinham liberdade para manifestar o pensamento, para organizar-se como um
grupo de representatividade significativa, dentre outras agdes que constituem os
direitos civis de um cidadao, assim como |Ihes foram negados o desfrutar de
direitos sociais, como irem a escola, terem emprego, salario digno, ndo indicativo
de perpetuacgéo de trabalho escravo, mesmo que remunerado.

Como relata Carvalho (2003), escravizados e negros libertos juntavam-se
a organizagdes que se configuravam como revoltas populares contra o governo,
como a Revolta dos Cabanos, iniciada em 1832 em Pernambuco e Alagoas; a
Balaiada, cujo inicio ocorreu em 1838, no Maranhdo; e a cabanagem,
considerada a mais violenta de todas, iniciada em 1835, no Para. Essas revoltas

contavam com a participacdo ainda de indigenas, mesticos, camponeses,
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pequenos comerciantes. A revolta dos escravizados malés, em 1835, ocorreu
em Salvador e contou com uma grande quantidade de escravizados mortos e
perseguidos, os quais claramente lutavam pela conquista da liberdade, um
direito civil.

Nas condugdes sociais de oportunidade de trabalho, considerava-se o ex-
escravizado como uma mado de obra inferior para o exercicio de certas
atividades, acrescendo que havia trabalhos considerados préprios de ex-
escravizados, sendo uma continuidade das atividades que exercia quando
escravizados, como trabalhar em cozinha, no carregamento de cargas, como
ajudantes, entre outros. Segundo Carvalho (2003, p. 52), “Passada a euforia da
libertacdo, muitos ex-escravos regressaram a suas fazendas, ou a fazendas
vizinhas, para retomar o trabalho por baixo salario.”

Nem a igreja, os escravizados podiam recorrer, pois a religido catdlica,
por exemplo, entendia que a escraviddo que se deveria combater era da alma,
do pecado e néo a do corpo.

O contexto era de total desvalorizagdo dos seres humanos submetidos a
escravidao, aos quais, de uma forma geral, ndo lhes eram atribuidas qualquer
ideia de respeito. Entende-se, portanto, que o justo, apés a abolicdo, seria haver
acOes reparadoras que |lhes assegurassem a recuperacao de sua autoestima e
proporcionassem condi¢cdes de viverem com dignidade. Isso se firmaria se
fossem considerados cidadaos, cujos direitos politicos, civis e sociais fossem-
lhes assegurados. Mas mesmo sendo escravizados ou libertos, as suas
condi¢des de vida eram parecidas, visto que sejam como escravizados ou como
trabalhadores da zona rural, eram vitimas dos feitos e desfeitos dos coronéis,
gue tinham em suas maos o poder, advindo de conluios e troca de favores com
representantes de forgcas politicas, o que significa que tudo ocorria conforme as
vontades que dependiam do coronel.

Diante dessa configuragdo de conceitos e ideias que se atribuem aos
seres escravizados, juntam-se as informagdes que se referem & bebida que
surgiu Brasil, por meio de seus trabalhos, e que, por muito tempo, foi considerada
a bebida dos povos escravizados e/ou bebida para eles e, para sua aquisi¢cao,
visto que foi utilizada como moeda de troca no trafico negreiro. Além disso, servia

para acalmar, acalentar, alegrar e sossegar 0s seres escravizados, tanto na
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travessia do Atlantico como na labuta do dia a dia em terras brasileiras. A
cachaga fazia a leitura da alma do povo submetido a trabalhar como escravos.

Figueiredo (2011) afirma que a ideia que se tem normalmente da cachaga
€ de ser uma bebida de segunda classe, que provoca dor de cabeca em quem a
bebe; € uma bebida que vicia com rapidez e que o cheiro de &lcool predomina
em sua composicao. Sobre essas afirmacodes, entende-se que, a partir de alguns
exemplares de cachacga, generalizou-se a informag¢édo e, com isso, h4 como
consequéncia predominar culturalmente o estigma que a bebida carrega e que
esti encrustada nas ideias que se tem sobre ela.

Na aplicagdo do questionéario linguistico, no decorrer do didlogo entre
inquiridor e informante foram utilizados recursos linguisticos e de natureza
cultural em que se evidenciou o conhecimento partilhado entre ambos. Ideias e
crengas a respeito da bebida alcodlica foram mencionadas pelo inquiridor no
momento da elaboragéo da pergunta como um recurso para se atingir o objetivo
de obtencdo da resposta e pelo informante conceptualizador e categorizador,
para se fazer entender ou para revelar o seu saber a respeito da aguardente de
cana.

Importa destacar que, diante deste estudo, se faz uma reflexdo em torno
da representatividade da bebida alcodlica feita da cana-de-aglcar, e de suas
denominacdes, relacionando-a ao aspecto cultural e histérico do povo do Brasil.
E assim, entende-se que se cumpre uma visado de Sapir (1961, p. 27), que

clamou aos linguistas que

[...] passem a perceber claramente o0 que a sua ciéncia significa para a
interpretacédo da conduta humana em geral. Queiram eles ou néo, terdo
de cada vez mais se interessar pelos multiplos problemas
antropoldgicos, sociolégicos e psicolégicos que invadem o ambito da
linguagem. (SAPIR, 1961, p. 27)

Entendendo a estreita relagdo entre a lingua e a cultura, vé-se que a
lingua é uma poderosa forma de impor e propagar ideias, bem como de refletir
a natureza dos elementos sociais, culturais, dentre os quais podemos citar os
saberes dos participantes do Nordeste do Projeto Atlas Linguistico do Brasil
acerca da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar que sera revelada em sua

experiéncia de fala.
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3.3 DA CACHACA A SEMANTICA DA LINGUISTICA COGNITIVA

“N&o ha agonia no mundo
Que se compare a agonia
Dos olhos de um cachaceiro
Vendo uma garrafa vazia.”
(SOUTO MAIOR, 1970, p. 89)73

Esses versos foram recolhidos na Paraiba, por Evandro Rabelo, e
constam na obra de Souto Maior (1970), no capitulo denominado: “O bodegueiro:
comerciante e filosofo”. Foram escritos na parede de uma bodega e revelam um
dos muitos tipos de relagcdo entre a cachaga e o seu bebedor, que, apds certa
convivéncia com a pinga, se desespera diante da garrafa vazia e, assim, se
expressa com a metonimia LIQUIDO PELO RECIPIENTE.

Segundo o autor (1970, p. 89), sao “[...] uma verdadeira apologia da
cachaga, [...]", em que pode ser visto que a relacdo de perda/separagao do
cachaceiro com a “moga branca” é expressada nos olhos, onde se dizem constar
as verdades dos seres humanos. Portanto, a profundidade do sentimento diante
da garrafa que continha a aguardente revela que houve tempo suficiente para
interacdo entre a bebida e o seu bebedor, o que provocou nele tamanho
sofrimento, ao ver esvair-se a sua companheira, a sua amada, a sua cachaca.

Em outros versos, também registrados por Souto Maior (1970) em sua
obra Cachaca, ha um capitulo que trata da relacdo da bebida com a serenata,
sendo descrita como uma essencial integrante dessa manifestacao cultural tipica

da boemia. Segundo o autor (1970, p. 135), no final da cantoria:

Finalmente, alguém se lembra de prestar uma homenagem a cachaca,
sem a qual a serenata ndo teria acontecido pelo simples fato de nédo
ser possivel separar serenata de luar e de cachaca:

Oh! Cachaca amiga

nado ha quem me diga

gue ndo tens valor.

Por seres tao boa

vives assim, a toa...

sem saber se impor. [...]
(SOUTO MAIOR,1970, p. 135)

73 A acentuacdo esta conforme o texto original.
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Como se pode verificar, ha a referéncia a conceptualizagdo e a
categorizagdo da cachagca como amiga, ou melhor, como uma boa amiga, e
ainda, em tom de cuidado e reciprocidade dessa amizade, a preocupacéo e o
pesar que se tem pela bebida, que, por ndo saber se impor, ndo desfruta de uma
vida constituida de valoragtes positivas.

H& que prestigie a cachaga e a entenda em termos de fiel amiga, que, ao
se envolver com o seu apreciador, trava-lhe uma boa conversa, da-lhe
conselhos, assim como faz uma boa companhia; € uma excelente ouvinte e
conselheira, daquela que sabe guardar os mais intimos segredos, sendo capaz
até de fazer rir os mais tristes e chorar os incompreendidos, por isso faz tanta
falta a quem se encontra absente de sua cordial presenca.

Os sentimentos expressados nos dois poemas demonstram a relagéo do
conceptualizador autor com um elemento cultural brasileiro, de
representatividade intensa, a cachaga, em que se possibilitam ocorrer variagdes
sistémicas dialetais relacionadas tanto a representatividades culturais quanto
sociais. Sua personalidade é liquida, mas firme; forte e, na préatica mais fiel de
sua natureza, se vai com o passar do tempo e da conversa, & medida que é
consumida/degustada/apreciada.

A pinga imprime, nos mais fiéis de seus degustadores, a necessidade de,
pelo menos, uma dose diaria, um trago, um xote, para que as ideias se
assentem, e assim, no aconchego de sua companhia, se vivencie um certo
conforto, as vezes, promovido por um gole quente, ardente e macio, que
favorece o encorajamento do ser, mas, por outras vezes, acompanhado da
aspereza da pinga barata e mal cuidada, a qual desce rasgando como um
desaforo mal engolido.

Na intima convivéncia com a caninha, sabe-se da inconveniéncia que é
recomegar uma conversa a cada nova garrafa; deve ser por iSso que O
cachaceiro acaba a cachaca, mas néo larga a garrafa, para que nao se configure,
a cada reinicio, a famosa “conversa de bébado”, daquela em que se repetem as
mesmas coisas.

A partir dessa contextualizagdo inicial, a respeito da bebida alcodlica
advinda da cana-de-acgUcar, e a interagdo estabelecida entre leitores e a autora
desta tese, j& se garantem haver conceptualizagbes afins a respeito da

aguardente, devido ao conhecimento de mundo compartilhado entre as partes
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envolvidas. Essa € a linha de estudo da Linguistica Cognitiva, que, como traz

Santos (2015, p. 21), é a vertente da linguistica que

[...] busca ndo s6 descrever os fenbémenos linguisticos que se
manifestam na linguagem humana, como também tenta explicar o que

subjaz a sua manifestacdo, levando em conta fatores subjetivos,
emocionais, mas sobretudo, sociais e culturais que interfferem na
formulacdo do pensamento e na elaboracao da linguagem. (SANTOS,
2015, p. 21)

3.3.1 Dois dedos de metafora para um gole de cachaca

Por meio de metéforas, é possivel conhecer a aguardente nos mais
diversos dominios de experiéncia, visto ser uma das formas em que s&o
reveladas as impressdes da bebida e de como participa da vida das pessoas;
por isso, encontram-se registradas muitas caracteristicas humanas no que se diz
sobre a cachaga, e, assim como as suas denomina¢des Sdo numerosas, as
personificagdes a ela relacionadas também o séo.

Essas caracteristicas humanas podem constar nos dominios da
positividade e da negatividade. Ao compreendé-la em termos humanos,
utilizando-se a metéafora conceptual A CACHACA E UMA PESSOA, pode-se
concluir que pode ser uma pessoa — com indole - méa/boa. Verificam-se,
comumente, de uma forma geral, afirmacdes populares sobre essa bebida,
como: “Essa cachaca vai te matar”; “A cachaga € maldita”; “A cachaca me levou
a perdicdo”; “Se afaste dessa cachaca”; “A cachaga arruinou minha vida”;
“Ele/Ela venceu a cachacga”; “A cachaga roubou ele/ela de mim”; “Fulano se
entregou a cachaca”; “Larga essa maldita”, entre outros.

No eixo oposto de conceptualizagdes que giram em torno da categoria da
negatividade, tem-se o indicativo de positividade, ao se dizer que “algo ou
alguém é minha cachaga”, revelando sentimentos positivos de paix&o, amor.
Conforme Feij6 (2001, p. 15), “Hoje, cachaga [...] significa paixdo, mania por
pessoa ou coisa. [...]". Logo, vé-se que, sobre a personificagdo da cachaca, ha
afirmacdes que se manifestam no campo da negatividade e outras no da
positividade, pois, assim como as pessoas, as suas caracteristicas
assemelhadas as dos seres humanos escapam da unilateralidade, fluindo,

inclusive, no caminho de ultrapassar a bilateralidade dicotdémica, visto que, se
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existem muito mais que os dois lados de uma pessoa, por meio da
personificagdo, a cachacga igualmente segue incluida na logica desse sistema.

Lakoff e Johnson (2002, p. 88) afirmam que “A personificagdo €, pois, uma
categoria geral que cobre uma enorme gama de metaforas, cada uma
selecionando aspectos diferentes de uma pessoa ou modos diferentes de
considera-la...” Com essas metaforas, se transmitem, para 0s conceitos em
guestdo, elementos da natureza humana, assim como comportamentos,
atitudes.

Serra (2011) realizou um estudo sobre “A metafora no discurso e no léxico
especializado do micro e pequeno agricultor da cana-de-a¢ucar do Maranh&o”,
utilizando o acervo de inquéritos do banco de dados do Atlas Linguistico do
Maranhédo (ALIMA) e detectou, na fala dos informantes conceptualizadores e
categorizadores, expressdes metafdricas com base em metaforas conceituais
que revelam personificacdes da cana-de-actcar, como: A CANA-DE-ACUCAR
E UM SER HUMANO, em que referéncias humanas sao atribuidas a cana, por
exemplo: (i) “A cana-de-acucar tem um olho; (ii) A cana-de-agUcar tem um pé;
(iii) A cana-de-acucar nasce, cresce, tem filhos, envelhece e morre”.

Segundo Silva (1997, p. 72), “As metaforas conceptuais desempenham,
pois, um papel crucial na conceptualizagdo de muitos dominios. Elas constituem
uma maneira de pensar [...]". Serra (2011, p. 155) informa que a “Metafora
conceitual € a conceitualizagdo de um dominio de experiéncia relacionando-o a
outro, normalmente de modo automatico.” Portanto, o sistema conceptual do ser
humano permite-o utilizar-se de metaforas conceituais para interagir em
sociedade, o que revela a sua compreenséo de mundo e de elementos culturais
que compdem as suas praticas de interacao.

Sobre a cachacga, nos estudos de Serra (2011), h& registros da metafora
conceitual A CACHACA E SER HUMANO, e o autor selecionou passagens de
falas em que constam: “A cachaca é fraca ou forte”, “A cachaca se movimenta”,
entre outras caracteristicas humanas.

Conforme Silva (2010, p. 36), a metafora evidencia a natureza
enciclopédica do significado linguistico “[...] ou, por outras palavras, a sua
natureza corporizada e experiencial.” Com isso, o autor direciona o pensamento
para a compreensdao do que significamos, relacionando ao que

conceptualizamos, conforme experienciamos, por meio de agbes corporizadas,
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gue séao fruto da interagdo cultural e social dos seres humanos. Afirma, ainda,
Silva (2010, p. 41), que “Crucialmente, os aspectos corporizados da mente,
cognicao, linguagem e significado estao situados num contexto sécio-cultural.”

Conforme Lakoff e Johnson (2002, p. 45), “[...] @ metafora est4 infiltrada
na vida cotidiana, ndo apenas na linguagem, mas também no pensamento e na
acdo.” A partir dessa afirmagéo, se compreende a metafora ndo como uma figura
da linguagem ou uma expressdo linguistica desvinculada das ac¢Bes dos
falantes, mas como manifestacio da experiéncia corporificada, que se vivencia
culturalmente, revelada por meio da linguagem.

A metéafora faz parte do sistema conceptual do ser humano, por isso um
conceito metaférico estrutura a maneira pela qual realizamos as nossas agoes.
Segundo os autores, “A esséncia da metéfora é compreender e experienciar uma
coisa em termos de outra.” (LAKOFF; JOHNSON, 2002, p. 47) Utilizando-se de
dois dominios de experiéncia distintos, estabelece-se uma relacdo em que se
compreenderd um em termos de outro. Um exemplo utilizado para explicar a
metafora é dado por Lakoff e Johnson (2002, p. 46): DISCUSSAO E GUERRA,
que suporta na linguagem afirmagdes que estruturam 0S comportamentos
vivenciados pelos seres humanos em seus espagos, tempos, culturas e grupos
sociais. Como exemplo de expressdes metaforicas, tém-se, “Jamais ganhei uma
discusséo com ele”; “Vocé néo concorda? Ok, atire! Ok, ataque!”; “Se vocé usar
essa estratégia, ele vai esmagéa-lo.”

A metafora constitui um modelo cognitivo idealizado um Modelo Cognitivo
Idealizado que permite que haja uma relagdo entre um dominio fonte e um
dominio alvo. Conforme Sperandio (2014, p. 84), “[...] o dominio fonte, que é a
fonte de inferéncias, e o dominio alvo, o local, de acordo com o qual as
inferéncias serdo aplicadas.” Para exemplificar, utiliza-se, como exemplo, a
metafora conceptual sobre o objeto de estudo desta tese: CACHACA E SER
HUMANO, em que o dominio fonte é o ser humano e o dominio alvo é a cachaca,
logo, a cachaga € compreendida em termos de ser humano, como se tem no
poema citado em que a cachaca é amiga, de Souto Maior (1970).

Nos inquéritos do Projeto ALiB, especificamente, no que se refere a
pergunta 182 do QSL, ndo se verificaram, na elaboracdo das respostas,
exemplos de enunciados constituidos de frases em que se possam detectar

metaforas. Acredita-se que isso se deve a natureza do questionario aplicado, em
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que, por meio de uma breve pergunta, utilizando-se do método onomasioldgico,
se buscaram as lexias variantes para aguardente. Assim, de um modo geral,
muitas respostas foram breves, apresentando apenas lexias: cachaga, pinga,
Pitu etc., além do mais, ndo houve condugéo para conversas que possibilitassem
0 entrevistado versar sobre o assunto em questdo. Justifica ndo ocorrer esse
procedimento no decorrer dessa entrevista linguistica, por ndo ser esse o
objetivo da aplicacéo do questionério do Projeto ALIB, mas o de buscar as formas
variantes para a aguardente.

Para se captarem expressfes metaforicas a respeito da bebida,
necessario se faria aplicar um questionario especifico, em que o entrevistado
falasse sobre a cachaga, contasse situagfes que vivencia com a bebida,
revelasse sua relacdo com ela, dentre outras motivacées possiveis para o
desenvolvimento de um didlogo que possibilitasse ocorrerem expressdes
metaféricas.

Por outro lado, dentre os itens lexicais apresentados como resposta a
pergunta 182 do QSL, nos inquéritos aplicados no Nordeste, houve algumas
ocorréncias de lexias em que se detecta, em sua formacéo, a utilizagdo do
Modelo Cognitivo Idealizado da Metafora. Citam-se, como exemplos, incha pé,
porre, Pé de cana e quiboa. Menciona-se, inicialmente, a variante quiboa que foi
apresentada pelo homem, faixa etaria ll, de escolaridade fundamental, da cidade
de Euclides da Cunha (83) — Bahia, que elencou, em sua resposta, 0s varios
nomes que conhece para a bebida alcodlica em questéo. A reflexdo a respeito
das lexias incha pé, porre, Pé de cana ocorrerdo na se¢do de Andlise dos dados.

Ao se nomear, inicialmente, a aguardente como quiboa, entende-se que
foram acionados dois dominios de experiéncia, o da categoria da 4gua sanitaria
e 0 da categoria da bebida alcodlica feita da cana-de-acucar. Nesse sentido,
para a nomeacao, houve um mapeamento da aparéncia comum entre as duas
categorias, o0 da quiboa e o da cachaga, que se assemelham fisicamente, devido
a alvura do liquido, o que possibilitou que fosse feita a associag¢éo entre o liquido
transparente da quiboa e o liquido transparente da pinga. Nao se restringindo a
aparéncia, pois propriedades semelhantes também foram acionadas, como o
fato de, em caso de a quiboa ser mal utilizada, queimar uma roupa, bem como
ocorre com as cachagas mal feitas, que queimam a garganta ou como se diz:

“desce queimando”.
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A partir desse inicial processo metaférico, segue-se para 0 processo
metonimico, propriedades do liquido vao acionar o produto: a quiboa é
transparente, € alva, é limpa, dé ideia de pureza, e as vezes queima, sendo as
mesmas propriedades que acionam a cachaca, que, por sua vez, possui
variantes como limpa, pura, branquinha, cachaga branca, e que também indicam
o atributo da aparéncia alva e transparente da bebida.

Tem-se entdo a metonimia:

O ASPECTO FiSICO PELO PRODUTO
v' LIMPA POR QUIBOA
v CACHACA POR QUIBOA
v CACHACA BRANCA POR QUIBOA
v AGUA ARDENTE POR QUIBOA

Esses aspectos fisicos acionam metonimicamente tanto a quiboa, agua
sanitaria, como a quiboa variante de cachaca. Dessa forma tem-se um processo
metonimico que partiu de um processo metaforico. Silva (2003, p. 51) afirma que
“Metafora e metonimia ndo sédo mecanismos conceptuais independentes, mas
interactuam frequentemente.” Sobre essa interacdo, o autor (2003, p. 52)
assevera que ha “[...] casos de cumulagdo, quer como ‘metafora a partir de
metonimia’ quer, menos frequente, como ‘metonimia a partir de metéfora’.”

Nesse sentido, ao ser utilizada como resposta para a pergunta: “Como se
chama a bebida alcodlica feita da cana-de-acUcar?”, a quiboa passa a ser
categorizada como pertencente ao mesmo dominio de experiéncia da cachaca,
devido & sua semelhanca fisica e a outras propriedades comuns, o que faz com
que a utilizacdo da lexia na resposta a pergunta 182 passe a ocorrer pelo modelo
cognitivo que suporta a metonimia.

A criagcdo se deu inicialmente por metafora, pois dois dominios da
experiéncia foram acionados, mas, ao se vincular por contiguidade a bebida e
passar a fazer parte da rede de cachagas, com as quais as caracteristicas do
liquido transparente sé@o evidenciadas, passa a fazer parte de um todo, sendo,
dessa forma, um integrante do modelo cognitivo de esquema metonimico,
PARTE-TODO. Trata-se de uma rede complexa de metonimia e metéfora

interligadas, em que a metonimia deriva da metafora.
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Barcelona (2012, p. 134), ao abordar a interagcdo entre a metonimia e a
metéafora, afirma que “[...] toda metafora conceptual € necessariamente motivada
por uma ou mais metonimia [...]"’*, contudo salienta que essa afirmacdo néo é
vista de forma incontestavel. Acrescenta o autor (2012, p. 135) a ideia de que a
relagcdo entre a metafora e a metonimia pode ocorrer “[...] devido a generalizagdo
ou descontextualizagdo de uma metonimia que se conecta em outros contextos
com o dominio fonte e o dominio alvo da metafora.””® E o que se entende ter
ocorrido com quiboa, que, originalmente, pertence ao dominio fonte da limpeza,
mas que, ao ser estabelecida a relacdo metaférica com a cachacga, que pertence
a outro dominio, o dominio alvo, isso lhe possibilitou ser compreendida
metaforicamente em termos de cachaca. Numa relagédo de contiguidade, passa
a lexia a pertencer ao mesmo dominio que a bebida alcodlica, possibilitando a
sua constituicdo por Modelos Cognitivos que acionam a metonimica. Compde,
portanto, a rede de denominagbes para a bebida alcodlica, por possuir
propriedades afins com outras, fazendo parte de um todo, o conjunto cachacgas
brancas. Sobre porre, incha pé e Pé de cana as explicitacdes constam na se¢éo
5.

3.3.2 O conhecimento representado em mente, corpo e contexto

Compreender a relagdo entre a lingua, o falante conceptualizador e o
contexto permite pensar que, na construcdo dos significados linguisticos, as
experiéncias e os conhecimentos adquiridos, individualmente e coletivamente
pelos seres, sdo de extrema relevancia para garantir a dinamicidade e a
flexibilidade linguistica.

Os estudos da Linguistica Cognitiva surgiram no século XX, no final da
década de 70 e inicio da década de 80, opondo-se as concepcdes dos estudos

das correntes linguisticas estruturalistas e gerativistas.

74 [...] toda metafora conceptual esta necessariamente motivada por una o0 mas metonimias,
aunque hay que reconocer que, hoy por hoy, esta hipétesis no esta demonstrada de modo
incontrovertible.”

S Otra manera de relacionar metonimia y metafora es por medio de la generalizacion o
descontextualizacién de uma metonimia que conecta en otros contextos el dominio fuente y meta
de la metéafora [...]
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A oposigdo a concepgdo estruturalista se deu, conforme Silva (1997, p.

60), porque o estruturalismo,

[...] nas suas diferentes formas, entende e estuda a linguagem como
um sistema que se basta a si mesmo [...] €, por conseguinte, 0 mundo
gue ela representa e o0 modo como através dela o percebemos e o
conceptualizamos considera-os como aspectos ‘extra-linguisticos’.
(SILVA, 1997, p. 60)

Sobre a teoria gerativista, a oposi¢éo ocorreu por considerar a linguagem
como um sistema autbnomo e independente de outras faculdades mentais,
consubstanciada pela separagdo da linguagem dos outros conhecimentos
obtidos pelos seres humanos.

De acordo com Duque e Costa (2012, p.3),

A abordagem cognitiva contemporénea no interior dos estudos da
linguagem, que ganha forca a partir da década de 70 do ultimo século,
tem demonstrado que ndo existe uma faculdade autbnoma da razdo
desvinculada das capacidades corporais tais como a percepcao e o
movimento [...] (DUQUE; COSTA, 2012, p. 3)

A Linguistica Cognitiva, como tratam Martelotta e Palomanes (2008, p.
177), devido a sua natureza, permite considerar, por meio de uma abordagem
social, o0 modo como a mente interage com o mundo, levando em conta os
processos que compdem essa interacdo. Com isso, torna-se relevante o estudo
do uso da lingua em situagcdes comunicativas reais, entendendo que “[...] €
fundamental levar em consideracdo os processos do pensamento subjacente a
utilizagdo de estruturas linguisticas e sua adequacdo aos contextos reais nos
quais essas estruturas sao construidas”. (MARTELOTTA; PALOMANES, 2008,
p. 179)

Firma-se uma relagcdo entre os processamentos das mentes em que a
linguagem se ampara, permitindo, de varias formas, a interacdo entre as
pessoas, nas mais diversas situacdes comunicativas, praticadas conforme
normas estabelecidas nos grupos sociais, cujas praticas culturais favorecem a
pratica de experiéncias, em que, a0 mesmo tempo que identifica os individuos
também os diferencia de outros. Como bem abordam Martelotta e Palomanes
(2008, p. 179),
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[...] a proposta cognitivista leva em conta aspectos relacionados a
restricdes cognitivas que incluem a captacéo de dados da experiéncia,
sua compreensao e seu armazenamento na meméria, assim como a
capacidade de organizacdo, acesso, conexao, utilizacdo e transmissao
adequada dos dados. [...] esses aspectos somente se concretizam
socialmente, ou seja, ndo refletem apenas o funcionamento de nossa
mente como individuos, mas como seres inseridos em um ambiente
cultural. [...] ha uma relacao sisteméatica entre linguagem, pensamento
e experiéncia. (MARTELOTTA; PALOMANES, 2008, p. 179)

De acordo com os principios da Linguistica Cognitiva, nessa intrinseca
relacdo entre linguagem, pensamento e experiéncia, ndo se admite separar o
conhecimento de mundo do sujeito, o enciclopédico, de seu conhecimento
linguistico, constituindo uma triade relac@o entre a mente, o corpo e o contexto.
Portanto n&o é possivel pensar em uma interacdo verbal sem se considerarem
as experiéncias corporeas, que sdo obtidas pelos seres humanos desde as suas
mais remanescentes vivéncias, em ambientes constituidos de elementos
culturais e sociais. Essas experiéncias refletem a significagéo perspectivada das
formas utilizadas pelos falantes nos contextos comunicativos.

Sobre esse aspecto semantico, Teixeira (2005, p. 246) traz a seguinte

afirmacdao:

Numa perspectiva cognitiva, no entanto, a organizagdo conceptual, a
nivel seméntico, ndo pode ser independente dos conhecimentos que
os falantes tém sobre o mundo, onde se incluem os conhecimentos
comuns, o0s cientificos, as crencas e 0s mitos comunitariamente
partilhados sobre o mesmo mundo. (TEIXEIRA, 2005, p. 246)

Nesse sentido, no decorrer da interagdo entre o inquiridor e os falantes
envolvidos nas entrevistas linguisticas do Projeto ALiB, foram acionados, tanto
0S mecanismos cognitivos como os conhecimentos por eles armazenados, nas
mais diversas areas do saber, obtidos por meio de suas experiéncias, a partir
das quais se formaram todo o seu conhecimento.

Dentre os diversos conhecimentos obtidos pelo ser humano, ndo ha um
que deva ser considerado mais importante que outro, pois, se tratam de
conhecimentos adquiridos conforme experiéncias vivenciadas no mundo, o que
implica necessariamente em: quanto mais experiéncias mais conhecimentos
diversos. Assim, o saber cientifico de uma pessoa, por exemplo, ndo pode ser

considerado mais importante que o seu saber popular, pois séo saberes distintos
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constituidos em suas experiéncias de vida, os quais serdo utilizados em suas
interagcdes em sociedade.

A compreensdo do conhecimento, nessa perspectiva, permite que o
entendamos como um elemento do pensamento sistémico, que, segundo Capra
(1996, p. 47): “[...] Na viséo sistémica, compreendemos que 0s proprios objetos
sao redes de relagbes, embutidas em redes maiores. Para o pensador sistémico,
as relagbes sdo fundamentais.” O que implica que a composicdo do
conhecimento € um todo complexo cujas partes ndo podem ser separadas,
encaixotadas, mas vistas de forma ampla e compreendidas como uma grande
rede de saberes, a partir da qual séo estabelecidas relagbes que possibilitam a
criacdo de outras redes de conhecimento. Dessa forma, um conhecimento
sustenta e embasa outros, mesmo que de naturezas distintas, sendo, portanto,
de extrema importancia compreendé-lo como um todo enredado, constituido a
partir das experiéncias do individuo: quanto mais vivéncias, mais conhecimento,
mais redes estabelecidas, visto que, conforme Capra (1996), o pensamento
sistémico é contextual, e nés pensamos em termos de redes.

O que se responde a pergunta 182 do Questionario Semantico lexical do
Atlas Linguistico do Brasil, “como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar?” revela, dos entrevistados, parte de seu conhecimento a respeito do
assunto tratado, ou, até, o seu desconhecimento; o que se poderia até pensar
ser improvavel, visto que essa bebida, de procedéncia e de tradi¢cdo brasileira,
possui alguns quesitos que a conduzem para, provavelmente, ser de
conhecimento geral da populacdo: € de produgdo antiga no pais; tem ampla
circulagdo nas classes populares e esta expandindo o espago de atuacéo na
classe social considerada alta da sociedade; ha as cachacas que fazem
publicidade em TV, radio, outdoor, sites na internet, supermercados, entre
outros; hd muitas que sdo produgdes locais e assim fazem parte da vida das
pessoas tanto em relacdo & empregabilidade quanto em relacdo a sua
representacao cultural no ambito da gastronomia e do entretenimento.

Vé-se, portanto, que ha uma constituicdo de natureza cultural da bebida
que lhe possibilita fazer parte da vida das pessoas, permitindo-lhe que, ao ser
utilizada nas mais diversas situagdes de interagdo comunicativas, tanto as suas
denominagdes como a utilizagdo do objeto material, de forma colaborativa, haja

uma compreensdo mutua dos significados, proporcionada pelas acg6es
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linguisticas e comportamentais de seus conceptualizadores. Partindo disso,
diante de possibilidades, de opc¢des de tipos de bebidas, as categorizagdes e
conceptualiza¢cbes ocorrem também de maneira colaborativa e perspectivada,
possibilitando que as formas prototipicas e periféricas sejam organizadas tanto
individualmente como coletivamente.

Todavia, mesmo com toda essa representatividade, e com todos os
quesitos indicativos da popularidade da bebida brasileira, a titulo de ilustracéo,
h& exemplo de trés mulheres que disseram ndo saber responder a pergunta 182,
sendo uma do Crato (50) — Ceara e duas do Maranh&o - Bacabal (28) e Brejo
(27). As de Crato (50) e Bacabal (28) sdo da faixa etaria | e a do Brejo (27), faixa
etaria Il; todas possuem escolaridade de ensino fundamental, conforme
metodologia estabelecida pelo Projeto para as cidades do interior; as trés séo
catolicas; a de Crato (50) trabalha como doméstica e as do Maranhao séo donas
de casa; todas tinham mais de 20 anos de idade, na época em que foram
realizados os inquéritos.

O fato de as trés entrevistadas dizerem que ndo sabiam responder a
pergunta 182, levou a se fazer o seguinte questionamento: mas o0 que
precisamente elas ndo sabiam sobre a aguardente que advém da cana-de-
acucar? Ser oriunda da cana-de-agucar ou ser uma bebida alcodlica? Ou néo
sabiam a respeito de ambas as informag¢des? O desconhecimento era no ambito
linguistico/enciclopédico? Outros informantes da mesma localidade de cada uma
também n&o souberam a resposta?

Entende-se que, para responder de forma eficiente a pergunta 182, deve
o conceptualizador informante conhecer e reconhecer os atributos que compdem
a significacdo da bebida, ou seja, ser alcoodlica, além de advir da cana-de-agUcar.
Ambos sdo elementos culturais e sociais importantes, pois indicar, de forma
ampla, apenas que se trata de bebida alcodlica, encaminharia a resposta para
variados referentes, como vinho, cerveja, vodca, entre outros. Por isso,
acrescentar que advém da cana-de-agucar, encaminha-se a pergunta com mais
probabilidade de se chegar a respostas como cachagca e suas variantes,
compreendendo que se trata de um atributo de conhecimento comum entre 0s
interlocutores. Caso a informacdo se restringisse a bebida feita da cana-de-
acucar, sem a inclusdo da informacgéo de ser alcodlica, as respostas poderiam

ser conduzidas para caldo de cana e suas variantes.
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Todavia, para responder & pergunta em questdo ndo é o bastante ter o
conhecimento linguistico do item, mas o conhecimento enciclopédico que
envolve as experiéncias corpéreas que, por sua vez, permitem compreender a
insercéo da bebida em determinado contexto social e cultural, ao ponto de nao
se ter certeza se as informantes conceptualizadoras e categorizadoras
realmente ndo sabiam a resposta ou se nao quiseram respondé-la, por questdes
pessoais; ou seja, 0 que se pode pensar ser de natureza tdo simples — responder
a uma pergunta que, supostamente, € de conhecimento de todo ser brasileiro —
néo o é.

Os atributos que constituem a pergunta 182 podem ser considerados
como informacdes gerais sobre o referente em questdo, visto que outros
elementos que constituem a bebida, como ser destilada, o seu teor alcodlico, se
é envelhecida ou descansada em madeira, entre outros, tratam-se de
especificidades que ultrapassariam o limite de sua definicAo, mas que, na
realidade, igualmente fazem parte dos atributos que compdem sua
categorizagdo e conceptualizagdo, por isso complementam a rede de
conhecimentos a respeito da bebida.

Sobre a definicdo, Teixeira (2005, p. 239) afirma que

A definicdo foi e continua a ser a forma mais frequente e tida como
mais cientifica de dizermos o que é que cada coisa é. Uma definicao,
através de caracteristicas partilhadas por todos os membros de uma
categoria, € a expressao das condicdes necessarias e suficientes para
a pertenca de qualquer um dos membros de uma categoria.
(TEIXEIRA, 2005, p. 239)

Se os avancos da constituicdo das bebidas alcodlicas, como o fato de
haver tantos tipos de produtos de onde advém, como cevada, milho, uva, sejam
elas fermentadas ou destiladas, e se entendemos que as categorizacOes
ocorrem diante da relagao entre mente, corpo e contexto, buscar as variantes de
cachaca utilizando a informacgéo atributiva “a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar”, passa a nao ser suficiente para se obter sucesso nas nhomeacdes, no
decorrer das entrevistas. Por isso, complementar a pergunta utilizando-se de
outros elementos, detalhar o referente, munir-se de aspectos culturais e sociais
far-se-80 sempre necessério, ja que apresentar as informag¢des basicas que
definem a bebida pode n&o ser suficiente para que os entrevistados revelem uma

compreensdo do elemento tratado e, assim, ndo informem as denominagdes
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correspondentes. De outro jeito, a ndo resposta pode ser um problema de
interagdo entre os interlocutores e néo falta de conhecimento do referente em
guestéao.

A pratica de esclarecer os elementos ndo compreendidos, de desdobrar
as perguntas e de dar uma sequéncia a conversa, possibilita aos participantes,
no decorrer da entrevista, ampliar o conhecimento sobre o assunto que lhe fora
qguestionado e assim continuarem suas falas e apresentarem respostas
utilizando itens que, conforme seu conhecimento, se relacionem as informacdes
constantes na pergunta. Nesse tipo de entrevista, é certo que as experiéncias e
as inexperiéncias dos entrevistados possibilitam que a conversa transcorra ou
ndo de forma dindmica. Muitas vezes, é necessario estender o dialogo, o que
possibilita que se obtenham breves e ricas descrigdes culturais que permitem
detectar ndo apenas as denominagdes, no caso, para a bebida, mas nomes de
onde sao consumidas, formas que revelam como séo pedidas aos atendentes
ou donos dos bares e botecos, as variantes mais tipicas do local, os tipos de
pessoas que a bebem, entre muitos outros itens lexicais nos decorridos 348
inquéritos que fazem parte do corpus desta pesquisa empreendida.

Tratando-se de toda a contextualizacao que se faz necesséria ao dialogo,
aliada as formas como foi conduzido, é possivel verificar, na prética, o principio
da Linguistica Cognitiva, ja aqui discutido, em que mente, corpo e contexto estao
relacionados intrinsicamente na constituicdo dos significados; sendo assim, as
experiéncias corpdreas humanas influenciam as percepcfes que essa espécie
tem do mundo, dentre as quais estao as da significacao.

Segundo Lakoff e Johnson (2002, p. 45), “Os conceitos que governam
nosso pensamento ndo sdo meras questdes do intelecto. Eles governam
também nossa atividade cotidiana até nos detalhes triviais.” E isso se amplia na
relagdo entre a lingua e seu uso e, por conseguinte, no conhecimento refletido
das experiéncias de quem a elabora, que € uma pessoa que vive em certo local,
participa de préticas culturais, tem determinada idade, escolaridade, sexo,
género e participa de interacdo comunicativa em diferentes contextos.

Segundo Silva (1997, p. 61), “[...] a linguistica cognitiva interessa-se pelo
conhecimento através da linguagem e procura saber como é que a linguagem
contribui para o conhecimento de mundo.” Dessa forma, por meio da linguagem,

dos itens lexicais presentes nas respostas dos informantes conceptualizadores
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e categorizadores, € possivel conhecer os que se referem a aguardente e que
possivelmente fazem parte de suas vidas, de suas culturas, de seu
conhecimento.

N&o se tratam de respostas apenas relacionadas ao conhecimento
linguistico ou cientifico, como denomina Teixeira (2005), em que se estabelece
a relagdo univoca entre o significante e significado, destituida de importancia na
vida do informante conceptualizador e categorizador, mesmo porque, quem nao
consegue fazer qualquer tipo de associacdo linguistica e enciclopédica,
relacionada a informacéo que Ihe é dada na pergunta, provavelmente ndo tem
uma resposta coerente a apresentar. O contrario também é verdadeiro, ou seja,
a experiéncia com a bebida, a intimidade com ela, permitem que itens sejam
usados para a ela se referir, sem que causem estranheza ao inquiridor, e, como
exemplo, tem-se a resposta do participante da cidade de Alagoinhas (88) —
Bahia, que apresentou o item, cujo conhecimento foi constituido a partir de suas
experiéncias locais de denominagao da bebida.

Sob os principios da Seméantica Cognitiva, o significado é perspectivado,
0 que significa afirmar que a representatividade de tiortina, por exemplo, pode
variar de nula para uns, os que desconhecem essa denominagao, para 100%,
para 0s que a conhecem e/ou a utilizam em seu dia a dia ou, até,
esporadicamente. Para esses, trata-se de uma sinonimia, como se pode verificar
no didlogo 9 com o informante de Alagoinhas (88) — Bahia, homem, faixa etaria

I, de escolaridade no nivel fundamental:

©) Ll
INF. — Tiotina.

[--]
INQ. — O que é tiortina?
INF. — E a cachaca pura.

[-]

AUX. — Tiortina e cachaca é a mesma coisa?

INF. — E.

AUX. — E é feita do que essa tiortina, que € cachaca?
INF. — Do alcool, a cana.

Sobre o item lexical, a perspectiva significativa de cada interlocutor é
distinta devido ao grau de conhecimento linguistico, aliado a experiéncias

individuais e coletivas com o referente.
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Como trazem Martelotta e Palomanes (2008, p. 183), a respeito da
importancia da perspectiva do sujeito conceptualizador, no processo de

significacao,

Toda informacéo é posicionada, no sentido de que, normalmente, ndo
falamos a respeito do que o mundo é, mas da visdo que temos dele.
Ou seja, 0s conceitos humanos associam-se a época, a cultura e até
mesmo a inclinag¢des individuais caracterizadas no uso da linguagem.
(MARTELOTTA; PALOMANES, 2008, p. 183)

Nesse sentido, como traz Santos (2015, p. 21), € objetivo da Linguistica
Cognitiva “[...] analisar, dentre outras coisas, de que maneira se estabelece a
interdependéncia linguagem/mente e como o subjetivismo do homem e o seu
conhecimento enciclopédico interferem na formulagéo de conceitos.”

Toda essa relativizagdo tem a ver com a experiéncia do entrevistado com
o referente, por isso, ao se fazer a pergunta “Como se chama a bebida alcodlica
feita da cana-de-agUcar?”, acionam-se nele, no decorrer da interacdo, 0s seus
frames que, como explicitam Medeiros e Santos (2017, p. 190), sdo “[...] um
conjunto de experiéncias armazenado em nossa memoria de longo prazo a
respeito de determinado conceito, cujo sentido vai sendo gradativamente
construido. [...]". Os autores complementam informando que os frames “[...] nos
auxiliam a categorizar e a recategorizar o ambiente que nos cerca [...]"
(MEDEIROS; SANTOS, 2017, p. 190)

Os frames ratificam a ideia da significagdo perspectivada, conforme as
experiéncias corpéreas dos falantes conceptualizadores, visto que é por meio do
contato e do tipo de contato do informante conceptualizador e categorizador com
os referentes que os deixam habilitados a tratar de determinado assunto com
mais ou menos profundidade. Sobre a cachaca, por exemplo, ha muitos frames
gue foram elaborados no decorrer do tempo, conforme as diversas situagdes em
que a pinga fez parte da cultura brasileira, desde o seu primérdio, no Brasil
Colonial, quando circulava sem muita variacdo de feitura e era bebida tipica da
populagdo escravizada, até os dias atuais, em que ha uma infinidade de
variagfes de sua composicdo e ainda é um item que faz parte da vida de muitas
pessoas.

Na histéria da cachacga, padrbes de organizagdo semantica foram

constituidos, culturalmente; todavia, quebra-los também é uma realidade, diante
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da dinamicidade e do avanco dos conceitos com o0 passar dos tempos. Nesse
sentido, encontramos, Nos contextos em que se retratam a cachaca ou onde ela
circula, os frames que condizem com uma das representatividades cultural e
social da populacdo. Podem-se citar muitos exemplos, decorrentes de variadas
naturezas, mas selecionou-se este trecho que consta em Souto Maior (1970/71,
p. 19): “Para que possa ser considerado homem, é preciso que o rapaz se meta
numa briga, que saiba tomar cachaca sem fazer careta e apanhar doenca-do-
mundo [...]"” Essas informag0es estéo relacionadas a conceptualizagdes que se
tém sobre homem, que, dentre outras, revela uma categorizagdo do ser macho,
poderoso e potente, por isso, como tal, bebe a cachagca sem demonstrar
fraqueza, dentre outras manifestagcdes de auséncia de categorizado como um
ser fraco. Ja sobre a mulher, o mesmo autor (1970/71, p. 41) traz, “E como diz o
ditado: - Mulher, jogo e cachaga, sdo os plantadores da cruz do caminho.”

Nos trechos citados, tem-se claramente a constituicdo da
supervalorizagdo do homem, como macho, que suporta a aguardente, a briga e
as doengas, em detrimento da visdo propagada da mulher, como um ser
diminuto, relacionada a cruz, ao estorvo, a perdicdo, ao desvio do caminho.
Trata-se de duas visdes bem tradicionais referentes aos seres do sexo masculino
e aos do sexo feminino. Para o homem, a ideia é de incentivo, de positividade e
para a mulher é de negatividade, seguindo os principios do esquema imagético
que compde as suas mentes, em que bom é para cima e ruim é para baixo,
considerando o primeiro para o homem e o segundo para a mulher,
respectivamente, a respeito da relagéo com a cachaga.

Todavia, entendendo que o frame é construido a partir de experiéncias
corpoéreas dos seres ao interagirem em sociedade, com as quais se formam as
memdrias que possibilitam categorizar e recategorizar os ambientes, vé-se que
as mudancgas de atitudes das mulheres e dos homens no mundo contemporéneo
refletem, certamente, nas verbalizacdes a respeito da cachacga. Cita-se, como
exemplo, o fato de muitas mulheres beberem e gostarem de cachaga, e isso n&o
se restringir ao seu lazer e ao fato de serem consumidoras, mas amplia-se para
0 exercicio profissional, ao atuarem como gestoras de engenhos de cana-de-
acucar, serem palestrantes, autoras de livros sobre o assunto, avaliadoras de
cachaga em concursos, entre outros. De certo que a quantidade de mulheres

nesse meio ainda é bem menor que a de homens, e que ainda causa um certo
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estranhamento uma mulher pedir uma pinga em um recinto comercial de
qualquer natureza: bar, boteco, restaurante, mas a reconceptualizagcdo de
conceitos sobre a bebida, aparentemente enraizados culturalmente, a partir dos
quais se geraram preconceitos, como ser ruim, forte, de mé qualidade, ardente
ao excesso, e ainda de ser apropriada apenas para macho, esta entrando em
desuso assim como toda e qualquer afirmacéo que restrinja as atribuicdes e o
papel e a liberdade da mulher na sociedade contemporanea.

Novas experiéncias vividas permitirdo a formagdo de novos frames que,
certamente, constardo nos registros nas obras artes, como poemas, musicas,
pinturas, esculturas, manifestos, entre outros. Representar o mundo por meio de
linguagens, entendendo que ndo se separa a mente do corpo e, por sua vez, o
corpo e a mente do mundo, possibilitam compreender melhor o ser humano e a
sua participagdo e interacdo com o meio sociocultural. A relagéo entre esses
elementos torna-se imprescindivel, visto que as formas usadas nas interacbes
comunicativas fazem parte de um todo que n&o pode ser analisado em partes,
pois, como afirma Capra (1996, p. 41), “[...] As propriedades das partes ndo séo
propriedades intrinsecas, mas s6 podem ser entendidas dentro do contexto do

todo mais amplo.”

3.3.3 A variagdo linguistica no caminho da conceptualizagdo e da

categorizagéo

Partindo dos principios da Linguistica Cognitiva apresentados, foi possivel
realizar reflexdes para se compreenderem 0s usos linguisticos conforme o viés
do sistema semantico da lingua, identificando como os informantes
categorizaram e conceptualizaram a bebida alcodlica feita da cana-de-acguUcar,
ou seja, como a significaram e assim apresentaram denominagdes variantes em
suas respostas a questdo 182 do QSL.

Santos (2015, p. 22) explicita que a Linguistica Cognitiva leva “[...] em
conta fatores subjetivos, emocionais, mas sobretudo, sociais e culturais que
interferem na formulagédo do pensamento e na elaboragdo da linguagem.” E,
nessa linha, entende-se o significado “[...] como conceptualizacao, isto €, como
reflexo da compreenséo e da interacdo do ser humano com o mundo a sua volta.”
(SANTOS, 2016, p. 48)
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Para a Semantica Cognitiva, uma das vertentes de estudos da Linguistica
Cognitiva, o significado € compreendido como conceptualizacdo e se baseia no
uso. Conforme Cuenca e Hilferty (2007, p. 79), “Das muitas habilidades
cognitivas que possuimos, talvez a mais importante em relagdo ao significado
linguistico seja nossa capacidade de conceptualizar (ou seja, nossa faculdade
de representacdo mental)’c.”

Nesse caminho de interpretacéo da significacdo dos usos linguisticos, em
que a interdisciplinaridade entre a Dialetologia, a Linguistica Cognitiva e a
Etnolinguistica se fizeram necessariamente presentes, e assim conduziram a
pesquisa para um pensar igualmente interdisciplinar, levou-se em consideragao
gue, como sensatamente traz Teixeira (2006, p. 366), “Cada lexia, cada unidade
linguistica corresponde a um modelo mental que retrata e inclui uma determinada
perspectiva de representa¢cédo do mundo.” Infere-se, diante dessa afirmacgéo, que
a(s) lexia(s) utilizada(s) pelos falantes, que, idiossincraticamente, possuem
caracteristicas sociais, dentre as quais, citam-se: idade, sexo e escolaridade e,
ainda, vivenciam praticas culturais, de acordo com o local em que vivem, podera
adquirir significados com atributos um pouco ou muito diferentes, ja que o uso
esta vinculado a modelos mentais, cognitivos, conectados a relacdo entre a
mente, o corpo e o mundo com o qual o individuo interage. Como trazem Cuenca
e Hilferty (2007, p. 185) “[...] o significado ndo pode ser entendido se for
considerado descontextualizado, o que pde em causa 0s postulados béasicos das
teorias semanticas formais baseadas nas condi¢des da verdade.””’

Falantes conceptualizadores, de uma mesma comunidade ou de
comunidades distintas contribuem na formagdo, manutengdo e alteracdo de
modelos mentais das lexias. Conforme a Linguistica Cognitiva, para se
compreenderem os sentidos das formas linguisticas, deve o ser humano
conceptualizador sentir as sensagfes do mundo, estabelecidas na intima relagéo
entre corpo e mente, levando-o a experiéncia de perspectivar os significados,

conforme suas vivéncias, suas realidades.

76 De las muchas habilidades cognitivas que poseemos, quiza la mas importante respecto al
significado linguistico es nuestra capacidad de conceptualizacion (es decir, nuestra facultad de
representacion mental).

" 1gual que sucede con la conceptualizacion, el significado no se puede entender si se considera
descontextualizado, lo cual pone en entredicho los postulados basicos de las teorias semanticas
formales basadas en condiciones de verdad.
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Constréi-se uma rede de elementos que compdem o(s) seu(s)
significado(s) e sentido(s), o que ndo se permite restringir a diversidade
linguistica a natureza de variacdo, apenas, idiomética. Sobre isso, Teixeira

(2006, p. 367) afirma que

[...] a diferenciacdo lexical entre duas regides diferentes so6
excepcionalmente é que é apenas uma diferenciacdo terminoldgica, ja
gue 0 mais natural € que corresponda a dois modelos mentais (muito
ou pouco) diferentes que modelizam realidades diferentes. [...]
Dificilmente se pode ver a variacdo lexical apenas como variagao
terminoldgica. [...]. (TEIXEIRA 2006, p. 367)

Pode-se citar, como exemplo, o nome-marca Ypidca, cuja maior
representatividade se deu no estado do Ceard, ocorrido na fala de cinco
informantes conceptualizadores e categorizadores — homens e mulheres - da
faixa etaria |, de escolaridade do ensino fundamental. Considerar, na
interpretacdo da ocorréncia dessa forma, apenas, o fator quantitativo n&o
garante que haja uma real relevancia da variante Ypioca para a localidade, mas,
ao se acrescer esse fator as questdes de: (i) a bebida ser fabricada no estado;
(i) Haver, em atividade, centro cultural e de diversédo na Regido Metropolitana, o
IPark; (iii) empregar muitas pessoas da comunidade local e adjacéncias e; (iv)
ser uma bebida de larga distribuicdo nos bares e restaurantes das cidades do
Ceard; entende-se que a Ypidca possui uma real representatividade para os
cearenses, naturalmente, distinta da que se tem para os participantes de outros
estados. Isso ocorre porque, além de ser uma bebida vendida nos diversos
pontos comerciais, faz parte da vida cotidiana, cultural, social e econdmica de
uma grande rede de pessoas dessa localidade.

Nos outros estados, podera a Ypidéca também ter uma representatividade,
j& que se trata de uma cachagca cuja producgéo e distribuicdo séo feitas em larga
escala, contudo, provavelmente, faz-se uma rede com distribuicdo dos
elementos de forma distinta da que se apresenta no Ceard, pois excluem-se os
aspectos culturais citados e se limita a categoria das muitas cachacas
nordestinas vendidas na regido e que se encontram expostas nas prateleiras
disponiveis, para que sejam escolhidas por um apreciador.

Importa considerar que h4 modelos mentais que comportam a forma

Ypioca, e, conforme esse nome-marca faga parte da vida das pessoas, ha a
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possibilidade de ocorrer com mais frequéncia como sinénima de aguardente, j&
que se entende a lingua com um funcionamento vinculado ao aspecto cognitivo
e a experienciacdes corporeas dos falantes em suas comunidades. Como afirma
Teixeira (2006, p. 364) “As linguas sdo essencialmente o resultado de uma
interacdo cognitiva e vivencial entre um ser humano, o0 meio em que esta inserido
e a comunidade a que pertence.”

Entendendo ainda que os usos linguisticos revelam a conceptualizagéo
do sujeito a respeito de determinado referente, considera-se que as experiéncias
corpéreas vivenciadas pelo individuo estdo relacionadas a construgdo dos
sentidos atribuidos as coisas do mundo. Segundo Silva (1997, p. 63), “A primazia
da seméantica decorre da propria perspectiva cognitiva: se a fungéo primaria da
linguagem é a categorizacdo, entdo a significagdo sera o fenomeno linguistico
primério.” Compreende-se que Ypioca € apresentada pelos conceptualizadores
como a resposta a pergunta 182 do QSL, sendo que, das sete ocorréncias desse
nome-marca, em cinco foi o primeiro item citado pelo conceptualizador; logo, ao
conceptualizar cachaca, para esses informantes, Ypioca é assim categorizada,
possibilitando verificar o encrustamento desse item lexical, relacionando-o as
mais intensas e significativas experiéncias dos conceptualizadores, no caso,
com esta bebida.

Como nos traz Teixeira (2004, p. 199),

[...] Ndo aprendemos a falar repetindo apenas o que ouvimos, mas
captando simultaneamente as estruturas morfo-fonologicas e
sintactico-semanticas que nos irdo permitir ulteriores utilizac6es
criativas, diferentes, em muitos casos, de todas as escutadas até ai.
(TEIXEIRA, 2004, p. 199)

Na interagcdo comunicativa entre interlocutores de uma mesma
comunidade, ha um compartilhamento de conceptualizagfes afins, construidas
e aceitas por seus membros. Contudo, a medida que as formas linguisticas séo
usadas pelos conceptualizadores, passam a circular com certa dinamicidade e
flexibilidade, favorecendo a possibilidade de se imprimirem, devido a grande
frequéncia de uso, gradativamente, e a criatividade dos falantes, alteragbes que
podem chegar ao nivel de promoverem extensdes e/ou mudanca de significado.
Em se tratando da bebida alcodlica em questdo, tem-se com frequéncia a

extensdo de significado de itens, muitas vezes, motivados por contiguidade de
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dominios de experiéncia, possibilitando ocorrer, por meio de modelos cognitivos
idealizados, a metonimia; é o que consta, por exemplo, com as variantes pinga,
pura, limpa, destilada, entre outras, que sao utilizadas como sinGnimas e
hiponimas de aguardente.

Sobre a sinonimia, sabe-se que a completa igualdade de significado entre
dois itens é praticamente impossivel, exceto em termos técnicos e cientificos,
conforme Ulmann (1964), que afirma que “Muito poucas palavras sé&o
completamente sinénimas no sentido de serem permutiveis em qualquer
contexto, sem a mais leve alteragdo do significado objetivo, do tom sentimental
ou do valor evocativo.” (ULMANN, 1964, p. 294)

Para a aguardente, os dicionarios, por exemplo, trazem uma lista de itens,
que sao chamados pelos compéndios de sinénimos. Cita-se, como exemplo,
limpa, que, além de ser utilizada em certos contextos para se referir & bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar também significa o ato ou efeito de limpar,
como consta na acepg¢ao 1. do Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa.

Barbosa (2011, p. 181) afirma que h&d uma “[...] inviabilidade da concepcéo
de sinonimia como identidade de significado em todos o0s usos possiveis de uma
palavra [...]" Como segue explicitando, em seu estudo sobre a cachaga, nao
ocorreu 0 que se chama de sinonimia absoluta. A natureza da sinonimia
referente a aguardente baseia-se, muitas vezes, em ironias e em eufemismos,
devido ao estigma sofrido pela bebida. “[...] Nesses casos, € necessario criar
formas indiretas, suavizadas, de, em relacdo a cachaca, pedir, a ‘agua-que-
passarinho-néo-bebe’™ (BARBOSA, 2011, p. 182). De certo que, na categoria
das muitas denominacfes sinonimicas para a bebida, também ha as de
atribuices carinhosas, as metonimicas, entre outras, conforme as diversas
experiéncias corporeas de seus conceptualizadores.

Itens lexicais variantes apresentados como respostas séo considerados
como sindnimos denotacionais, ou seja, termos que designam 0 mesmo
conceito/referente, configurando a variacdo onomasiologica formal, que,
conforme Silva (2010, p.49) explicita, “os sinbnimos denotacionais evidenciam
diferengas regionais, sociais, estilisticas e pragmatico-discursivas e sdo essas
diferengas que motivam a propria existéncia e competicéo de variedades de uma

lingua”.
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E, com essa abordagem, ha também uma clara similaridade de
abordagem realizada pela Linguistica Cognitiva e a Dialetologia nas
consideragfes que tratam da variagédo na lingua, visto que h& usos, como cana,
por exemplo, que tem um valor de uso diferente em algumas localidades, mesmo
que em todas seja uma sinonimia de cachaca. Para Linguistica Cognitiva, de
acordo com Silva (1997, p. 59), trata-se de “[...] uma abordagem da linguagem
perspectivada como meio de conhecimento e em conexao com a experiéncia
humana do mundo.” Portanto, no ambito de apresentagdo das respostas dos
entrevistados, tem-se a sua perspectiva de usos diante do referente, os quais se
revelam por meio da categorizacdo, que é “[...] o processo mental de
identificacéo, classificagcéo, e nomeacao de diferentes entidades como membros
de uma mesma categoria.” (SILVA, 1997, p. 64).

Nas consideragbes da relagdo basilar entre significar e categorizar e
diante do universo de respostas apresentadas pelos entrevistados do Projeto
ALIB, entende-se que os conceptualizadores identificaram, classificaram e
nomearam a aguardente, ou seja, a categorizaram, sendo imprescindivel ser
levado em consideragdo o contexto em que as respostas foram apresentadas. A
partir de contextualizagfes discursivas e situacionais, puderam ser verificados
0s modelos cognitivos acionados pelos entrevistados ao apresentarem suas
respostas no decorrer do didlogo com os inquiridores.

Duque e Costa (2012, p. 1) lembram que “a categoriza¢do € uma atividade
cognitiva fundamental que atesta nossa interagdo com o meio ambiente onde
vivemos” e mais, “O ato de categorizar atesta os elos entre nossas acgdes e
Nossos processos cognitivos” (DUQUE; COSTA, 2012, p. 2). Dessa forma, o que
poderia funcionar caoticamente no sistema da lingua, se organiza de maneira
que o conceptualizador categoriza suas realizag6es linguisticas, a partir do que
lhe é perguntado, ao conceptualizar a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar.

Para Almeida

A categorizagdo € um processo mental realizado, quase sempre de
forma automatica e inconsciente, pela espécie humana, em suas
diferentes interagdes cotidianas para organizar, em classes, tudo
aquilo que experiencia, de modo a criar, a partir de juncao de
entidades, uma nova organizagdo e um novo conhecimento.
(ALMEIDA, 2018, p. 272)
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Segue a autora (2018, p. 272) afirmando que, na categorizagdo, ha “[...]
um processo de incluséo e excluséo, por meio de identificagdo e semelhangas
e, também, de diferengas percebidas”. Portanto, para haver a categorizacédo de
elementos circundantes na sociedade, € necessario que, no universo cultural do
falante conceptualizador, haja, pelo menos, mais de um elemento a ser
categorizado, para que ele a efetive.

No caso da entrevista do Projeto ALiB, as categorizagdes realizadas pelo
informante conceptualizador, ao responder & pergunta 182 do QSL, devem ser
aceitas/compreendidas, na interacdo, pelo inquiridor, para que o dialogo entre
eles siga com regularidade e pertinéncia, pois a categorizagdo, como bem
apresentam Duque e Costa (2012, p. 1), “[...] € uma atividade cognitiva
fundamental que atesta nossa interagdo com o meio ambiente onde vivemos.”
Portanto, para que a categorizag&o ocorra, € preciso que haja interacdo com o
mundo, a qual se da, em parte, coletivamente; mas também se entende que é
possivel ocorrer individualmente, diante das experiéncias de cada ser, no caso
em questdo, com a bebida. Trata-se de uma organizagdo do mundo em que
vivemos e no qual atuamos, com o qual interagimos e interferimos diariamente.

Na relagdo entre conceptualizagéo e categorizagdo, Silva nos apresenta

que

Pensamento e linguagem existem em mentes individuais, mas
constroem-se na interagdo social. A conceptualizacdo €, pois,
necessariamente interativa: 0S NOSSOS conceitos, 0S NOSSOS
significados, as nossas ‘realidades’ sdo produto de mentes individuais
em interacdo entre si € com 0S nossos contextos fisicos, sdcio-
culturais, politicos, morais etc. As categorias linguisticas constituem-se
por abstracdo e convencionalizagdo a partir de eventos de uso, isto é,
instancias atuais do uso da linguagem. Consequentemente, faz parte
da base conceptual do significado de uma palavra ou construgdo
qualquer aspecto recorrente do contexto interacional e discursivo.
(SILVA, 2010, p. 47)

Para as categorizagdes relacionadas a conceptualizagdo da cachaga, é
necessario saber o que pertence ao ambito da individualidade e o que € uma
categorizagédo compartilhada na coletividade. Cita-se, como exemplo, o fato de
opinides sobre a bebida partirem de uma seara da individualidade: “cachaca

boa”, “cachaca ruim”, “cachaca forte”, “cachaca gostosa”, entre outras, que,
obviamente, podem ser e sdo socializadas com outros degustadores da bebida,

possibilitando até influencia-los, mas nédo se pode esquecer que o gosto por algo
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realmente é individual. Por outro lado, ha categorizacdes da bebida que sdo
convencionalizadas e ja fazem parte do ideério coletivo e com elas ha todo um
vocabulario envolvido: “cachaca envelhecida’, “cachaca industrializada”,
“cachacga amarela”, “cachaga branca”, “cachaca misturada”, “cachaga brejeira”,
“cana de cabeca”, entre outros.

Diante de recorréncias de usos linguisticos, para a conceptualizacdo da
bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar, uma variedade de lexias foi atribuida
pelos informantes, constituindo-se assim como formas variantes que denominam
a bebida. Na rede de denominac¢des, ha as que sdo de conhecimento de forma
mais ampla e ha as que sdo mais especificas de determinada regiéo.

Conforme Silva (2010, p. 48), “a melhor manifestagéo da dinamica social
do significado € a variagdo linguistica, mais especificamente, a variagdo
intralinguistica ou variagao letal”. E, como se sabe, estudar a heterogeneidade
da lingua é considerar que a sua variagdo € um elemento inerente em todos o0s
seus sistemas, o que pode conduzir a alguns questionamentos diante da verdade
inconteste da diversidade linguistica, como: (i) ha limites para a variacdo
linguistica?; (ii) por que nas linguas elementos variam? Essas perguntas, que
podem parecer se constituirem de respostas simples, remetem a reflexées que
conduzem a busca de respostas imersas na complexidade da questdo, & medida
em que levam a um aprofundamento nos estudos da variagdo da lingua.

Entende-se a variacdo como uma realiza¢cdo dindmica natural de um ser
social, sensorial, emotivo, cuja interacdo com o mundo é tanto corpdrea quanto
mental.

Essa questéo foi abordada por Teixeira (2004) de forma bem provocativa,

referindo-se a semantica:

[...] se a semanticidade abarcada por cada unidade difere de individuo
para individuo e, dentro do mesmo individuo, de situacdo de
comunicagdo para situacdo de comunicacdo (ou contexto para
contexto, como se preferir), como € possivel que conserve a
estabilidade que mantém ao longo dos anos e entre individuos
diferentes? [...] (TEIXEIRA, 2004, p. 192)

Trata-se de uma abordagem que remete a uma estruturagcéo
aparentemente caética da lingua, mas que se deve compreender que é

constituida de uma autorregulacdo em que, ao mesmo tempo em que parece se
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desestabilizar, se estabiliza. Teixeira (2004) estabelece, assim, um didlogo com
os pioneiros linguistas da Sociolinguistica, Weinreich, Labov e Herzog (2006,
p.34), que apresentaram, na Introducéo de sua obra, a seguinte indagacéo: “[...]
se uma lingua tem de ser estruturada, a fim de funcionar eficientemente, como
€ que as pessoas continuam a falar, enquanto a lingua muda?”

Faz parte de uma assimilacdo da natureza humana, relacionada a
natureza da lingua, cujo sistema funciona de forma a considerar que a variagdo
linguistica € um ajuste subjetivo, que conta com possibilidades, diante de
realidades afins entre o ser humano e o mundo de que participa, nos mais
diversos contextos, em um determinado tempo. Essa perspectiva remete a visdo
ecoldgica profunda do mundo, trazida por Capra (1996, p. 25) em que se ‘[...]
reconhece a interdependéncia fundamental de todos os fend6menos, e o fato de
que, enquanto individuos e sociedades, estamos todos encaixados nos
processos ciclicos da natureza [...]”. Assim, deve-se considerar que hia uma
integracao entre os seres humanos e os diversos sistemas que fazem parte de
seu ambiente, o que permite compreender que a variagdo linguistica nao
desestabiliza o sistema linguistico, pelo contrario, se ajusta as novas e diversas
realidades.

Como as variantes se comportam como formas sinbnimas, a escolha do
uso, pelo utente, levard em consideracdo questdes como a situacao de fala, a
escolaridade do falante, a regionalidade, entre outros, que, para a Linguistica
Cognitiva, ndo séo caracteristicas extra-linguisticas, mas comp®&e a esséncia da
lingua, a base conceptual do significado da lexia, que deve ser considerada
como um todo sistémico, e que por isso faz parte do conhecimento enciclopédico
do falante conceptualizador, que vai saber onde, quando e com quem falar goré
e onde, quando e com quem falar cachaga. Trata-se da fundamentagdo que
compde a elaborac¢éo dos frames. Conforme Almeida (2018, p. 276), “[...] quando
se acionam e se elaboram frames, no ato comunicativo, guiam-se, embora nao
se determinem, as escolhas |éxicas com as suas distingcbes conceituais e,
também, com as suas diferencia¢des sociais.”

Sabe-se que a abordagem que trata a relagéo entre a lingua e aspectos
da sociedade foi e € fortemente estudada pela Sociolinguistica. Como trouxeram
Weinreich, Labov e Herzog (2006, p. 34), a lingua é um objeto de estudo que

possui uma heterogeneidade ordenada, o que significa que “A associagao entre
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estrutura e homogeneidade € uma ilusdo.” (WEINREICH, LABOV E HERZOG,
2006, p. 125)

Na relagdo entre unidade e diversidade, elementos presentes na
explanacao e nas discussdes sobre a heterogeneidade da lingua séo inerentes
ao funcionamento do sistema linguistico, implicando, portanto, na negagéo de a
lingua ser homogénea.

Almeida (2016) observa que a Linguistica Cognitiva:

Postula que a interacdo humana com o mundo é mediada por
estruturas mentais e vaticina que a linguagem baseia-se no uso.
Confere a semantica uma posicdo de destaque, no tocante a descricao,
a interpretacdo e a explicacdo de fendémenos linguisticos; [...]
(ALMEIDA, 2016, p. 14).

Valoriza, portanto, o contexto da interagédo, considerando que os seres,
para se comunicarem, utilizam usos lexicais em textos constituidos de
expressdes conjugadas de sensacgoes e percepgdes das mentes e dos corpos,
sendo levados em conta aspectos sociais, historicos e culturais dos individuos.
O conhecimento de mundo do sujeito, as suas experiéncias vividas, sejam
linguisticas ou ndo, permitem-lhe que utilize e reutilize os itens da linguagem e
experiencie uma interagdo comunicativa constituida de significados
compartilhados e em conformidade com contexto e situagfes, em que as
pessoas envolvidas interagem numa dindmica em que se entende a mente como
corporificada.

Nesse sentido, ao considerar a relacéo entre mente, corpo e contexto para
as conceptualizacdes que ocorrem na constituicdo do léxico de uma lingua,
amplia-se a visdo do estudo linguistico estabelecendo a j&a dita relagédo
interdisciplinar entre a Dialetologia, cujo estudo sobre a heterogeneidade da
lingua e variac&o linguistica, no eixo diatdpico, se constitui uma tradicdo nos
estudos linguisticos; a Linguistica Cognitiva e a Etnolinguistica, que consideram
no estudo de elementos da lingua a rela¢éo do significado com a cogni¢cao, com
0S aspectos sociais, 0s aspectos culturais e histéricos e com a experiéncia
corpérea vivenciada pelo ser humano.

Entende-se que h& aspectos que sdo determinantes para as interacdes
do sujeito diante dos itens do mundo, pois suas experiéncias individuais e em

sociedade contribuem para suas categorizagdes e conceptualizagoes.
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H4, portanto, na busca da compreensdo das respostas apresentadas a
pergunta 182 do QSL pelos entrevistados do ALIB, a percepc¢éo de como eles a
conceptualizam, compreendendo que as suas respostas correspondem a suas
categorizagOes e conceptualizagdes da bebida, as quais revelam, na sua relacéo
com esse objeto de estudo, as suas experiéncias, bem como a construgéo de
significados diante de suas perspectivas, suas crengas, de seus valores.

E é dessa forma que a variagdo linguistica ocorreu neste estudo: se partiu
de uma pergunta, realizada inicialmente, mas ndo exclusivamente, de forma
padronizada, a entrevistados, cujas caracteristicas sociais foram controladas,
dos nove estados do Nordeste, em que se obteve uma variedade de itens léxicos
apresentados nas respostas. A variacdo ocorreu tanto nas respostas de um
entrevistado, ao apresentar mais de um item para a pergunta, como no total
ocorrido entre todos os entrevistados.

Na maioria das vezes, mas ndo em sua totalidade, na interacdo com o
entrevistador, essa variedade de respostas ndo causou estranhamento na

comunicagdo dos envolvidos. Teixeira (2005, p. 244) lembra que: *“a
comunicagao funciona porque os dois interlocutores pressupfem que cada um,
para 0 mesmo significante, aciona um modelo seméantico comum ou equivalente”
e, assim, entende-se que, nessa interacdo, a manifestacao da heterogeneidade
da lingua, por meio da variacao lexical, tem ambiente propicio para acontecer.
Como ja observado, o significado é dindmico e flexivel, por isso entende-
se que formas como cachacga e cana, por exemplo, podem ter mais de um uso,
mais de um significado, dependendo da interagdo comunicativa. Como bem

aborda Marcuschi (2007, p. 135),

E equivocado imaginar que uma entidade lexical seja um tipo de
representacdo mental fixo, pois um item lexical pode dar origem a uma
série de associacdes e ser a entrada para a ativacdo de um amplo
dominio cognitivo. (MARCUSCHI, 2007, p. 135)

Nesta pesquisa, contudo, ndo se buscaram os diversos significados dos
itens lexicais, as formas polissémicas, mas foram estudados os que foram
apresentados como resposta a determinado conceito, no decorrer das
entrevistas realizadas pelo Projeto ALiB, focalizando a rede onomasioldgica
acionada pela pergunta 182 do QSL, a qual possibilitou conhecer as variantes

sinonimicas para aguardente.
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3.3.4 Arede prototipica das categorizagdes de aguardente

No universo dos itens lexicais apresentados como respostas pelos
informantes conceptualizadores e categorizadores do Projeto ALIB, alguns séo
amplamente conhecidos, o que pode ter levado os inquiridores a consideréa-los,
prontamente, sem questionamentos, como respostas validas a pergunta 182 do
QSL. Contam-se como exemplos: cachaga, pinga, cana, aguardente, entre
outros. No entanto, h& os itens que foram apresentados como respostas pelos
entrevistados e que fazem parte de contextos menos amplos de interacéo, sendo
de conhecimento restrito a certos grupos. Por esse motivo, causam duvidas para
serem compreendidos e considerados pelos inquiridores, bem como por
qualquer falante externo ao grupo, como uma denominagdo para a bebida
alcodlica feita da cana-de-agUcar; dentre esses, podem-se citar: bufu bufu,
tiortina, Pé de cana, Jacaré, tampa de sabugo, fubuia, terra preta etc.

A obtencdo dessas respostas, nas entrevistas linguisticas com o
Questionario Semantico Lexical, teve como paradmetro, como se sabe, 0 uso da
metodologia da onomasiologia, que, como nos traz Silva (2015, p. 188), “[...]
estuda as diferencas de saliéncia entre itens lexicais, designadamente o
encrustamento conceptual entre categorias [...]". Por meio de perguntas diretas,
se buscaram saber as formas linguisticas que designam, na pergunta 182, a
bebida alcodlica em questdo. Com isso, pode-se obter, em cada resposta do
entrevistado, como, a partir de suas experiéncias, ele conceptualiza e como
categoriza a informacéo que Ihe fora apresentada, a partir dos encrustamentos,
que se revelam nas formas usadas, sendo possivel verificar as que, no conjunto
das respostas, sdo mais e menos salientes, as prototipicas e as periféricas da
localidade.

Para a constituicdo da rede prototipica da aguardente, no estudo dos itens
lexicais ocorridos nos inquéritos do Projeto ALiB, ndo é o bastante considerar
todo e qualquer item apresentado como resposta, com a falsa ideia de que, se
foi dessa forma que o informante conceptualizou e categorizou a bebida,
considera-o como valido.

Nessa relagdo entre os usos linguisticos e o contexto, entende-se que,
assim como o conhecimento comum partilhado entre os interlocutores colabora

para a fluidez do didlogo, o desconhecimento de certas propriedades do item,
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por parte do inquiridor, devido a questdes, muitas vezes, relacionadas a
inexperiéncia com o objeto da questdo e/ou a aspectos culturais da localidade,
dificulta ndo s6 a compreenséo do significado do item utilizado pelo informante
conceptualizador e categorizador como prejudica o andamento da aplicagéo do
questionario.

H&a de se considerar pertinente a dificuldade que se tem para
compreender, por exemplo, Jacaré como conceptualizagdo dessa bebida, sendo
especificamente, neste caso, um nome-marca de uma cachaga produzida, em
tempos passados, na Bahia. Para compreender a conceptualizagdo de bufu bufu
como um sinénimo de cachaga, é preciso ter acesso a experiéncias linguisticas
e contextuais de que essa denominagao faz parte, como detectar que se trata de
uma cachaca de custo comercial barato ou que remete a onomatopeia que
representa o bater os bragos com movimentos de murros, bufu, bufu, ou seja,
aplicando-se a légica de que, ao beber bufu bufu, pode-se cair no chdo como o
efeito similar ao de receber pancadas.

Nos inquéritos do Projeto ALiB, esse item Iéxico ocorreu na fala da mulher,
faixa etéria 1, da cidade de Alagoinhas (88), ao lhe ser perguntado, no
desdobramento da pergunta, (10) - “[...] INQ. — tem mais outro jeito de chamar
a bebida”, quando se obteve a seguinte resposta: “INF. — Aqui chamam de
varias coisas: bufu bufu. (risos).” O riso da informante revela a percepcéao de
jocosidade que o item fraseoldgico transmite, sendo esse tipo de adjetivacao
uma pratica corriqueira para se nomear a aguardente. E comum a essa bebida
serem atribuidos muitos apelidos, por meio de eufemismos, que, historicamente,
€ uma forma de ludibriar a atencdo das pessoas em relacdo ao héabito de
consumi-la.

Barbosa (2011, p. 181) conclui em seus estudos sobre a palavra cachaga,
“[...] que as diferentes formas de referéncia de cachaga tém dois pontos
genericamente comuns: sdo quase sempre informais e populares.” Nesse
sentido, lexias como, bufu-bufu, tiortina, fubuia, entre outras, sdo, possivelmente,
mais utilizadas em situac¢des informais de comunicacao, deixando-se aguardente
e cachaca para o nivel de maior formalidade nas interacdes realizadas nas
modalidades escrita e/ou falada da lingua portuguesa, visto que, inclusive, sdo

denominacdes técnicas, que constam nos documentos oficiais.
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Essas ocorréncias ilustram a afirmacéo de Duque e Costa (2012, p. 3):
“[...] a categorizacdo ndo pode ser tomada como produto de nosso raciocinio
consciente, mas como resultante de nossa interagdo com o meio ambiente com
base em nossos corpos e mentes.” E é diante das multiplas formas que se
apresentam as denominacgdes sinonimicas de cachaca, ocorridas nos inquéritos
linguisticos e que revelam, por meio de conceptualiza¢gdes individuais, formas de
denominacdes conhecidas pelo conjunto de informantes conceptualizadores e
categorizadores. Com isso, é possivel compreender a relagdo entre
categorizagdo e prototipicidade, que se d& devido ao fato de que, ao se
categorizar uma realidade, o falante conceptualizador evoca as suas formas
prototipicas, que foram constituidas por meio de suas experiéncias corporeas,
vivenciadas em momentos de interagdo, nos quais se apresentam elementos
culturais da localidade onde vive, sendo ainda relevante se considerar sua faixa
etaria, a escolaridade e o seu sexo, assim como a intimidade ou n&o entre o(s)
interlocutor(es), a formalidade ou a informalidade da situagdo comunicativa,
entre outros. Essas caracteristicas dos entrevistados, que os constituem como
seres humanos, bem como as condigdes do momento da interacéo
comunicativa, fazem parte de um todo complexo que condiciona a formacao de
redes prototipicas, constituidas coletivamente a partir de uma realidade
sociocultural.

Ao evocar as lexias como respostas para a pergunta 182 do QSL, pode-
se depreender se ocorreu, por exemplo, em certa localidade, mais quantidade
de nomes-marca e/ou de nomes comuns, revelando que n&o séo simplesmente
os itens da resposta de certo grupo, mas as estruturas que comportam 0s
Modelos Cognitivos Idealizados, que, por sua vez, se apresentam nas
comunicagdes individuais e de determinado grupo social. Trata-se de uma forma
de compreender, por meio da linguagem, as abordagens culturais instituidas no
universo dos informantes conceptualizadores e categorizadores, reveladas nas
entrevistas linguisticas.

Batoréo (2015, p. 224), tratando da Linguistica Cultural, que € uma
vertente da Linguistica Cognitiva e que se aplica a este estudo, especificamente
se relacionando aos estudos etnolinguisticos, explica que esse ramo “[...] se
dedica ao estudo do modo como as linguas naturais reflectem e ‘corporizam’ as

culturas que veiculam.” Acrescenta que o “[...] entendimento da Linguagem é
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cognitivo-funcional, social e culturalmente inserido, conforme defendido
globalmente pela Linguistica Cognitiva.” (BATOREO, 2015, p. 224-225)

As denominagdes apresentadas pelos informantes correspondem a suas
conceptualizacfes e categorizagdes da bebida, devido a circulagio desses itens
lexicais nos ambientes em que frequentam, que, por meio de praticas corporeas
e praticas culturais, permitem que Modelos Cognitivos sejam consubstanciados,
revelando que se tratam de elementos ndo sO de seus conhecimentos
linguisticos, mas, de antemao, representacdes de préticas culturais; e isso é
muito bem ilustrado com as explicagbes a respeito de bufu bufu, que é comum
em uma localidade, mas ndo o é em outras, demonstrando a flexibilidade dos
Modelos Cognitivos Idealizados que séo constituidos de informag6es, conforme
experiéncias sensorio-motoras e culturais dos seres humanos.

Almeida (2018, p. 278) afirma que “As categorizagdes [...] apresentam
variagcdo e essa variacao esta inter-relacionada a questfes cognitivas e sociais.”
Com isso, entende-se que, no conjunto, tanto o conhecimento linguistico quanto
o enciclopédico contribuem para que a variacdo ocorra. De certo que a interagdo
entre os seres, nas mais diversas situacdes, 0s ajustes a cultura e aos aspectos
sociais, as caracteristicas inerentes a natureza humana, como o sexo e a faixa
etéria do individuo, ou as adquiridas conforme as oportunidades da vida, como
a sua escolaridade, sdo determinantes para que as categorizagdes ocorram em
conformidade as conceptualiza¢cbes aceitas e propagadas nas comunidades,
que tendem a se difundir e, a0 mesmo tempo, por natureza deste objeto de
estudo, podem modelar novas denominagfes associadas a outras j& existentes,
como, por exemplo, denominar a bebida utilizando-se do dominio da experiéncia
gue se refere a nomes de animais, a saber: Jacaré, Caracara, Pit, Aratu etc.

Teixeira (2004, p. 195), ao abordar a fluidez dos significados, afirma que
devem se ajustar a uma medida especifica e natural para o dominio da
semantica, que se denomina de escala, “[...] jA que nunca (nem nas unidades
semanticas, nem em qualquer outro sistema) se pode ter a ambigéo de abarcar
uma realidade até aos seus componentes minimos”. Nesse sentido, o autor
(2004, p. 195) segue afirmando que “[...] cada unidade € um modelo cognitivo
que se subdivide e que abarca outros modelos cognitivos que por sua vez
abarcam outros, até a estrutura total do Iéxico, que €, ndo se esqueca, uma

estrutura aberta.”
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Portanto, os significados atribuidos a cachaga possibilitam que se
conhecam e reconhegcam itens e elementos que pertencem as situacdes que
envolvem essa bebida alcodlica feita da cana-de-agucar, nos seus mais diversos
ambitos. Esses significados permitem que sejam compartilhadas
conceptualizagbes em que se constroem e/ou se ratificam sentidos que a ela se
relacionam, bem como os itens que fazem parte do dominio de experiéncia do
falante, sejam o0s mais centrais ou os mais periféricos, pertencentes a
determinada cultura local, nos quais se pode verificar o Modelo Cognitivo de

esquema Centro-Periferia, que, conforme Medeiros, Santos e Medeiros

[...] diz respeito a nossa compreensao corpérea em estabelecer uma
divisdo entre coisas consideradas essenciais (CENTRO) com aquelas
gue ndao o sdo (PERIFERIA). Ha nesse sentido, uma relagdo de
dependéncia da PERIFERIA para com o CENTRO. (MEDEIROS,
SANTOS; MEDEIROS, 2015, p. 5).

Pensando na ideia de que itens lexicais prototipicos séo os encrustados
que os falantes primeiro mencionam em um questionamento, pois pertencem ao
centro de seu modelo categorial, entende-se ser relevante verificar as
denominacdes de cachaga que sdo mais prototipicas nos nove estados
pesquisados, apresentadas por falantes dos quais se controlaram a
escolaridade, o sexo e a faixa etaria. Decerto que, ao se verificarem as lexias
que se comportam de forma mais prototipica, se ter4 acesso ao esquema
categorial que, consequentemente, revela as mais periféricas.

Dugue e Costa (2012) abordam a Teoria do Protétipo destacando a nogao
de atributos, que conduzem a nocao de continuum, em que “[...] a existéncia de
membros mais representativos implica que existem atributos mais centrais
(prototipicos) que outros.” (DUQUE; COSTA, 2012, p. 17)

Como categorizamos a base do elemento prototipico, numa intima relagéo
entre protétipo e categorizacdo, o continuum permite considerar que as formas
mais periféricas possuem igual importancia e relevancia para a categoria. A
categorizagdo por meio do protétipo permite ter, numa mesma categoria,
diversos itens, dentre os quais pode haver uns com mais atributos constando em
uma mesma rede de itens dos que possuem menos atributos, partindo da ideia

de que h&d um Modelo Cognitivo composto de centralidade.
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Dessa forma, um elemento que pertence a mais de uma categoria pode
ter maior ou menor grau de prototipicidade em cada categoria a que pertence, a
depender de seus atributos. Essa flexibilidade de organizacdo das lexias, por
meio da teoria dos protétipos, possibilita que sejam consideradas como central
ou periférica, a depender de sua representatividade na categoria.

As categoriza¢des linguisticas assim compreendidas estdo relacionadas
a dinamicidade e a flexibilidade dos usos linguisticos, o que permite uma natural
e fluida movimentagédo de seus elementos em mais de uma categoria. Sobre

essa questéo, Teixeira (2005, p. 241) afirma que

Ao contrario das concepgdes de cariz estruturalista, em que os
membros de uma categoria possuem todos o mesmo estatuto, na
concepcao prototipica o grau de pertence a categoria varia entre

muitos membros do grupo. (TEIXEIRA, 2005, p. 241)

Os limites precisos constantes na Teoria classica do significado e da
categorizagdo ndo € uma realidade na Teoria do Prot6tipo. Na primeira teoria, a
composicao binaria permitia concluir que se categorizava por meio de tracos
afins, organizados sob Condigbes Necessarias e Suficientes, considerados
determinantes para o item pertencer ou ndo a certa categoria. Para a segunda
teoria, os limites séo fluidos, permitindo-se considerar que itens de uma mesma
categoria ndo precisam ter igualdade em todos os atributos, mas revela que ha
convivéncia entre itens que, em uma rede, possuem atributos afins, sem se
desconsiderar que possuem atributos distintos, os quais permitem que tal item
faca parte de outra categoria. Dessa forma, a igualdade e/ou a similaridade dos
atributos é que garantem que um item faga parte de uma categoria.

Com isso se entende que a natureza das categorias ndo é fixa nem
homogénea, o que leva a considerar que uma rede pode ser constituida de mais
de um elemento central na representacdo da categorizagéo prototipica de uma
determinada localidade, bem como se pode ter um elemento que é central em
uma &rea, mas periférico em outra.

Nesse sentido, busca-se compreender que as categorizagbes ocorrem
por similaridades compartilhadas entre os elementos, as semelhangas de
familia, cuja fluidez que comp&e o continuum do significado permite que um

elemento possa pertencer a mais de uma categoria, assim como uma categoria
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possa conter elementos com caracteristicas afins a alguns elementos, mas
distintas de outros.

Para as denominagfes da aguardente, ttm-se 0s nomes-marca e 0S
nomes comuns, com 0s quais é possivel organizar a rede radial, considerando
que fazem parte de um mesmo centro prototipico, mesmo que compartilhem
tanto de atributos afins, como serem denomina¢cfes da aguardente, como
distintos, devido ao fato de um ser nome-marca, um nome proprio, podendo-se
dizer, de batismo, da bebida, aquele que seu produtor Ihe deu e rotulou, motivado
por diversas questdes culturais; e 0s outros serem nomes comuns, criados pelo
falante, igualmente com motivagdes culturais, revelando a sua relagdo com a
bebida desprovida de qualquer interesse comercial. Todos podem conter lexias
que se comportam como sindnimos, nas falas de seus conceptualizadores, e é
por isso que ndo se faz necessério se constituir uma rede para um tipo e outra
rede para os outros, mas, como foram atribuidas como respostas, sem que,
muitas vezes, seja feita qualquer distingdo pelo informante, entende-se que
fazem parte de uma mesma rede, podendo alguns itens, ora ocuparem a parte
central ora a periferia dessa rede. E o que se tem, por exemplo, com 51 e Pit(.
Esses nomes-marca possuem significativa evocabilidade, de uma forma geral,
nos estados do Nordeste, mas ndo desfrutam da unanimidade, pois ndo foram
citados, por exemplo, por entrevistados do estado do Ceara, onde o mercado da
cachaca é dominado pela Ypioca e por outras marcas locais, como a Colonial.

Observe-se como o participante de Caruaru (69) — Pernambuco, do sexo
masculino, faixa etéria | e de escolaridade fundamental traz a Pitd, a cachaca e
a pinga como denominagdes para a bebida, sem fazer qualquer distincdo ou
apresentar qualquer observagdo sobre o fato de Piti ser o nome da marca e
cachacga e pinga ndo o serem ou de serem 0s nomes comuns da bebida. Para
ele, em seu Modelo Cognitivo, Pitl, cachaga e pinga fazem parte de uma mesma

rede de denominagdes para a bebida alcodlica feita da cana-de-acgucar.

(11) [-]
INF. — Pitd, cachaca.
INQ. — Tem outros nomes?
INF. — A pinga.
INQ. — Hum, hum...
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Nesse entendimento das categorias como estruturas ndo homogéneas,

podem-se depreender que, conforme aborda Silva (2015, p.192)

A Teoria do Protétipo diz que categorizamos, ndo em termos de
‘condi¢cbes necessarias e suficientes’, mas na base de prot6tipos, isto
€, representacdes mentais das propriedades e dos exemplares que
consideramos mais caracteristicos, pelo que os membros de uma
categoria apresentam diferentes graus de representatividade ou
saliéncia, agrupam-se por similaridades parciais ou ‘parecencas de
familia’ e os limites entre si e entre diferentes categorias séo
geralmente difusos. (SILVA, 2015, p. 192).

A frequéncia quantitativa das denominacdes, devido a sua evocabilidade
no decorrer das entrevistas linguisticas, como se sabe, néo é critério suficiente,
para se considerar uma certa denominacdo como elemento prototipico da
categoria. Todavia, importa aliar, ao fato de o item ter sido evocado com alta
frequéncia, a ordem em que foi mencionada pelo entrevistado, se como lexia da
primeira resposta ou como resposta Unica, por exemplo, revelando o
encrustamento da forma como prototipica individual, fruto de sua convivéncia
interativa na coletividade. Além dessa ordem, como se viu com Pitl, cachaca e
pinga, que foram enumeradas como itens léxicos da resposta do informante
conceptualizador e categorizador, € essencial considerar, para a constituicdo da
rede, a maneira como ele lidou com os itens, se distinguiu ou ndo nomes-marca
dos nomes comuns, se tem consciéncia que sao sindnimos, por exemplo. Além
disso, o fato de a bebida ser de producéo do local também deve ser levado em
consideragdo para a organizacdo de uma rede de cada localidade, pois, como j&
se viu, faz parte da vida cultural e social do informante conceptualizador e
categorizador, evidenciando a intrinseca relagdo entre mente, corpo, e contexto
na formacédo da rede prototipica da categoria dos itens que se referem a bebida
alcodlica feita da cana-de-agucar.

Portanto, o entrevistado apresenta a sua resposta, dentre outras varidveis
de possibilidades, conforme seu conhecimento de mundo, que envolve as
experiéncias culturais, como as suas crengas, neste caso, em relacdo a bebida
alcodlica em questdo. Ao ouvir a pergunta, ele ndo se depara com itens
organizados conforme a soma das partes, j& que sdo acionados modelos
mentais que comportam as informagfes experienciadas, as imagens a que

remetem, os frames.
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Nessa relacdo entre entrevistador e entrevistado, se espera que este
compreenda a pergunta e assim apresente uma resposta coerente aquele que
devera ter experiéncia e habilidade para conduzir a entrevista, de maneira a
considerar valida a resposta ou sanar duvidas, caso o item lexical apresentado
lhe cause estranhamento ou ndo seja de seu conhecimento. E alta a
probabilidade de os interlocutores ndo compartilharem de significados idénticos
para os itens, visto que, naturalmente, podem ser acrescidos sentidos e
significados as formas, a depender dos usos contextuais em certas localidades,
revelando uma relagé@o néo linear entre o conhecimento puramente linguistico e
o conhecimento de mundo, que, como se sabe, ndo podem ser separados. E o
gue se tem, por exemplo, com bufu bufu, que, como se viu, se comporta como
sindnimo de cachaga e possui motivagdes diferentes para a constituicdo de seus
atributos.

Nas entrevistas do Projeto ALIB, os interlocutores compartilham modelos
cognitivos, que sdo acionados para os diversos dominios de experiéncia,
levando o participante a conceptualizar e a categorizar o item que compreende,
conforme sua perspectiva de uso, como o adequado a resposta da pergunta 182.
Esse modelo mental permite que os itens sejam partilhados, por equivaléncia
semantica, e ndo com o conhecimento total e Unico do seu significado. Com isso,
entende-se que, ao conhecer os significados de cana, por exemplo, hd um
ajustamento semantico lexical, que permite aos interlocutores utilizarem o item
no didlogo, para se referirem a bebida alcodlica.

Diante dessas consideragfes, hd perguntas a serem respondidas no
decorrer da pesquisa. Citam-se como exemplo: (i) com base nos dados
coletados pelo Projeto Atlas Linguistico do Brasil, como os entrevistados
conceptualizam e categorizam a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar? (ii)
das denominagBes que se apresentam, quais sdo mais prototipicas? Quais as
periféricas? Como essa prototipicidade pode variar? Para responder a esses
guestionamentos, deve-se levar em consideragdo que um item, para pertencer
a uma categoria, deve se alinhar, conforme os efeitos de prototipicidade, a
estrutura da categoria.

Duque e Costa (2012, p. 24) trazem os dois tipos de abordagens da Teoria
do Protétipo: a teoria padréo de Eleanor Rosch e a teoria estendida, conforme

Kleiber. Na teoria padrdo, os itens que ocupam O centro da rede s&o



253

considerados como constituidos de modelo mais exemplar, o melhor
representante. Na teoria estendida, os elementos da rede se relacionam por
meio de efeito de prototipicidade e de semelhanca de familia, e segundo os

autores,

O conceito de semelhanca de familia, somado a teoria dos prot6tipos,
sugere que, ha organizacao das categorias, 0s elementos se vinculam
de forma lateral, em cadeias, de modo que a vinculagao categorial
entre o primeiro e o Ultimo componente s6 € compreensivel quando
toda a cadeia é levada em conta. (DUQUE; COSTA, 2012, p. 24)

Dessa forma, os itens possuem atributos afins e outros atributos com
menor grau de afinidade, fazendo com que um elemento de uma categoria se
relacione lateralmente com elementos da mesma categoria e também com de
outras categorias. A teoria estendida suplantou a padréo, numa perspectiva de
que esta € monossémica e aquela polissémica.

Lakoff (1987) afirma que a Teoria do Protoétipo originou-se a partir dos
estudos de Eleonor Rosh’®, que dividiu em trés fases o seu pensamento sobre a
categorizagdo’®, sendo a primeira fase datada no final dos anos 60, a segunda,
no inicio do anos 70 e a terceira no final dos anos 70, do século XX.

Silva (1997) assevera que, conforme a Linguistica Cognitiva, o
processamento de categorizagdo se da a base de protétipo, em que, por meio
de representacdes mentais, estabelecem-se os elementos mais prototipicos de
uma categoria, que é organizada em estruturas. Nessa estrutura, o0s membros
de uma categoria possuem diferentes graus de saliéncia, indicando que uns
elementos s&o mais prototipicos e outros mais periféricos. Nessa representagéo
mental, a estrutura do protétipo organiza os elementos por semelhanca de
familia, que € um conceito de Wittgenstein, em que sdo imprecisos os limites
constantes no interior de uma mesma categoria e entre as categorias.

A teoria do Protétipo opbe-se a teoria classica de categorizagéo,
considerada nos principios da linguistica estruturalista e gerativista, em que as
categorias se organizam em termos de “Condi¢Bes necessarias e suficientes”,

isto €, “através de propriedades individualmente necessarias e conjuntamente

8 The studies cited above are all special cases. It was Eleanor Rosch who first provided a general
perspective on all these problems. She developed what has since come to be called “the theory
of prototypes and basic-level categories,” or “prototype theory”.

7 Rosch went through three phases in her thinking about categorization.
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suficientes”. (SILVA, 1999, p. 65) Nessa teoria, os limites dos elementos séao
nitidos entre si e entre as categorias e nao existe variacdo no grau de
representatividade do elemento de uma categoria.

Em relagdo & aguardente, poderiamos citar como exemplo da
representacao lateral, por semelhanca de familia, a relagé@o entre a cachaga e a
tiquira, que foi citada como resposta por uma informante, faixa etaria 2,
universitaria de Teresina (34) — Piaui, e por um informante, faixa etéria 2, ensino
fundamental, da cidade de Balsas (32) — Maranh&o. A mulher conceptualiza a
tiquira como feita da cana, logo, € uma cachaca; e o homem sabe que é feita da
mandioca, mas a compreende como cachaga. Como se sabe, para ser cachaga,
conforme a legislacao vigente, tem de ser produzida a partir da cana-de-acucar,
logo, tiquira compartilha com a cachaga o fato de ser destilada, mas n&o o
atributo de ser feita da cana, por isso nédo é cachaca, e ndo é uma resposta valida
no inquérito, mas, na conceptualizacdo da populagdo em geral, € compreendida
em termo de cachaga. A relacao entre tiquira e cachaga néo pode ser no modelo
Centro e periferia, mas cabe no modelo em que os elementos séo organizados
na légica AB, BC, CD, DE, EF, pois temos atributos afins, como serem bebidas
destiladas, e serem aguardente, mas possuem atributos distintos, como o fato
de a tiquira ser produzida a partir de uma raiz, a mandioca, e por iSso nao ser
cachaga, mas uma aguardente.

Como se V&, as redes para cada teoria séo distintas, sendo a rede radial
mais adequada para a teoria padrdo e a rede esquematica para a teoria
estendida. Para o objeto de estudo desta tese, considera-se que o protétipo esta
relacionado a um Modelo Cognitivo Idealizado, em que os elementos do efeito
de prototipicidade se fazem presentes, que o prot6tipo ndo € considerado um
representante da categoria, mas que se compreende como protétipo devido as
experiéncias dos falantes compartilhadas, e que s&o determinados pelas
estruturas mentais.

No estudo de Teixeira (2005, p. 261), a respeito da “Organizagéo
conceptual das categorias e a lexicalizacdo de um prototipo (fruta)”, o autor
afirma que o ndcleo conceptual da categoria fruto é constituido por frutas, como

maca e banana e que
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Esta organizagdo Iéxico-semantica € interessante e rara.
Habitualmente a lingua ndo lexicaliza os nudcleos prototipicos das
categorias: ndo ha uma palavra especifica para designar flores, os
passaros ou as arvores que possuam mais prototipicidade. (TEIXEIRA,
2005, p. 261)

Explica o autor que o motivo para essa lexicializacdo dos protétipos de
fruto se da devido a importancia e relevancia das frutas para o cotidiano dos
seres humanos.

Para as denominagdes para a bebida alcodlica feita da cana-de-acgucar,
entende-se igualmente que a melhor maneira de representacdo de seus
elementos prototipicos seja por meio da rede radial, em que se tem um centro
com as lexias prototipicas e uma significativa periferia de igual relevancia.
Depreende-se que, a depender da localidade, itens flutuam de zona, passando
do centro para a periferia ao passo que outros saem da zona periférica e situam-
se no centro. E o que ocorre, por exemplo, com cana, Pitd e 51.

A produtividade para as denominagcbes da bebida ndo para e as
motivagbes para nomeacdo sao as mais diversas, normalmente de
representatividade para a cultura local ou de carater da experiéncia pessoal do
produtor. Isso implica em dizer que a cachacga, que realmente faz parte da vida
do brasileiro, nas mais diversas situacdes de interacdo, demonstra que ha muita
criatividade linguistica e motivacdes para a criagdo de denominagdes.

A rede lateral, também, constitui um modelo categorial de
representatividade relevante, na relagdo, por exemplo, entre a cachaca, pinga e
aguardente, com a tiquira, a Axé e a Pau do indio, que foram citadas por
informante de Olinda (65) - Pernambuco, mas que, mesmo n&o sendo
consideradas cachacas, sado assim compreendidas, devido a se considerarem
elementos compartilhados por semelhanca de familia. Tiquira é aguardente de
mandioca; Axé é uma mistura de ervas com cana-de-cabeca; e Pau do indio é
feita com raizes e ingredientes secretos. Essas bebidas, denominadas
popularmente como cachaga, com a qual se relacionam pelo fato de serem
aguardentes e por se assemelharem no alto teor alcodlico. Axé e a Pau do indio
séo feitas a base de cachaca e a tiquira € um destilado & base de mandioca
fermentada, ou seja, todas trés bebidas classificam-se como destilados, sendo

essa mais uma semelhanca compartilhada.
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Os efeitos de prototipicidade mostram a relevancia das consideragdes
cognitivas, demonstrando que a flexibilidade das formas, bem como as suas
flutuacdes e auséncia total das condi¢cdes necessérias e suficientes como
método de estudo, é uma realidade, fazendo parte do Modelo Mental
Organizador que é acionado na constituicdo das categorias.

Feltes (2007, p. 114) traz a concepgao de Geeraerts sobre os efeitos de
prototipicidade que apresentam propriedades fundamentais, representadas a

partir de quatro caracteristicas estruturais.

() né&o podem ser definidas por meio de um conjunto de atributos
necessarios e suficientes;

(1) exibem uma estrutura de semelhancas de familia;

(I exibem graus de representatividade entre seus membros; e

(IV) suas fronteiras denotativas nao sao sempre determinadas.

(FELTES, 2007, p. 114)

Conforme esta diviséo, os itens Il e IV compdem a estrutura extensional
da categoria, em que ha diferentes graus de representatividade dos seus
elementos e flutuag6es nas margens das categorias, devido a seus limites serem
imprecisos; e os itens | e Il correspondem ao nivel da estrutura da categoria,
sendo o nivel intensional, em que os agrupamentos de significados se d&o por
semelhanca de familia, e sendo improvéavel a definicdo em termos de condigbes
necessarias e suficientes.

Em relacdo a estrutura extensional, as denomina¢des para a aguardente
possuem membros com maior grau de representatividade, como cachaga, pinga,
aguardente, cana, Pitd, 51, Ypi6ca, &gua que passarinho ndo bebe, aguardente
de cana, entre outros, sendo fluidas e imprecisas as fronteiras dessa categoria,
visto que cana, por exemplo, ocupa tanto o centro como a periferia categorial, a
depender dos ambientes culturais em que ocorre no Nordeste. Além disso a
propria aguardente apresenta limites fluidos dentro da categoria, pois pode ser
tanto uma hiperonimia de cachaga quanto sinonimia.

Para exemplificar as caracteristicas do nivel | e Il, vé-se que, por
semelhanca de familia, a tiquira, o Pau de indio e o Axé, mesmo nao sendo
cachaga, foram utilizados como resposta pelos informantes conceptualizadores
e categorizadores, devido a associagbes que sdo feitas a algumas das

caracteristicas do destilado de cana. Devido a essa flutuacéo de classificagéo na
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categoria, que ndo se limita a esses exemplos, ndo é possivel definir a
aguardente por meio de um conjunto de atributos necessarios e suficientes, ja
que, para muitos falantes, tiquira € cachaca. Portanto, assim como a categoria
fruto, como traz Silva (1999, p.33), “combina os quatro efeitos de prototipicidade”,
a categoria aguardente também se vé possivel de combinar as quatro
caracteristicas da prototipicidade.

Para as muitas denominagdes para cachaga, o modelo mental
organizador recebe motivagdo do ambiente externo, o que faz com que haja
nomes-marca, por exemplo, com nomes tipicos de animais da regido, nomes de
santos, nomes de musicas, nomes de cidades, entre outros. Em relacdo aos
nomes comuns, esse modelo mental organizador se apresenta com formas
constituidas por metonimia, como pinga, cana, brejeira, em que se verifica uma
relacdo de contiguidade entre os elementos de um mesmo dominio de
experiéncia.

Diante de tantas denominagdes, que ndo param de surgir, entende-se que
a motivagao para se criarem nomes novos, assim como as fontes que motivam
a formacdo desses nomes, faz parte de uma estrutura constituida do modelo
organizador utilizado para denominar a aguardente.

A evocabilidade dos itens, mesmo n&o sendo suficiente, se for
considerado como elemento exclusivo, contribui para que a forma se configure
como prototipica e isso, de certa forma, € compreendido pelas marcas da bebida
que, em suas campanhas publicitérias, reforcam o uso dos nomes-marca
colocando-os em constante evidéncia e ainda os vinculando aos nomes comuns,
também prototipicos, cachaga, aguardente. Quanto mais se fala em 51, mais a
51 é vendida, logo, mais se continua falando em 51. Diante disso, as lexias se
organizam em redes ciclicas, cujos limites séo fluidos, o que permite afirmar que
elementos podem mudar de lugar na rede, a depender do local onde seja
utilizado, da faixa etaria das pessoas, entre outros. Lexias também podem entrar
em desuso e outras podem surgir, 0 que garante a dinamicidade dos elementos
da rede.

Nesta pesquisa, a Linguistica Cognitiva revelou-se uma aliada a
Dialetologia e a Etnolinguistica, no estudo das denominagcdes para bebida
alcodlica feita da cana-de-agUcar, pois a sua abordagem semantica permite que

se verifique, de forma adequada, como os informantes conceptualizaram e
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categorizaram a bebida alcodlica, conforme seus conhecimentos linguisticos e
enciclopédicos, a partir dos quais se constituem seus frames, bem como as
formas variantes prototipicas e periféricas de cada dominio de experiéncia
pesquisado.

Como ponto determinante para o sucesso da interdisciplinaridade entre
as trés vertentes da linguistica, esta o fato de ndo desvincularem o conhecimento
de mundo do conhecimento linguistico, evidenciando que as experiéncias
corporeas, ocorridas em contextos sociais e culturais, sdo imprescindiveis para
a constituicdo do conhecimento do falante, que se organiza em estruturas que,
por sua vez, comportam Modelos Cognitivos Idealizados.

E para finalizar, traz-se uma citagdo da obra de Capra (1996, p. 45), que
revela bem o entendimento da importancia de cada denominagdo para a

aguardente de cana, seja ela prototipica ou periférica na rede radial.

[...] a teia da vida consiste em redes dentro de redes. Em cada rede
escala, sob estreito e minucioso exame, os nodos da rede se revelam
como redes menores. Tendemos a arranjar esses sistemas, todos eles
aninhados dentro de sistemas maiores, num sistema hierarquico
colocando os maiores acima dos menores, a maneira de uma piramide.
Mas isso € uma projecdo humana. Na natureza, ndo ha ‘acima’ ou
‘abaixo’, e ndo ha hierarquias. Ha4 apenas redes aninhadas dentro de
outras redes. (CAPRA, 1996, p. 45)

Nessa constituicdo de redes, entende-se que nenhuma denominagao
para a bebida alcodlica feita da cana-de-aglcar é mais importante que outra,
pois todas tém a sua relevancia como variante linguistica, cuja consisténcia se
revela e, ao mesmo tempo, se ratifica no fato de ter sido utilizada como resposta
por falantes, cujas experiéncias lhes permitiram utilizar em suas entrevistas
linguisticas.

Ainda conforme Capra (1996, p. 48), na ciéncia, uma parte da teia, ou da
rede como aqui estamos denominando, nao é mais fundamental que outra, pois
“[...] todas elas resultam das propriedades das outras partes, e a consisténcia
global de suas inter-relagbes determina a estrutura de toda a teia.” Portanto o
que se tracou foi uma visdo dindmica com todos os itens inter-relacionados e
constituintes de uma exposi¢éo cientifica de informagdes, em que o que se traz
ndo se configura como uma verdade absoluta, mas um retrato de informagdes

que representam uma realidade linguistica, social e cultural da qual fazem parte
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informantes e inquiridores conceptualizadores e categorizadores, reveladas para

se referir as denominagdes para a aguardente.

3.5 O ESTUDO INTERDISCIPLINAR DOS NOMES-MARCA DE CACHACA

[...] cada palavra é o centro de uma
constelacdo evocadora de mudltiplas
relacBes. (TEIXEIRA, 2005, p. 289)

No didlogo interdisciplinar entre a Dialetologia, a Etnolinguistica e a
Linguistica Cognitiva, pode-se verificar como, no decorrer das entrevistas
linguisticas, os informantes conceptualizadores e categorizadores da regido
Nordeste utilizaram-se de itens pertencentes ao léxico comum e ao léxico
onomastico em suas respostas. Essas denominacdes sé@o representacdes
lexicais que expressam o se fazer presente da bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar nas comunicag0fes cotidianas, na cultura e na vida de membros de uma
comunidade/sociedade.

E diante de uma variedade de denominacdes atribuidas a essa bebida
alcodlica que se busca compreender como, a partir de suas conceptualizacdes,
os informantes a categorizaram, utilizando-se, em suas respostas iniciais e/ou
nos desdobramentos das perguntas, lexias simples e complexas, as quais
contemplam nomes comuns e nomes-marca, pertencentes aos dominios de
experiéncias da aguardente. Partindo dessa compreensdo, é possivel compor
uma rede de variantes, em que se pode evidenciar a presenca de efeitos da
prototipicidade, presentes nas organizagbes mentais, e que refletem uma
determinada realidade categorizada.

A bebida pode ser chamada, pelos falantes conceptualizadores-
categorizadores, de nomes comuns, como cachaga, cana, pinga, e de nomes-
marca, como Pitl, Ypioca, Jangada, que, por sua vez, se constituem lexias
simples. Podem também referir-se a ela como, cachaca branca e 51, por
exemplo, que sdo lexias complexas ou Unidades Fraseolbgicas e,
respectivamente, nome comum e nome-marca. Em todos os casos, as diversas
formas de se referir & bebida indicam a aguardente de cana-de-agucar como um

objeto material, em cuja representatividade cultural & percebida uma diversidade
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de denominagbes que ocorreram nas falas de pessoas de ambos 0s sexos,
pertencentes a dois niveis de escolaridade e a duas faixas etérias.

Essas marcas da bebida citadas s&o bem conhecidas pela populagéo do
Nordeste brasileiro e compdem um elenco das aguardentes que sé&o expostas
em bares, supermercados, fazendo parte da vida de pessoas, em seu dia a dia,
em seus divertimentos, sendo elas suas consumidoras ou nao. O acervo da
bebida e a variedade de locais em que é encontrada contribuem para que os
seres humanos a constituam em suas vivéncias sensoério-motoras e culturais,
compondo seus modelos cognitivos, logo, fundamentando os dominios de
experiéncia, que se refletirdo em suas conceptualizagdes e categorizacdes, bem
como em suas comunicagdes ocorridas nos mais diversos contextos.

Nesta subsecdo, se fard o estudo dos nomes-marca de aguardente,
apresentados como respostas pelos participantes do Projeto ALiB, na regido
Nordeste, contemplando tanto os que constituem o rol das lexias simples como
o0 das complexas. Salienta-se que o fato de se priorizar a referéncia a essas
denominacdes como nomes-marca é para que melhor se delimitem as
conducgdes reflexivas em torno dos nomes proprios que constam nos rotulos

desta bebida destilada, a cachaca.

3.5.1 O estudo dos nomes-marca a partir de principios da Semantica

Cognitiva

Para nomear a bebida alcodlica feita da cana-de-acucar, de acordo com
os principios da Linguistica Cognitiva, o entrevistado utilizou-se de Modelo
Cognitivo Idealizado, doravante MCI. Esse falante, que pertence a determinada
realidade sociocultural, ao ouvir a pergunta 182 do QSL — “Como se chama a
bebida alcodlica feita da cana-de-agticar’ (COMITE NACIONAL DO PROJETO
ALIB, 2001, p. 36) — mapeou, em sua rede lexical, itens que, em seus usos
linguisticos, conforme suas experiéncias pessoais, correspondessem a sua
conceptualizagdo e categorizacdo, possibilitando que apresentasse a sua
resposta.

Conforme Medeiros et al (2015, p. 2), os Modelos Cognitivos Idealizados,
“[...] s@o construgdes cognitivas advindas de nossas préticas socioculturais que

acomodam varios dominios do conhecimento humano, sendo eles praticos e
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tedricos”. Segundo o0s autores, tais praticas culturais favorecem obter
experiéncias que promovem conhecimento de mundo, que se distribui em nossa
mente de forma organizada. E é essa experiéncia que nos faz perceber que a
representatividade de uma marca da bebida é diferente de uma localidade para
outra.

Se, para um informante conceptualizador e categorizador, hé experiéncias
sensério motoras e culturais mais efetivas sobre o dominio de experiéncia da
bebida, isso se refletird em sua resposta e revelara como ele a compreende, a
percebe e, certamente, como podera contribuir para indicar a denominacdo de
maior saliéncia nas respostas do conjunto de informantes. A partir da saliéncia,
elementos prototipicos podem ser constatados. Silva (2015, p. 193) afirma que
“A saliéncia é o lugar de encontro de estrutura e uso ou, melhor ainda, é a
manifestag&o do uso na estrutura, no sentido de que algumas partes da estrutura
S&ao mais importantes do que outras justamente porque sao mais usadas”.

Diante da consideracéo individual e coletiva dos usos, poder&o ser
indicados os elementos mais prototipicos de certa localidade, bem como os
menos prototipicos, sendo o0s primeiros mais centrais e 0s segundos mais

periféricos, na constituicdo de uma rede, como traz Teixeira.

O prototipo correspondera, assim, a um ‘modelo mental de base’,
através do qual configuramos determinada parte da realidade que
sistematizamos num particular item lexical. Esse modelo mental ndo é
necessariamente rigido, Unico e uniforme, podendo organizar-se em
variantes derivadas e inter-relacionadas. (TEIXEIRA, 2005, p. 241)

Dessa forma, diante do total de 27 nomes-marca apresentados no
decorrer das respostas a pergunta 182 do QSL, quais se comportam de forma
mais prototipica no Nordeste do Brasil? E que representatividade em cada
localidade tém os considerados mais prototipicos? Essas e outras questbes
serdo abordadas e desenvolvidas na secdo de Andlise de dados.

Para responder a essas perguntas, deve-se compreender que as
categorizagfes possibilitam conhecer os elementos mais e menos prototipicos;
contudo, para isso, ndo é suficiente se basear tdo somente na quantidade de
ocorréncias obtidas no decorrer dos inquéritos, pois o0 protétipo €, ainda
conforme Teixeira (2005, p. 249), “[..] construido mentalmente pelas

experienciagdes cognitivas e associativas dos falantes e ndo pelas taxionomias
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cientificas”. Por isso, com base na afirmativa do autor, o(s) elemento(s) mais
prototipico(s) n&do pode(m) ser compreendido(s) como elemento(s) que
representa(m) outros da mesma categoria. Trata-se de uma construgao coletiva
e individual, concebida como MCI, o que possibilita que experiéncias cognitivas
e associativas permitam que os informantes conceptualizem e categorizem a
bebida alcodlica, o que revela a forma como a compreendem no mundo.

A categorizacdo possibilita melhor entender a interagéo do ser humano
com o ambiente em que vive, pois € a partir dos elementos que ocupam o seu
dominio de experiéncia sensoério-corpérea que o ser humano compreende 0o(S)
elemento(s) em questdo, levando em consideracdo o seu conhecimento
linguistico e cultural. Como bem aborda Duque, (2012, p. 1) “[...] a categorizac&o
€ uma atividade cognitiva e sociocultural, a partir da qual a realidade é
construida, e ndo um processo da mente individual.”

Dessa forma, Modelos Cognitivos Idealizados possibilitam que os seres
humanos realizem as conceptualiza¢des, gerando suas categorizagdes. Por
meio dos efeitos de prototipicidade, sdo constituidas pelos falantes as formas
mais prototipicas e as mais periféricas, a depender da funcionalidade que
possuam na cultura local.

A conceptualizagdo é a forma de significar os elementos do mundo
material e linguistico. Para compreender o mundo do qual o individuo faz parte,
ele realiza categorizacdes que Ihe possibilitam criar e/ou ajustar suas
conceptualizagbes. Ambas dependem de suas experiéncias, de suas vivéncias
e permitem entender o que o falante significa, logo conceptualiza, por meio da
interagdo entre mente, corpo e meio ambiente.

Medeiros et al (2015, p. 3) trazem ainda que “Os Modelos cognitivos - [...]
- abarcam uma série de conhecimentos que sdo armazenados em nossa
memoria de longo prazo e regulados pela linguagem”. Portanto, na entrevista
linguistica, o informante apresenta a sua conceptualiza¢do da bebida alcodlica,
obtida a partir de sua experiéncia com o produto, utilizando-se do MCI PARTE-
TODO, que € um esquema em que se demonstra como se compreendem 0S
elementos como a parte integrante de um todo, ou seja, como uma parte que

pertence a um TODO.
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O MCI PARTE-TODO possibilita que, no dialogo entre informante e
inquiridor, o processo cognitivo por metonimia se realize de maneira que
conceptualizagdes e categorizagdes sejam compartilhadas entre ambos.

Conforme Lakoff e Johnson (2002), uma das formas de percebermos o
mundo € por meio de sistema conceptual das metonimias, em que, de acordo
com o que se experiencia cotidianamente, se utiliza uma unidade para se referir
a outra a ela relacionada, ou seja, uma entidade representa a outra, promovendo
entendimentos. Para Lakoff e Johnson (2002, p. 97), “[...] 0os conceitos
metonimicos estruturam ndo somente nossa linguagem, mas também nossos
pensamentos, atitudes e acfes e, também, baseiam-se na nossa experiéncia.
Seguem afirmando que “A metonimia PARTE PELO TODO emerge das nossas
experiéncias em relagdo ao modo pelo qual as partes estdo geralmente
relacionadas ao todo.” Para os autores, muitas partes podem representar o todo,
contudo ha a que se quer destacar, enfatizar, sendo a que se quer referir em
nossa comunicacdo. Lakoff e Johnson (2002, p. 93) afirmam ainda que
“Conceitos metonimicos (como PARTE PELO TODO) fazem parte da maneira
como agimos, pensamos e falamos no dia-a-dia”.

Silva (2003, p. 52) assevera que a linguagem metonimica se manifesta
por meio da metonimia conceptual. Traz ainda Silva (2003, p. 32) que “[...] a
metonimia caracteriza-se por uma relagdo contingente de contiguidade
conceptual entre elementos de um mesmo dominio conceptual [...]" e, adiante,
(2003, p. 64) afirma que “uma metonimia convencionaliza-se se satisfizer alguns
dos tipos de metonimia conceptual, como CONTINENTE PELO CONTEUDO,
PRODUTOR PELO PRODUTO, PARTE PELO TODO, etc.”, vinculando a
reincidéncia desse padréo a prototipicidade.

Inicialmente pode-se afirmar que é por meio da relacdo PARTE PELO
TODO entre aguardente/cachaca e os diversos nomes-marca, vinculada a
experiéncia pessoal, que é possivel o informante conceptualizar a bebida
alcodlica feita da cana-de-acgucar, utilizando os nomes-marca 51, Pitd, Ypiéca,
entre outras, em suas respostas. Quando isso ocorre, ndo se esta pensando
isoladamente nesse nome sem relaciona-lo ao que se refere, a cachaga; pelo
contrario, evidenciam-se as informacdes e as emocdes a ela vinculadas, que séo
propagadas das mais diversas maneiras, aliadas a experiéncia individual e

coletiva que vém a tona.
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Interagir socialmente, utilizando-se do processo metonimico é
sistematico, sendo assim, percebe-se que esse modelo cognitivo ocorre nas
denominacdes de outros objetos materiais, no ato comunicativo, em que
elementos de um mesmo dominio de experiéncia séo utilizados e compartilhados
pelos interlocutores, devido a possuirem a mesma referéncia. Isso ocorre com
produtos como cuecas, refrigerantes, cervejas, materiais de limpeza etc., que,
neste caso, possuem uma produc@o em série para serem comercializados e sdo
denominados como: Zorba, Coca-Cola, Brahma, Quiboa, respectivamente.

Portanto, por meio de suas experiéncias socioculturais, o informante
conceptualiza e categoriza Pitd, 51 e Ypidca como nomes das bebidas atribuidos
pelos fabricantes. Trata-se de uma relacdo similar & denominacdo das pessoas
com os Antrop6nimos, realizada com nomes proprios, o que faz com que se
subentenda que assim como se denominam as pessoas se denominam 0S
produtos, no caso, as bebidas, pois como cada pessoa tem um nome, cada
cachaca, também o tem. Ulmann (1964, p. 148) afirma que “A posse de um nome
é, e tem sido desde tempos imemoriais, privilégio de todo ser humano.” E essa
constatacdo se estende aos nomes-marca atribuidos a cachaga, por exemplo,
que, com suas identidades, vao ganhando espac¢o, no mercado de bebidas e,
assim, ha quem prefira consumir a Caninha da ro¢ca e ha quem prefira a 3
Fazendas.

Sobre o estudo da Antroponimia e sua relagdo com o MClI, Almeida (2020)
apresenta uma reflexdo a respeito da importancia da metonimia no uso de
nomes préprios, na vida cotidiana, nas diversas situacdes de interagdo entre as
pessoas, em que h4d momentos em que ha a necessidade de se utilizar o nome
TODO, enquanto, em outros, se pode e/ou se deve usar uma PARTE desse
TODO. Nesse sentido, o antropdnimo pode ocorrer pela relacdo PARTE/TODO
ou como TODO/PARTE. Almeida (2020, p. 88-89) ilustra esses usos variados do

nome proprio de pessoa, a partir de sua prépria estrutura, a saber.

Para exemplificarmos como compreendemos a metonimia na
antroponimia, tomemos como exemplo o antroponimo Ygor Almeida
Santana. Em um contexto familiar, poderemos usar o prenome Ygor,
de modo a termos a metonimia PARTE/TODO; em outro contexto,
como o escolar, poderemos empregar Ygor Santana, €, ainda, teremos
a metonimia PARTE/TODO, mas, em uma situacdo de elei¢cdo, por
exemplo, precisarmos utilizar Ygor Almeida Santana, para evitarmos
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possiveis homonimias, e ja teremos a metonimia TODO/PARTE.
(ALMEIDA, 2020, p. 88-89)

Diante dessa percepcdo, Almeida (2020, p. 89) infere que “[..] a
construgcdo da antroponimia € um fendmeno semantico, elaborado pelo
mecanismo metonimico PARTE/TODO e TODO/PARTE.” O uso de cada
possibilidade do antrop6nimo permite perceber, de acordo com o contexto
relacionado, um propoésito na intera¢@o, o que gera uma significagao.

Compreendendo que a metonimia € um “[...] mecanismo cognitivo, como
uma das figuras do pensamento, através das quais compreendemos o mundo”,
(ALMEIDA, 2020, p. 86), a autora averiguou 0s usos criativos de nomes préprios,
utilizados como identificagédo no perfil de inscritos na rede social Facebook, em
2016. Em seu estudo, Almeida (2020) demonstrou que, na constituicdo desses
antropdnimos, hé a presenca do MCI Metonimico PARTE/TODO, a partir do qual
detectaram-se subconjuntos de metonimias especificas, que possibilitaram
serem elaboradas formulas descritivas de cada grupo de nomes préprios
encontrados no corpus.

Ao final das demonstragdes, Almeida (2020, p. 99) comprovou que “[...]
na metonimia, um dominio de experiéncia €, parcialmente, compreendido em
termos desse mesmo dominio experiencial, tratando de uma operagao
intradominio [...].”

Para denominar a bebida alcodlica feita de cana-de-agucar, utilizando-se
das variantes nomes-marca, o MCI Metonimico PARTE/TODO foi acionado tanto
pelo informante como pelo inquiridor. Aliou-se a esse modelo cognitivo, o
subconjunto MARCA PELO PRODUTO, que se fez presente, inicialmente, nos
usos dos informantes, ao apresentarem esses itens lexicais em suas respostas,
no decorrer das entrevistas linguisticas. Os nomes-marca, muitas vezes, sdo as
denominacdes com as quais essa bebida circula nos diversos ambientes, o que
possibilitou que, nessa interagdo comunicativa, fossem compreendidos, em
termos de nome-marca, conforme o MCI Metonimico PARTE/TODO - MARCA
PELO PRODUTO, como variante de cachaca.
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3.5.2 O estudo dos nomes proprios: a Onomastica, os Onidnimos

Para compreender a natureza dos nomes proprios atribuidos as cachacas
por seus produtores, que os imprimem em seus rétulos, faz-se necessario refletir
a respeito da Onomastica.

O estudo dos nomes proprios esta contido na Onomastica, que, segundo
0 gramatico Bechara (2009, p. 55), é “[...] o estudo histérico dos homes proprios,
dividida em antroponimia — histéria dos nomes de pessoas — e toponimia —
histéria de nomes de lugares [...]". Camara Junior (1997, p. 182) traz, em seu
Dicionario de linguistica e gramética, que a Onomastica é o “Conjunto dos
antropdnimos (v.) e topdnimos (v.) de uma lingua, e também o estudo linguistico

desses vocabulos, o qual requer métodos de pesquisa especais [...]”

Guérios (1973, p. 16) afirma que

Os antropénimos podem ser estudados sob dois aspectos principais:
1.9) Sob o aspecto linguistico, da sua origem ou criacdo (etimologia); e
2.9 sob o aspecto social ou psicossocial, 0 da escolha ou das razfes
por que s&o ou foram sempre empregados (cresiologia). (GUERIOS,
1973, p. 16)

Leite de Vasconcelos (1928, p. 2) apresenta a Onomastica como a
Onomatologia, a qual € por ele decomposta em: (i) Onomatologia geogréafica, a
Toponimia, como o estudo de nomes locais, aos quais se incluem nomes de rios,
arvores, sitios, entre outros; (ii) o estudo dos nomes de pessoas, a Antroponimia,
denominacao ja empregada por este autor em 1887, na Revista Lusitana I, 45;
(iii) estudo de varios outros nomes préprios, como de astros, ventos, animais,
navios, seres sobrenaturais, a Panteonimia; e a Teonimia, para o estudo dos
nomes de seres sobrenaturais, como 0s deuses.

Diante de tais divisfes, as quais se incluem ainda a Zoonimia, como o
estudo dos nomes dos animais, e a Astronimia, o dos nomes de astros, faltava,
na Onomastica, o estudo das categorias dos nomes proprios referentes aos
produtos industriais, ou melhor, aos artigos do comércio. Guérios (1970, p. 180)
propfe, entdo, a Onionimia ou a Onomastica industrial, como a vertente da
Onomastica que estuda os oniébnimos. A necessidade de estudo dessa categoria

z

de nomes proprios, segundo este autor, & “[...] consequéncia do enorme
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progresso material em todos os setores industriais, 0S nomes surgem
diariamente no mercado, ndo s6 em tamanha variedade, mas também em
quantidade tal, que possibilita até uma sistematica.” (GUERIOS, 1970, p. 180)

Nesse sentido, os Oni6nimos sédo a parte da Onomastica que estuda o
que se estd denominando, nesta tese, de nomes-marca, que Sa0 0S nomes
proprios atribuidos as cachagas, os quais constam em seus rétulos, como:
Januéria, Mangueira, Colonial. Segundo Ulmann (1964, p. 153), “[...] rétulos
contendo nomes préprios ja se encontram em inscricdes e papiros egipcios”.

Conforme Teixeira (2015, p. 298), “[...] as marcas, sao, por esséncia,
nomes particulares, especificos de designacdo de um determinado produto. Por
isso podem ser catalogadas como nomes proprios [...]°, mas ndo s&o
Antroponimos nem Toponimos. Designam um objeto ou uma classe de objetos
em particular; sdo instaveis: entram e saem de uso e sdo conhecidas em um
momento sincronico. S&o divulgadas pela publicidade e podem estar
relacionadas a produtos comerciais efémeros.

Raposo et al. (2013, p. 1007-1008), nas considera¢des da tipologia dos
nomes proprios, trazem os “Nomes proprios de entidades de outras categorias
ontoldgicas”, dentre os quais indicam os “Nomes de marcas” e citam Chanel,
Ferrari, entre outros, como exemplos, e afirmam que frequentemente se baseiam
no antroponimo do seu criador ou de seus criadores.

Em sua obra, Monteiro (2002, p. 221) apresenta um capitulo denominado
“Formagao dos Onibnimos”, em que afirma, em sua Introducéo, que “O estudo
dos nomes proéprios referentes a marcas industriais ou artigos comerciais deve
tornar-se cada vez mais necessario, na medida em que a lingua é expressao da
propria cultura’. Segue o autor referindo-se a quantidade de nomes préprios
neoldgicos que sdo formados, devido & elevada quantidade de produtos que
surgem constantemente.

Monteiro (2002) analisa os processos de formagao de Onibnimos, que Sao
“[...] os mesmos ja estudados para 0s nomes comuns, porém com certas
particularidades.”. (MONTEIRO, 2002, p. 221) Apresenta formagbes dos
Onidnimos por derivagdo, como a que ocorre com o sufixo —al, em Melhoral; a
derivacd@o imprépria, que, de acordo com o autor (2002, p. 222), “Por derivagdo
impropria, nomes de qualquer espécie se transformam em oniénimos.”, e cita,

como exemplos, Elefante, Peixe e Q boa, que sdo onidnimos utilizados para
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extrato de tomate, conservas e 4gua sanitéria, respectivamente. Apresenta a
composicao, exemplificando como a que ocorre em cachaga Amansa corno,
além de exemplos de Braquissemia e de Acrossemia.

Guérios (1970, p. 181) salienta uma percepcao desses nomes proprios ao

afirmar que

[...] se deve encarar o onibnimo como adjetivo, um qualificativo que se
apde ao nome comum (substantivo ou locugcdo substantiva) para
distinguir necessariamente um artigo ou produto de outro artigo ou
produto da mesma féabrica ou de outra ou de outras. (GUERIOS, 1970,
p. 181)

Dialogando com Guérios (1970), verifica-se que o nome-marca presente
nos rotulos desse destilado, de uma forma geral, é utilizado como o que se tem
em Cachaca Colonial, Aguardente de cana Januaria e Aguardente de cana
Mangueira, fazendo com que os Oni6nimos de cada uma dessas bebidas as
identifiquem e as individualizem. Firma-se, portanto, a concepcédo de que,
embora sejam aguardentes, ha diferencas entre cada uma delas, e € essa
distingdo que as singularizam e possibilitara ao consumidor, como ocorre com
todo item comercializado, escolher a que mais lhe agrada.

Percebe-se que, no dominio de experiéncia da cachaca, em que € imensa
a quantidade de variantes pertencentes ao Iéxico comum, 0s homes-marca tém
a sua relevancia, pois implica em se fazer presente a identidade da bebida, a
sua marca, por meio da atribuicAo de um oniénimo, que possui uma variada
motivagao para ser empregada.

Sobre a particularidade do nome préprio, Ulmann (1964, p. 151) afirma

que

O conceito de nome proéprio esta assim profundamente arreigado na
tradicdo, e, na vida diaria, ndo temos dificuldade em reconhecer tais
nomes em os distinguir dos substantivos comuns, escrevendo-os com
maidscula. (ULMANN, 1964, p. 151)

Os nomes-marca de cada cachagca possibilitam, por meio de sua
individualizacdo no universo do destilado de cana-de-aclUcar, que 0S seres
humanos  obtenham  experiéncias  cognitivas, sensoriais, afetivas,
comportamentais em suas integragcdes sociais, as quais lhes possibilitam

armazenar conhecimentos a seu respeito, bem como a partir de cada rétulo da
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bebida — os frames —, que, no seu conjunto, constituem uma rede de

conhecimentos, conforme a relagéo que vai sendo estabelecida com a cachaca.

3.5.3 Significacéo e natureza dos nomes préprios e dos nomes comuns

A reflexdo em torno da significacdo dos nomes proprios pode levar as
pessoas a diversos dominios da experiéncia, visto que o significar de uma
palavra, em especial, o0 dos Antroponimos, desperta-lhes muitos interesses.

Em Lispector (2020, p. 33), a personagem Macabéa, com sua infinita
curiosidade a respeito das coisas do mundo e, em especial, a de querer
compreender o significado de palavras, questiona 0 nome de seu namorado,
dizendo-lhe: “Eu ndo entendo o seu nome, disse ela. Olimpico?”. E, diante da
seca resposta de seu amado: “Eu sei mas néo quero dizer!”, respondeu-lhe,
revelando uma compreensdo e uma aceitagdo de que para esse seu querer
saber ndo haveria uma resposta ao seu contento: “Nao faz mal, ndo faz mal, néo
faz mal ... a gente ndo precisa entender o nome.” E a narrativa seguiu sem que
ela tenha conhecido o significado dessa e de outras palavras, chegando ao ponto
de afirmar que n&o sabia o que estava dentro do seu nome. (LISPECTOR, 2020,
p. 43)

Sobre a natureza dos nomes proprios, Raposo et al. (2013, p. 993)
afirmam que “[...] s&o palavras que referem diretamente entidades particulares
do mundo, de diversas categorias ontoldgicas [...]” € que 0S homes comuns Sao
os que ‘[...] designam uma entidade enquanto membro de uma classe [...]".
Seguem os autores informando que “[...] os nomes préprios designam uma
entidade através de sua individualizacao dentro da classe a que pertencem.”
(RAPOSO et al., 2013, p. 993)

Sobre a significagdo dos nomes comuns e dos nomes préprios, 0s autores
afirmam que os primeiros “[...] ttm um significado lexical, i.e., descrevem (ou
denotam) classes com determinadas caracteristicas, e essas descricoes
encontram-se nos diciondrios e nas enciclopédias [...]" (RAPOSO et al., 2013, p.
994) e os segundos ndo possuem sentido lexical, mas uma relagdo com o
referente. Sobre esse aspecto, Ulmann (1964, p. 152-154) afirma que o nome
proprio identifica e singulariza um objeto, sendo, inclusive, destituido de

significado. “A fung&o especifica do nome préprio € identificar e ndo significar.”
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(ULMANN, 1964, p. 155) Contudo, como se verd mais adiante, a metodologia
utilizada pelo Projeto ALiB, por meio do uso da onomasiologia, permitiu desfazer
essa concepcédo tradicional e exclusivista de identificagdo, na atuacdo dos
nomes proprios, revelando que se trata de um item que também possui
significacao.

A respeito do significado dos Antroponimos tem-se, culturalmente, a ideia
de que é constituido com base em informac¢des, muitas vezes, etimoldgicas, as
quais sao remetidas ao referente, levando-se a considerar que o significado
atribuido ao nome préprio se estende ao comportamento da pessoa que 0
possui, revelando, assim, a sua natureza.

Cita-se, como exemplo, o Antropénimo Sandra; conforme Guérios (1973,
p. 195), trata-se da “abrev. it. de Cassandra, ou de Alessandra, v. Alexandre.”,
que, por sua vez, € remetido ao grego “[...] Aléxandros: ‘que resiste (aléxo) aos
homens (andros)’, ‘que se defende dos homens’. Ou ‘que defende, que socorre
os homens'. [...]"¥*° (GUERIOS, 1973, p. 51). Sobre esse nome, acrescentam-se
as informacdes que constam no Dicionario de Nomes Préprios: significados dos

nomes8!, em que se tem, para o significado de Sandra, “protetora da

humanidade’ ou ‘defensora do homem'.” Neste dicionario virtual, de facil acesso
a populacdo em geral, ha a remisséo ao fato de Sandra ser o diminutivo de
Alessandra e de Cassandra, bem como, assim como se vé em Guérios (1973),
de araiz ter origem no grego Aléxandro. Portanto, nesse dicionario, o significado
de Sandra é vinculado ao significado etimol6gico de Aléxandro e, por sua vez,
associado as pessoas com esse nome, de quem se espera esse comportamento
“protetor”.

Soledade (2021), em um estudo que reflete a respeito da complexidade
da composicdo do significado e do sentido que envolvem os nomes préprios,
compreende que a constituicdo do sentido e do conhecimento de mundo dos
nomes comuns e dos nomes proprios se fazem de formas distintas (SOLEDADE,

2021, p. 45). Destaca a autora, a proeminéncia da memdria episodica e da

80 Guérios (1973, p. 51) acrescenta a seguinte informacéo: “[...] interpretacdes sugeridas pela
adaptacao grega do n. tracio Alakshandush (Pisani).

81 |Informacdo disponivel em: https://www.dicionariodenomesproprios.com.br/sandra/. Acesso
em: 18 out. 2021.
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constituicdo de frames, como pontos relevantes para a constituicdo semantica
dos nomes préprios, especificamente, dos Antropénimos.

Segundo Soledade,

[...] enquanto os nomes comuns possuem a rede de sentidos
armazenada na memdria dita semantica, os nomes préprios tém sua
teia de significacdo armazenada na memdria episddica, fazendo com
gue a extensao das possiveis associacdes a um nome seja
praticamente ilimitada, pois se relaciona as experiéncias e vivéncias de
um dado individuo com o referente [...] (SOLEDADE, 2021, p. 45)

Nesse sentido, as informacdes que dois interlocutores possuem a respeito
de uma mesma pessoa chamada Priscila, por exemplo, constam em suas
memorias episodicas e favorecem a constituicdo de frames apresentados e
compartilhados por eles no decorrer de suas interagdes. No uso desse nome, 0s
interlocutores ativam uma rede de conhecimentos armazenados sobre Priscila,
que possibilitard estabelecer, entre eles, rela¢cdes associativas, angariadas a
partir de suas experiéncias de mundo. (SOLEDADE, 2021) Logo, 0 que se tém
para o nome Priscila s&o informag¢des acumuladas e compartilhadas a respeito
de seu referente, e ndo, especificamente, sobre a constituicdo semantica da
lexia.

Na elaboragéo de informacgbes referenciais a respeito da aguardente,
contextos favorecem a composi¢ao dos frames, que sao organizados a partir de
experiéncias que os individuos obtém com a bebida, conforme a vivenciam nos
mais diversos dominios em que ela se faz presente.

Em sua constituicdo, tem-se um produto produzido em série, em um
engenho ou em uma industria, que possui um nome impresso em seu rétulo, o
qual o identifica ao circular nos mais diversos ambientes. Portanto, seja Pitu ou
51, sabe-se que ambas séo cachacas e que, a medida que véo fazendo parte da
vida das pessoas, possibilitam-lhes organizar, em suas memarias episédicas,
conceptualizacfes e categorizagdes que permitirdo que lhes sejam atribuidas
consideragbes que ora as igualam ora as diferenciam, implicando na formacéo
de uma flexivel rede categorial da bebida alcodlica, composta de variantes de
naturezas diversas, constituidas de lexias simples e complexas, sejam elas

nomes comuns ou nomes-marca.
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No dialogo entre inquiridor e informante homem, faixa etaria 1, de
escolaridade fundamental, na cidade Cabrob6 (67), em Pernambuco, se observa
que, ao Ihe ser perguntado, “Como se chama a bebida alcodlica feita da cana de
acucar?” (COMITE NACIONAL DO PROJETO ALiB, 2001, p. 36), apresenta,
como resposta, de forma consecutiva, os nomes-marca Pitd e 51, como se pode

verificar a seguir, no exemplo 12.

(12) [..]

INF. — Pita.

INQ. — Outros nomes para isso?

INF. — 517

INQ. — E o0 nome da bebida mesmo...

INF. — Cachaca.

INQ. — Isso, se nao tiver marca é ...

INF. — Cachaca.

INQ. — Pronto, outros nomes de cachaca?
INF. — Pita, 51.

INQ. — Sem ser de marca, outros nomes que vocé lembra.
INF. — Que so é feito com a cana?

INQ. — Que é feito com a cana e que é alcodlica.

INF. — E... S6 esses mesmo.

O decorrer do didlogo revela que o entrevistado conceptualiza e
categoriza ambas como bebidas alcodlicas feitas da cana-de-agucar, e, como se
verifica na sequéncia, que tem conhecimento de que sédo nomes de marcas da
bebida, diferentemente da lexia cachaga, que n&o € uma marca.

Como se sabe, cada nome-marca atribuido a bebida alcodlica feita da
cana-de-acucar é parte de um todo, conforme o MCI Metonimico PARTE-TODO,
e é assim que consta no citado didlogo, bem como na vida de membros de uma
comunidade. Tratam-se de aguardente de cana e cachaga, respectivamente,
Pit(i82 ou 5183, conforme se encontram registrados em seus rotulos, como se vé

nas imagens que seguem.

82 Informacéo disponivel em: http://www.pitu.com.br/produto/pitu-branquinha. Acesso em: 18 out.
2021.
83 Informacao disponivel em: https://www.cachaca51.com/produtos. Acesso em: 18 out. 2021.
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Figura 8 — Rétulos de Pitd e 51

Salienta-se que, para que o nome tenha um longo alcance de publico,
esforcos sdo empreendidos em sua divulgacédo, nos meios de comunicagao,
além da aceitagdo dos consumidores e até daqueles que ndo tém convivéncia
e/ou experiéncia com o produto ou com o0 mercado de bebidas.

A denominagdo Pitl pode exercer maior influéncia cultural em uma
localidade que em outra e isso podera ser observado, neste estudo, com base
na composicdo das respostas dos informantes conceptualizadores e
categorizadores, que possibilitou realizar os devidos controles com comparagdes
e demonstracfes, por meio da cartografia, de cartas linguisticas, em que se
registra a distribuicdo geografica de nomes-marca, considerando-se também,
quando relevante, os aspectos sociolinguisticos dos informantes: sexo,
escolaridade e idade.

No uso dos nomes proprios variantes de aguardente, verifica-se que se
traca, no MCIl Metonimico PARTE-TODO, um mapeamento que possibilitou ao
entrevistado apresentar como resposta, por exemplo, cachaca e/ou Pitl. Ao
dizer o nome-marca, utilizou-se do subconjunto metonimico MARCA PELO
PRODUTO, que faz parte de nosso sistema conceptual, o que revela a forca que
possui a propagacdo do nome-marca, nos diversos dominios de experiéncia em
gue circula.

Referir-se a bebida alcodlica feita da cana-de-aglcar com 0 nome-marca
51 revela que o informante conceptualizador e categorizador, diante da
possibilidade de apresentar, como resposta, o TODO cachaga 51 ou uma de
suas PARTES cachaca ou 51, optou por 51, que se trata do nome da marca

desse produto. E assim fizeram todos 0s outros que mencionaram o0s 27
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oniénimos referentes a esse destilado. Lakoff e Johnson (2002, p. 94) afirmam
que, culturalmente, as “[...] as metonimias ndo sdo ocorréncias casuais ou
aleatérias para serem tratadas como exemplos isolados. Os conceitos
metonimicos sdo também sistematicos [...]".

Portanto, para esse objeto material, referir-se & marca 51 é equivalente a
referir-se & cachaca, visto que se trata da cachaga 51 e que, pela metonimia
MARCA PELO PRODUTO, o informante conceptualizador e categorizador se
referiu a bebida como 51, logo configuram-se como variantes. Nao se pode
afirmar que esse processo se dé da mesma forma com todos 0s onidnimos, mas
ndo se pode desconsiderar que, para essa bebida, foi dessa forma que os
informantes procederam diante da pergunta que lhe fora feita.

Ratifica-se, assim, que itens do Iéxico comum e do Iéxico onomastico
compdem o conjunto do acervo lexical desse utente para nomear a aguardente,
0 que possibilita afirmar que, para ele, as trés formas apresentadas em sua
resposta possuem, naquele contexto, o0 mesmo significado, conforme as suas
vivéncias, logo séo variantes, sdo sinénimas. Isso implica em afirmar que, diante
dessa e das outras respostas dos informantes conceptualizadores e
categorizadores, se demonstrou o significado lexical de aguardente, que conta
com variantes como cachaca, cana de cabeca, pinga, Pitd, 51, Serra Grande,
que, por sua vez, sao bebidas alcodlicas feitas da cana-de-agucar, conforme
informagdo constante na pergunta, feita da mesma maneira a todos o0s
entrevistados do Projeto ALIB.

Compreendendo que o significado, que naturalmente é dindmico e
flexivel, esta relacionado ao uso, concebe-se que os oniénimos utilizados para
nomear a cachaga, apresentados como resposta pelos entrevistados a pergunta
182 do QSL sdo constituidos de significacdo lexical, pautada em suas
conceptualizacfes e categorizagfes constantes em suas memdrias individuais e
coletivas.

Dessa forma, o comportamento dos onidnimos ndo segue exatamente a
mesma linha de constituicdo semantica dos antropdnimos, visto que apresentam
condicionamentos que favorecem a possuirem significado lexical. Cita-se, como
exemplo, o fato de o referente aguardente possuir variantes, que se classificam
COmO nomes comuns, cOmo cana, uca, aguardente, fubuia, limpa, pura etc.,

acrescido do fato de que, para ser comercializada, a bebida recebe um nome
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proprio que o destaque no dominio de experiéncia das bebidas, que a torne
saliente diante das que j&a constam.

Conforme o direcionamento de seus estudos, Soledade (2021 p. 22)
afirma que “[...] os falantes costumam, através de empregos diversos, fazer usos
de nomes préprios e de nomes comuns em contextos similares [...]". Tal
afirmacao cabe perfeitamente para o referente da bebida alcodlica feita da cana-
de acucar, que possui, numa mesma rede semantica, uma ampla lista de nomes-
marca e de nomes comuns. O MCI PARTE-TODO possibilitou, pela metonimia
MARCA PELO PRODUTO, que os participantes do Projeto ALiB, ao acessarem
esse modelo cognitivo, e devido a natureza diversa dessa rede lexical, tenham
apresentado, em suas respostas, 0s nomes das marcas da bebida como
variantes, ao ser-lhe feita a pergunta 182 do QSL.

Trata-se esse, por conseguinte, do ponto X da questao: os onidbnimos de
cachagca apresentaram-se como sindbnimos, nas entrevistas realizadas pelos
inquiridores do Projeto ALiB, devido ao processo metonimico utilizado pelos
informantes conceptualizadores e categorizadores, para responderem a
pergunta que lhes fora feita. Contaram, a sua disposi¢c&o, no Iéxico da lingua
portuguesa e em sua memodria episodica, com um conjunto de lexias que
cumprem a funcdo de nomear a bebida, nas mais diversas interagdes
comunicativas, e que assim circulam em seus ambientes socioculturais. Os
nomes-marca € 0S homes comuns apresentam-se disponiveis para acesso do
falante e comp8&em um conjunto de itens Iéxicos que constam na rede semantico-
lexical da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar.

Na relacdo de convivéncia entre nome comum e nome préprio no dominio
experiencial da cachacga, muitas vezes, um nome comum € utilizado como o
nome do produto, passando a onibnimo, sendo, certamente, sua significacéo
ampliada. Pode-se citar como exemplo: Aratu, Pitd, Pre4, que sdo nomes
designativos de animais.

Nesse estabelecimento de nomes comuns se tornarem nomes proprios,
Guérios (1973, p. 16) assevera que 0S homes proprios ndo possuem 0 Mesmo
significado que possuiam em sua origem, no caso, em especial, 0 dos nomes

comuns, embora, como aborda Soledade,
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[...] os falantes sao capazes de recuperar e relacionar os sentidos dos
nomes comuns aos proprios [...] O significado original pode ou néo ser
recuperado, seja na motivacdo para atribuicdo do nome, seja em
contextos especificos de uso, quando o valor semantico primitivo do

nome pode ser recuperado no discurso. (SOLEDADE, 2021, p. 25)

Com isso, uma pessoa pernambucana, por exemplo, pode ser capaz de
inferir sobre as motivagdes inerentes a cachaca se chamar Pitu, fazendo
relagBes semanticas e afetivas com o crustaceo e, por exemplo, convidar alguém
para “comer pitu bebendo uma Pita?” Soledade (2021, p. 25) chama atencé&o
para o fato de que os antropdnimos ndo possuem declaradamente significados,
contudo, salienta que “[...] exibem significados pressuposicionais de varios tipos:
categorico (nivel), sentidos associativos/referenciais - introduzidos através do
nome do portador ou através do nome -, sentidos emotivos e significados
gramaticais.”

Na outra via do processo, ocorre o retorno do nhome préprio a condicao de
nome comum. Segundo Guérios (1970, p. 206), a passagem dos oniénimos a
nomes comuns ocorre “[...] pela difuséo de certos artigos que se tornaram muito
necessarios, indispensaveis, ou quase, na vida diaria atual” e cita, como
exemplo, Gillette que, devido ao uso, passou a circular como gilete, pois, como
tal, “[...] se entende qualquer lamina de barbear e seu aparelho.” (GUERIOS,
1979, p. 206) A denominagéo inicial de Gillette se processou pelo MCI PARTE-
TODO, cujo conceito se expressa pela metonimia PRODUTOR PELO
PRODUTO (LAKOFF; JOHNSON, 2002, p. 95), j& que a motivagéo da criagdo
do nome-marca se deu porque foi “[...] inventado pelo norte-americano King C.
Gillette [...]” (GUERIOS, 1979, p. 206). Gillette passou a ser sindnimo de toda e
qualguer lamina de barbear, sendo assim conceptualizada e categorizada,
correspondendo a nome comum e passando a ser escrita como gilete. Trata-se
de uma percepcédo de TODO, cujas partes se constituem de todas as marcas do
produto, inclusive a de denominacéo Gillette.

Para o objeto material cachaga, os nomes-marca, conforme a utilizagéo e
abrangéncia de uso, podem também seguir o caminho de voltar a serem usados
como nomes comuns. Cavalcante (2011b), dentre as se¢bOes de sua obra
intitulada “Todos os nomes da cachaga” apresenta “8.000 nomes de cachaga”
(CAVALCANTE, 2011b, p. 13) e “2.116 sinénimos de cachag¢a” (CAVALCANTE,
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2011b, p. 337), que correspondem, respectivamente, a 8.000 onidnimos e 2.116
nomes comuns.

Na lista desses sindnimos elencados pelo autor, chama atencéo o fato de
algumas lexias constarem tanto na se¢do assim denominada quanto na que
contempla os nomes das marcas de cachaga. Para ilustrar, citam-se as variantes
obtidas nas entrevistas realizadas com os participantes do ALIB na regido
Nordeste e que constam nas duas se¢Oes de Cavalcante (2001b), a saber:
jacaré, pitd, ypioca, caninha da roca, januéria, cinquenta e um. O fato de
constarem nas duas sec¢Oes dessa mesma obra implica em considerar que
circulam na sociedade, nas diversas experiéncias interativas de falantes, como
Onibnimos, designativos de cachaga, e como nomes comuns. Salienta-se que,
apenas nessa ultima condigéo, foram considerados, pelo autor, como sin6nimos
de cachaga.

Estudos dialetolégicos, com base nos dados coletados nas capitais pelo
Projeto ALIB, j& consideraram os nomes das marcas de cachaga como lexias
variantes. Citam-se dois exemplos: i) dissertacéo escrita por Yida (2011, p. 133-
4) que constam, dentre as variantes apresentadas como resposta pelos
informantes, 51, no elenco das de maior ocorréncia e, com poucas ocorréncias,
pitu, 71, 88, 61, 21; ii) o estudo publicado por Razky, Guedes, Costa (2015, p.
278), em que pitu consta no rol das “Variantes mais recorrentes nas capitais
brasileiras”.

Em ambos os estudos, a marca Pitl consta registrada com letra mintscula
e sem acento, sendo considerada como um nome comum, obviamente, advindo
do nome da marca do produto a que se refere. Com isso, considera-se ter havido
0 percurso cognitivo metonimico, em que a PITU, como nome-marca, ocorria nas
interagdes comunicativas como PARTE de um TODO - MARCA PELO
PRODUTO, mas, assim como ocorreu com Gillette, a frequéncia de uso levou-a
a constituir-se como sindnimo de cachaga, permitindo que tenha passado a ser
registrada como pitu, passando a ser elencada dentre os seus sindnimos. Tem-
se um processo metonimico em que a PARTE PITU passa a ser compreendida
em termos de TODO, pitu, que, por sua vez, também se constitui como PARTE,
ao ser considerada como um dos sinénimos de cachaga.

Nestatese, os nomes das marcas de cachaga constam escritos com letras

iniciais mailsculas, visto que sdo considerados nomes proprios, onibnimos; e,
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como tais, foram compreendidos como sindnimos de cachaca, no decorrer dos
inquéritos, ja que constam nas respostas dos informantes conceptualizadores e
categorizadores a pergunta 182 do QSL, “Como se chama a bebida alcodlica
feita da cana-de-agucar?”, proporcionado pelo acionamento do MCI Metonimico
PARTE-TODO - MARCA PELO PRODUTO.

A vivacidade dos onidnimos da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar
revela um amplo acervo linguistico, que conta com um potencial elenco de
variedades de nomes-marca. A metodologia utilizada na aplicagdo da pergunta
182 do QSL e os MCls acionados pelos interlocutores possibilitaram obter itens
lexicais nas respostas dos entrevistados, que permitem afirmar que, no dialogo,
0S nomes-marca compdem a rede de sindbnimos de aguardente, juntamente com
0S nomes comuns.

Entende-se que pertencer & categoria de nome da marca de cachaga nao
anula o seu uso como sindnimo dessa bebida e isso é possivel ocorrer porque a
metonimia MARCA PELO PRODUTO esta presente na forma como as pessoas
pensam, logo, se apresentam em seus atos: COmMo Se comunicam e como vivem.
Quando se menciona Pitu para se referir a uma cachaga ou para nomea-la, ndo
se esta simplesmente evocando o nhome-marca de uma cachaca, pois, nesse
momento, se aciona a representatividade cultural da bebida, considerando
experiéncias sensorio-motoras e, em especifico, as emocdes relacionadas a
guem a consome.

Logo, a constituicdo da rede prototipica das variantes de cachaca, obtidas
na aplicacdo da pergunta 182 do QSL, contempla as lexias apresentadas como
resposta pelos informantes conceptualizadores e categorizadores, sendo elas
nomes-marca e nomes comuns, que formam, portanto, uma sé categoria: a das
variantes de aguardente apresentadas como respostas pelos informantes do

ALIB na regiéo Nordeste.
3.5.4 Os nomes-marca: 0s nomes das marcas
Como cada falante categoriza e conceptualiza a bebida alcodlica vai

depender da representatividade desse produto em sua vida e na vida das

pessoas que fazem parte da comunidade em que vive. Muitos nomes-marca
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pertencem a cultura local, ndo sendo por isso de conhecimento partilhado entre
0 entrevistador e o entrevistado que possuam procedéncias distintas.

Diante das consideragdes apresentadas, compreende-se que um nome-
marca é conceptualizado como sindnimo de cachaca. Como ja observado, na
concepcado da Linguistica Cognitiva, o significado lexical € dindmico, flexivel,
enciclopédico e perspectivista, como evidencia Silva (2015, p. 185) ao considerar
que o significado incorpora e interliga “[...] as trés principais dimensdes
contextuais: capacidade e mecanismos da cognigdo, ambiente sociocultural e
interacdo verbal no uso linguistico.”

Dessa forma, conforme o dialogo ocorrido entre inquiridor e informante,
considera-se que, naquele contexto, nas respostas a pergunta 182 do QSL, cujo
método utilizado € o onomasiolégico, em que se obtém “[...] palavras ou outras
expressbes alternativas pelas quais determinado conceito ou funcdo é
nomeado.”, como traz Silva (2015, p. 187), sejam os nomes-marca utilizados
como variantes de cachaga, visto que, conforme o mesmo autor, a
onomasiologia traz itens do mundo para a lingua e, dessa forma, a resposta ser
apresentada a pergunta 182 com nomes-marca pode indicar como o0
entrevistado compreende a informacgéo que lhe é apresentada na pergunta.

De certo que o uso de certos nomes-marca individualmente revelara a
relacdo de experiéncia que o falante tem com a marca da bebida e, sendo este
nome-marca também citado por outros informantes conceptualizadores e
categorizadores, revela a abrangéncia ndo so6 do produto, mas também da marca
e, consequentemente, do nome-marca na cultura local.

A partir da onomasiologia, podem-se obter, nas respostas, diferentes
formas para um mesmo conceito, em que significado, forma e contexto
influenciam as escolhas lexicais, possibilitando que itens mais encrustados se
apresentem, como a sinonimia denotacional; é o que traz Silva (2015, p. 195).

Nessa linha de conducgéo, ha contextos em que o participante apresenta
um nome-marca juntamente com um elenco de nomes comuns, utilizando-os
como variantes de aguardente, como se pode verificar no exemplo 13, na fala da
informante de faixa etéria I, de nivel de escolaridade fundamental, da cidade

Santana do Ipanema (75) - AL.
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(13) [-]
INF.— A gente fala cachaca, né? Cana-de-acUcar...
INQ. — Quais sdo 0s nomes que tem por aqui? Por que as vezes...
INF. — A gente chama de cachaca, pinga, eh... cachacga, pinga, meu

Deus, Pit0.
INQ. — Hum...
INF. — E s esses nomes mesmo.
INQ. — Certo.

INF. — Aguardente.
INQ. —,Hum, hum...
NF. — E um bocado de nome ai. (Mulher, faixa etaria I, fundamental)

Ha outros exemplos, como o 14, no dialogo com o informante faixa |,
escolaridade fundamental, da cidade de Limoeiro (64) - PE, em que o inquiridor
pergunta se Pitl é uma marca e o informante conceptualizador e categorizador
confirma, deixando evidente que se trata de mais uma forma de denominar a
bebida alcodlica feita da cana-de- agUcar, ou seja, uma variante de cachaca logo,

uma sinonimia, como se pode verificar abaixo.

(14) L]
INF. — PitQ.
INQ. — Que é mais?
INF. — Cachaca.

INQ. — Pitd € uma marca ou serve para qualquer uma?
INF. — Eu acho que exatamente uma marca, né?

INQ. — Hum. Mas, vocé acha que na cidade assim, popularmente...
INF. — E Pitd...

INQ. — Para qualquer um?

INF. — E feita de cana-de-acucar.

INQ. — Foi feita de cana-de-acucar....

INF. — E Pitd.

INQ. — Mesmo que seja 51...

INF. — De outra marca, é. E a Pituzinha.

INQ. — Hum... hum.

Como se vé, o nome-marca identifica a bebida diante de um universo de
destilados de cana-de-acgucar, sejam eles a cachaca ou a aguardente de cana.

Algumas marcas de cachaca tém vida duradoura, enquanto outras séo de
existéncia efémera e essas condicdes se estendem & circulagdo de seus nomes-
marca. Ha exemplos de marcas de cachacga que sairam de uso, visto que uma
das formas de rotular a bebida € por motivacdes de momento historicos e
factuais, como, por exemplo, a cachaga Pelé, a cachaca Independéncia, entre
outras. Por outro lado, hd muitas marcas de cachaca que possuem histérias
seculares, e assim se atribui credibilidade ao produto devido a sua antiguidade,

ao seu amadurecimento no mercado de bebidas.
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Dentre esse universo de tradigdo de cachagas antigas e duradouras no
mercado, tém-se as aguardentes nordestinas, cuja comercializacdo é secular na
vida do brasileiro, com o histérico de atuagéo que data da primeira metade do
século XIX, como a Ypioca, cujo inicio de sua produgéo ocorreu em 1846.

Trindade (2006, p. 34) traz a informacéo de que, conforme o “Jornal do
Commercio de Pernambuco”, a Monjopina foi a primeira cachaga industrializada
do pais, em 1746, originada do Engenho Monjope, hoje em ruinas, que se
encontra situado no estado de Pernambuco, no distrito de Cruz de Rebougas, na
cidade de Igarassu. H4 um exemplar da Monjopina exposta no Museu da
Cachaca de Lagoa do Carro, em Pernambuco, cujo acervo do colecionador, José
Moisés de Moura, é constituido de mais de 14 mil marcas de cachaca.®* Essa
cachaga possui denominagdo motivada pelo nome do Engenho de onde
originou.

Por sua propria natureza, tendenciosa a efemeridade, e pelos objetivos
da dicionarizacdo dos vocabulos, como nomes proprios, mesmo sendo
considerados itens Iéxicos de uma lingua, 0s nomes-marca nao S&o
dicionarizados como nomes préprios com a significacao de bebida alcodlica feita
da cana-de-agucar. A dicionarizagdo ocorre como nomes comuns, como, por
exemplo, jacaré, pred, pitu.

Nessa perspectiva da dicionariza¢éo, tem-se que Janudria, que é mineira
e foi citada pelo homem, faixa Il, da cidade de Valenca (94), da Bahia, e é o Unico
nome-marca citado neste estudo que consta no dicionario, como Januaria, e
significa a bebida alcodlica, o que se pode verificar no Grande dicionério Houaiss
da lingua portuguesa, onde consta assim registrado:
“aguardente de cana; cachaga.”. Nessa mesma obra, inclusive, é considerada,
como sinbnimo de cachaga. Isso se assemelha a Gilette que, mesmo sendo
originalmente uma marca, também consta nesse dicionario, como gilete, e
significa: “qualquer lamina descartavel de barbear”. Ressalta- se que Ypibca,
também se encontra dicionarizada no Houaiss, mas com a seguinte informacgao:
“[...] Ypi6ca é uma marca de cachaca. A sede da empresa atualmente encontra-

se em Fortaleza (41), no Ceard, no Brasil. [...]”

84 Informacao disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=afqUFSPyJVc. Acesso em: 18
out. 2021.
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No didlogo interdisciplinar que se realiza nesta tese de doutoramento, em
que se consideram, além dos aspectos linguisticos, os historicos e os culturais
para compreender o comportamento dos nomes-marca, ao serem mencionados
pelos informantes conceptualizadores e categorizadores, pergunta-se que
motiva¢des linguisticas, culturais, cognitivas ocorreram para se denominar uma
marca de bebida de Pitd, 51, Ypiéca, por exemplo? Trata-se de um movimento
que antecede o0 conhecimento do produto pelas pessoas, sejam elas
consumidoras ou nao.

Essas denominagfes serdo de natureza metafdrica e/ou de natureza
metonimica? Que condi¢des soécio-histéricas e comerciais condicionaram a
propagacao e o uso dessas marcas de bebidas? Tem-se, assim, um elenco de
nomes que lhe séo atribuidos, os quais, muitas vezes, representam significacdes
culturais importantes para a sociedade, ou momentos histéricos, e isso é
representativo para o processo de nomeagao dessa bebida nacional, que faz
parte da cultura popular, mas que, mesmo nos tempos atuais, muitos brasileiros
ainda néo a conhecem em todas as suas nuangas, muito menos reconhecem a
sua importancia, ja que ndo a valorizam como um dos simbolos nacionais.

Elementos da cultura brasileira motivam as denominac¢des das cachacas,
0s seus nomes-marca. Cita-se como exemplo a cachaga 21, que foi langada em
1921, conforme informagéo registrada em seu rétulo. No museu da cachaca
Ypidca consta que o seu fundador, o senhor Dério Teles, nascido em Portugal,
em 1826, chegou no Brasil em 1843 com o objetivo de trabalhar na terra e tentar

fortuna. Sobre o nome da bebida alcodlica é informado que,

Nesse mesmo ano, apossa-se de uma propriedade semi-abandonada
nas proximidades da Vila de Maranguape, a 38 km da capital cearense.
O lugar era conhecido como Ypiéca, que, em tupi-guarani quer dizer
Terra roxa. A terra era fértil e tinha agua abundante para as tarefas
agricolas. (MUSEU YPIOCA, s/d)g5

Com a atribuicdo do nome motivado pelo tipo de terra em que se plantou
a cana-de-acgUcar, vé-se a valorizagdo da qualidade da terra do Nordeste, que
foi uma das principais condi¢gbes para que o plantio da cana-de-aglcar tenha

obtido sucesso. E isso é citado por Freyre (1951) que afirma que o massapé foi

85 Informacédo exposta no Museu Ypiéca.
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o tipo de terra das areas do Nordeste brasileiro, onde se plantou a cana-de-
acucar no periodo Brasil Colénia e onde, segundo metaforas feitas pelo autor, a
terra do Nordeste da cana-de-agucar era gorda e o ar era oleoso. Freyre (1951,
p. 38) segue afirmando que o massapé “E terra doce sem deixar de ser terra
firme: o bastante para que nela se construa com solidez engenho, casa e
capela.” Sobre a Terra Roxa, que posteriormente motivou a denominacéo da
Cachaga Ypidca, Freyre (1951, p. 46) a situa da seguinte forma: “Os engenhos
melhores e mais ricos, do mesmo modo que as fazendas de terra roxa, seriam
até as veésperas da abolicdo centros politicamente fiéis & monarquia e leais a
Dom Pedro II”. Vé-se, portanto que o massapé e a terra roxa sao tratados na
obra de Freyre (1951) como referéncias para plantio da cana-de-agucar no
periodo colonial.

Assim como a Ypibéca e a Monjopina foram denominadas a partir do nome
de uma propriedade, a cachaca Pitu faz referéncia ao nome do Engenho Pitl e
ao camardo de agua doce, que, nos idos de 1938, era muito comum na regiéo,
conforme consta no site da Pit(.%® Freyre (1951, p. 78) faz referéncia em sua
obra aos pitus do Rio Una. “O Una pernambucano tornou-se famoso pelos pitls
que os senhores de engenho da varzea do Una tinham sempre & mesa nos dias
dos grandes jantares.”

Vé-se, nesse movimento de nomear a bebida com o nome das
propriedades onde foi produzida, uma préatica que vai se fixando como tradicdo
e, a0 mesmo tempo, ao nome-marca assimilam-se os valores positivos de que
desfrutam as propriedades, numa garantia de lhe atribuir o valor de ser uma
bebida de qualidade.

Sobre a alusdo ao nome de animal na cachaca, vé-se igualmente um
movimento semelhante de atribuicdo dos aspectos de positividade do animal
para nomear a bebida. Com isso, as imagens que a ele se referem constam no
rétulo do produto, acompanhando o nome da bebida, o de seu fabricante e outras
informag0des exigidas pelas legislagbes vigentes.

Além de Pitu, citam-se como exemplo outras cachagas, como Jacaré,
Prea, Tatuzinho, como se pode verificar nos rétulos expostos no Quadro 3

abaixo.

86 Informacao disponivel em: http://www.pitu.com.br. Acesso em: 18 out. 2021.
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Quadro 3 — Rétulos de cachaga/aguardente de cana

ROTULOS DE CACHACA

AOUARDENTE DE CANA
o -

< SSOLASICE !

RISANTO ALBAN cCAT

CANINHA

DABRONIO SOCILDADE ANDN I MA

| S

Fonte: elaboracgéo a partir de dados da pesquisa

Nesses rétulos, é possivel verificar a relagdo entre o nome-marca e a
imagem que representa cada animal que denomina a bebida alcodlica e, a titulo
de ilustracao, se alongara um pouco narelagao entre a cachaca Pit( e o camaréo
pitu.

Como vimos, 0 camardo pitu constituiu-se como um elemento de
guantidade abundante da regido pernambucana, fazendo assim parte da cultura
de seu povo. A cachaca Pitu é oriunda de Pernambuco, portanto € natural que
se utilize de um elemento significativo da cultura local para nomear o engenho
que a produz bem como a bebida. Tal nomeagéo se deu entre dois itens de
dominios distintos de experiéncia: o do animal e o da bebida alcodlica, que, numa
analise fria, ndo deixa perceber qualquer tipo de similaridade entre eles.
Contudo, levando em consideracao que o significado € perspectivado, que os
aspectos culturais e sociais sédo relevantes nas nomeacdes, a bebida foi
compreendida em termos desse crustaceo, cuja valoracao é de positividade, o

que faz agregar valor afetivo ao produto, por meio do nome-marca, que
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igualmente representa a cultura local. Vé-se que a representatividade do
crustéceo na cultural local foi um elemento motivador para denominar a bebida.

Para garantir a afinidade entre a bebida, seu nome e o crustaceo, traz-se,
por meio da multimodalidade, a linguagem verbal e a ndo-verbal. Assim, tem-se
0 nome da cachaca: Pitd, acompanhada da imagem do animal no rétulo do
produto, a fim de que seja associada ao camaréo Pitl e a todas as emogdes que
ele evoca nas pessoas.

Nessa relacdo entre 0 nome da cachaga e a imagem contida no rotulo
tém-se dois itens do mesmo dominio de experiéncia, o nome Pitd e a imagem do
animal, sendo estabelecida uma relagdo de contiguidade entre o nome e a
imagem, prépria do processo cognitivo da Metonimia. A partir do momento em
que se associa a bebida alcodlica feita da cana-de-aclcar ao nome pitu, ratifica-
se uma relagdo entre os dois elementos, fazendo com que o uso do nome pitu
esteja relacionado tanto ao animal como a bebida.

Como hébito cultural, é sabido ainda que o pitu € um tipo de camaréo
utilizado como alimento, em momentos que antecedem a refeigédo principal, o
tira-gosto, assim como a cachaca, que também é tomada como aperitivo;
portanto beber Pitd comendo pitu pode ser uma realidade bem apropriada para
se fazer o marketing da bebida. Nessa relagdo cultural entre os dois elementos,
constata-se também uma relacdo de contiguidade, visto que o camardo pitu
possuiu quantidade abundante no estado de Pernambuco.

Entende-se que, nessa relacdo entre a escolha do crustaceo pitu para
nomear a marca da bebida e as motivagbes que remetem a representatividade
do animal na cultura local pernambucana, ha uma situacéo semelhante a que foi
citada por Lakoff e Johnson (2002, p. 97-98) a respeito da metonimia POMBA
PELO ESPIRITO.

Existe uma relacdo pela qual a pomba é o simbolo do Espirito Santo,
e ndo a galinha, o abutre ou o avestruz. A pomba é concebida como
sendo bela, amavel, gentil e, sobretudo, pacifica. Por ser uma ave, seu
habitat € o céu, que, metonimicamente, representa a eternidade, o
habitat do espirito santo. (LAKOFF; JOHNSON, 2002, p. 97-98)

Essa reflex@o sobre o nome-marca da cachaca Pitt permite compreender,
como apregoa a Linguistica Cognitiva, que ndo se pode separar o conhecimento

linguistico do conhecimento de mundo, pois, a linguagem envolve o todo; a
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compreensdo dos itens léxicos envolve um conhecimento que aciona
mecanismos mentais e mecanismos corporeos, como nos traz Teixeira (2015, p.
284), “O conhecimento, as memodrias, 0s esquemas perceptivos constituem
holisticamente um todo, e é nesse todo que se assenta o fendbmeno da
linguagem.”

Foi com a industrializagdo da bebida que surgiu a necessidade de Ihe
atribuir nome-marca, que passou a circular nos seus rétulos. No museu da

cachaca Colonial, ha a seguinte informacéao:

Uma das formas de comercializagdo e distribuicdo da cachaca, no
inicio do século XIX, era em lombos de animais. Os animais —
geralmente burros — serviam para transportar as ancoretas com
cachaca, que era vendida a granel em medidas de 5 ou 10 litros. A
partir de 1935 para atender a exigéncia do governo, pela qual a
cachaca deveria ser comercializada em recipiente de no maximo um
litro, fez-se necessario criar um rétulo e um nome para a cachaca de
Seu Tiburcio. (MUSEU DO ENGENHO COLONIAL, s/d.)®”

Como se Vvé, foi criado o nome para cachaga de Seu Tiburcio Targino,
precursor da produgédo da cachaga Colonial.

No acervo do museu da cachaga Colonial, para atender a essa nova
demanda de comercializagcdo da bebida, ha equipamentos que foram utilizados
na fabrica da aguardente, entre as décadas de 30 e 60 do século XX: maquina
para tampar garrafa acionada por pedal; maquina manual para tampar garrafa
de cachaga; maquina rotuladora; maquina para colocacédo de rolha de cortica;
tampadora de garrafa semi-automatica.

Com a criacao do rétulo, a cachaca passou a ter nome proprio e com esse
nome foi comercializada, foi negociada. A partir de entdo, juntando-se aos nomes
comuns, surge outra possibilidade de ocorrer a denominagdo da bebida na
sociedade, por meio do nome préprio impresso nos rotulos. Logo, tem-se, de um
lado, as variantes que se apresentam com 0S nomes comuns e, do outro, 0s
nomes proprios das bebidas, atribuidos pelas empresas, pelas mais diversas
motivagbes. Passa entdo a sociedade a ter acesso a mais um tipo de
denominacdo da bebida, o que tornou possivel e natural que os nomes que

constam nos rétulos ganhassem espaco na vida das pessoas, constituindo-se

87 Informacédo exposta no Museu do engenho Colonial.
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como mais uma possibilidade de se referir a ela, de pedi-la no boteco, podendo,
pelo uso, tornar-se variante de cachaga.

Pode-se dizer que o nome-marca vai se integrando no Iéxico da lingua,
sendo parte de uma rede de denominagdes da bebida que a faz circular nos mais

diversos contextos de fala e de escrita.

3.5.5 O produto cachaga

Como cada cachaca industrializada, para circular socialmente, possui um
nome, entende-se que, a depender do contexto, esse home é pronunciado como
uma referéncia a bebida, sem que haja qualquer divida do tipo de produto de
gue se esta tratando.

H& uma relagéo entre a forma como a bebida alcodlica é conceptualizada
e as emocgdes que a ela séo atribuidas. Que ideias séo formadas a respeito da
bebida? S&o agradaveis ou sdo desagradaveis? Que informagfes circulam
sobre ela? Essas e outras questdes refletem suas denominagdes.

N&o héa duvida de que 51, Pitd, Ypioca sdo nomes-marca de cachacga, de
amplo conhecimento dos nordestinos. Para isso ocorrer, as empresas
produtoras propagaram fortemente o seu principal produto, revelando as suas
variagfes tipolégicas como branca, armazenada ou envelhecida, nos mais
diversos tipos de madeira. Em seus sites, como uma forma de ampliar os
negécios, informam-se que, além do produto carro-chefe, a cachacga, outras
bebidas alcodlicas & base de cana-de-acUcar fazem parte do portfolio das
empresas; e assim as propagandas dessas outras bebidas “pegam carona” na
marca da cachaca e da aguardente para serem lancadas e vendidas ao publico.

Como ja destacado anteriormente, todas séo bebidas a base do destilado
de cana-de-acUcar, compostas e misturadas com frutas, refrigerantes ou
especiarias, como a 51 Assinatura, que faz um mix da cachaga com o Jambu,
uma erva tipica da regido Norte; a Pitl tem os produtos Pit Cola e Pitu limao,
sendo a primeira uma bebida feita a base de cana com refrigerante e a segunda
constituida de cana, agucar e liméo, uma industrializagdo da caipirinha. A Ypioca
também tem produtos dessa natureza, como a Ypioca limdo e Ypidca guarana.

Com esses exemplos, vé-se que os fabricantes da bebida, normalmente,

utilizam as marcas para vincula-las a outros tipos de produtos, seguindo sua
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linha de produgéo, como uma forma de variar no mercado a apresentacdo de
bebidas & base de cana-de-aglcar. Tem-se, assim, uma condugdo empresarial
em gque a marca diversifica os seus produtos, os quais, por sua vez, desfrutam
da credibilidade do elemento principal para ganhar espago no mercado
consumidor. Isso revela a forga que o nome-marca dessas cachagas possuem,
que fazem com que haja produgdo em larga escala de outros produtos a elas
relacionados. Nesse sentido, ndo se vende apenas a cachaca, mas uma marca,
que circula na sociedade com um nome especifico: Pitd, 51 e Ypioca, a partir
dos quais outros produtos sdo langados.

Dessa forma, vé-se que se amplia a parcela da sociedade que vai
descobrindo o valor da cachaca e, assim, comeca a aprecia-la. O mercado
financeiro ditou as regras, indicando que se deveria melhorar a qualidade da
bebida para mudar o tipo de publico que a consome. E isso é dito em programas
televisivos, em palestras e em entrevistas de especialistas, sem qualquer
cerimonia, pudor, sem qualquer atenuante. Trata-se de um esquema de MCI, a
Escala, em que o valor de mais é atribuido a relagéo cachaca de qualidade
direcionada a elite, assim como, inversamente proporcional, a escala de pouca
qualidade é vinculada a pessoas de menor prestigio na sociedade.

Seguindo essa logica, ndo se pode ter uma bebida valorizada se for
consumida por pessoas avaliadas como desfavorecidas socialmente, pois para
ser valorizada tem de caminhar ao lado do publico classificado como “a elite”. E
€ por meio dessa assimilacdo, numa relacdo contigua comum ao processo
metonimico, que se verifica, veementemente, o reflexo do valor social da bebida
associado ao tipo do consumidor. Assemelha-se a uma relacdo logica
matematica em que o produto vale quanto pesa socialmente o seu consumidor
mais prototipico.

E é assim, com essas ideias culturalmente impregnadas na sociedade,
que se constituem os frames referentes a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar, a partir dos quais surgem as falas, os textos, as lexias, as classificag6es
de cachacas de rico e as cachacas dos pobres, as carissimas e as que custam
bem barato, respectivamente, uma Bufu bufu, como denominou o homem, faixa
etéria 1, ensino fundamental, da cidade de Alagoinhas (88) -BA.

Duas cachagas envelhecidas no mesmo tipo de madeira, no mesmo

periodo, mas sendo de engenhos distintos, ndo serao iguais, mesmo que passe
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pelo mesmo processo de padronizagdo. E, mesmo que sejam do mesmo
engenho, muitas vezes, uma produ¢do de um ano néo é igual ao de outro ano.
A representatividade cultural da cachaga € vista se ampliar ao mundo do
mercado de bebidas, das propagandas, dos textos publicitérios e nas plotagens
de caminhdes. Uma cachaga pode ter uma valorizacdo distinta em diferentes
locais, pois, conforme vai fazendo parte das vidas dos membros da comunidade,
vai construindo sua historia, podendo, inclusive, ser referenciada nas mais
diversas producgfes culturais e identitarias, como em textos literarios. Cita-se
como exemplo, a Pitl que se faz presente em uma passagem de “Morte e Vida

Severina”, de Jodo Cabral de Mello Neto:

- Minha pobreza tal é

Que pouco tenho o que dar:

Dou da Pitl que o pintor Monteiro

Fabricava em Gravata. (MELLO NETO, 1954-1955, p. 24)

Renato Carneiro Campo revela o martirio que o vicio provoca nas

pessoas que gastam seus salarios com a bebida. Como vemos em Campos,

Quando eu bebo Serra Grande

Me recordo da ladeira

Do Calvario que Jesus

Levou a cruz de madeira

I& foi muito judiado

eu também sou arrastado. (CAMPOS [s/d], p. 17-18)

Em ambos os casos, os autores utilizaram-se do nome-marca para se
referir ao produto, o objeto material cachag¢a, demonstrando o uso do processo
cognitivo da metonimia, em que a marca se refere ao produto.

Diante da variedade de formas de circular os nomes-marca dessa bebida
alcodlica, vé-se que, por onde passam e sdo conhecidas e consumidas, tém as
cachagas a possibilidade de fazerem parte do mundo material e experiencial da
sociedade. E, com isso, para o conceito de bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar, ha denominacdes que vado depender das experiéncias de vida do
informante conceptualizador: se ja a bebeu, se j4 a viu em um estabelecimento
comercial ou na casa de um conhecido, ou na propaganda na TV, como a 51, ou
na internet, ou se entrou numa cachagaria ou visitou uma feira de negécios ou

até se visitou uma exposicdo de cachaca. Enfim, as possibilidades de
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familiarizar-se com a bebida, ao mesmo tempo em que sdo variadas e
assistematicas, se enumeradas, se avolumam numa quantidade significativa de
forma a favorecer a circulagéo continua e permanente.

Na pesquisa de campo de natureza etnogréfica, em visita a engenhos de
cana na Paraiba, um produtor relatou que a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar s6 podera ser considerada como produto de tal marca, depois de
descansada e/ou envelhecida, porque é a partir desse momento que se obtém
um bom diferencial da bebida, que se distingue das outras pelo sabor, pelo
cheiro, pela textura, complexidade dos aromas e pela oleosidade especificos
daquela marca.

Alcarde afirma que

A maturacao de bebidas destiladas é o principal fator para sua
caracterizacdo, pois aproximadamente 60% dos compostos
aromaticos presentes na bebida sdo oriundos da madeira ou da sua
interacdo com o destilado, sendo o restante oriundo da matéria-prima
ou formado durante a fermentagéo e a destilacdo. (ALCARDE, 2017,
p. 75)

O fato de o informante conceptualizador e categorizador, ao ser
perguntado sobre como denomina a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar,
apresentar como resposta Pitl, 51, Ypioca revela como ele, a partir da
informagéo, a categoriza e conceptualiza, sendo reveladora a representatividade
dessa marca de bebida em sua vida, que, provavelmente, de alguma forma, é
de seu conhecimento, ao ponto de ser apresentada como resposta no decorrer
de um longo questionéario linguistico. Por isso, é natural que apresente ao
inquiridor o nome-marca ou os nomes-marca da bebida que circulam em sua
localidade, fazendo parte de sua cultura e de suas experiéncias.

Portanto se os entrevistados apresentam em suas respostas 0os nomes-
marca, sao esses nomes entendidos como uma forma possivel de variar a
denominacdo de aguardente/cachaca, pois €, na grande maioria das vezes, por
meio do nome-marca que a bebida circula no meio social, e, em caso de o
consumidor adquirir preferéncia por alguma, é como também a pede no bar, a
procura no supermercado, na mercearia.

Diante dessa perspectiva, vincular a resposta do entrevistado ao seu
conhecimento da bebida alcodlica é considerar a sua interagdo com ela, por meio

dos nomes comuns e dos nomes-marca. A cachaga nao circula nas interacdes
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comunicativas, apenas, com 0S homes comuns, mas, também, com 0s nomes
de suas marcas. O nome-marca, inclusive, pode ter uma circulacéo igual, maior
ou menor que as designagdes cachaga, aguardente, pinga, cana, entre outros.

E é essa linha de pensamento que nos permite entender o porqué de Pitd,
por exemplo, possuir uma timida quantidade de ocorréncia em Alagoas, Bahia,
Paraiba, Piaui, Sergipe; uma representatividade forte em Pernambuco, mediana
no Rio Grande do Norte e nenhuma ocorréncia no Ceara e no Maranhao, onde
0s nomes-marca de maior ocorréncia foram Ypioca e 51, respectivamente.

Pitu é considerada a cachagca lider na regido Nordeste do Brasil, possui
81 anos de tradicéo e j& é exportada desde 1970. Portanto, por ser uma bebida
de Pernambuco, hd um favorecimento para a sua apreciacdo pelos
pernambucanos. A denominacdo Piti apresentou maior influéncia cultural em
uma localidade que em outra e isso podera ser observado na composicao das
respostas dos informantes.

Além de Pitd, pode-se citar, como exemplo, a resposta Sédo Paulo, que
ocorreu na cidade de Jodo Pessoa (61) e que € uma cachagca muito popular no
estado da Paraiba, tratando-se de um produto local produzido ha 110 anos. O
conhecimento do produto e/ou do nome-marca fez com que o homem, faixa
etaria |, de escolaridade fundamental tenha apresentado o item S&o Paulo em
sua resposta, estabelecendo uma relagdo entre o seu conhecimento sobre um
produto de circulagéo local e a atitude de usar 0 nome-marca em sua resposta,
elencando-o juntamente com outros itens, como cachaga, cana, 51, pinga e cana
de cabeca.

Sobre 51, sabe-se que € um produto de ampla circulagdo, logo também
se constitui um nome conhecido nacionalmente, pois sua divulgagdo ocorre por
meio de varios tipos de midia por todo o Brasil, tendo, inclusive um jargéo, que
se tornou uma expressdo idiomatica, sendo aplicado, por ampliacdo, em
diversas situagdes contextuais de fala: “51, uma boa ideia.”

Teixeira (2015) aborda essa relagdo entre as emocdes que 0s nomes-
marca carregam consigo, devido ao fato de, muitas vezes, estarem associados
a sentimentos positivos, sentimentos que a publicidade procura promover para
que os produtos sejam bem comercializados. E nesse sentido que ao nome

marca € vinculado o sentimento de felicidade, satisfacdo, alegria, riqueza entre
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outros sentimentos considerados como positivos pela sociedade, que, como se
sabe, busca no consumo uma forma de obter prazer e felicidade.

E foi diante do compartilhamento de significacdo perspectivada, que as
respostas dos informantes conceptualizadores e categorizadores utilizando
nomes-marca como Pitl, 51, Ypiéca, Caninha da rog¢a, entre outros nao geraram
davida ao inquiridor, no decorrer da entrevista, de que se tratam de nomes de
uma bebida alcodlica feita de cana-de-agucar, entendendo que este também
partilhou do conhecimento do nome da bebida. Assim como h&4 nomes-marca
bem conhecidos, h4 os que sdo conhecidos regionalmente, como S&o Paulo,
Jangada, Jacaré, Pred, entre outros, o que pode ter gerado divida no inquiridor
em considerar se a pergunta foi respondida adequadamente ou néo.

No decorrer da aplicacdo do questionéario, o entrevistador atuou como
aquele que objetiva saber do entrevistado as denominagdes utilizadas naquele
local, e, no caso do objeto desta pesquisa, como se chama/denomina/conhece
a bebida alcodlica feita de cana-de-agucar. Para apresentar a resposta,
experiéncias culturais, no que tange as vivéncias linguisticas e contextuais do
informante, foram essenciais para responder a pergunta 182 ao inquiridor,
utilizando-se de itens Iéxicos cujos significados correspondam a uma perspectiva
compartilhada entre os dois, fazendo parte de um conhecimento individual e, ao

mesmo tempo, coletivo, seja no ambito nacional ou local.

3.5.6 A hiperonimia e a hiponimia

Na dindmica do dialogo entre o inquiridor e o informante conceptualizador
e categorizador, tem-se, na apresentacdo dos nomes-marca, o estabelecimento
da relacdo de hiponimia e hiperonimia, em que esses nomes se associam ou
estdo relacionados a denominagbes como: aguardente e cachaga. A primeira,
por ser a hiperonimia por exceléncia da categoria do destilado da cana-de-
acucar, e a segunda que, mesmo sendo uma hiponimia da primeira, se comporta
também como hiperonimia dos nhomes-marca atribuidos a bebida alcodlica.

Outros nomes podem ser entendidos como hiperébnimos dos nomes-
marca desse destilado, como cana e pinga, por serem variantes de cachaga e
aguardente e por, de uma forma geral, situarem-se proximos a esses itens

prototipicos, na rede radial em que se concentram todas as denominacdes a
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bebida alcodlica feita da cana-de-agucar, apresentadas pelos participantes do
Projeto ALIB na regido Nordeste.

Conforme Pietroforte e Lopes (2016, p. 128), “A hiperonimia e a hiponimia
sédo fendbmenos derivados das disposicdes hierarquicas de classificagdo proprias
do sistema lexical.” Ainda com base em suas afirmagdes (2016, p. 129), verifica-
se que “[...] hd uma relag&o entre significados englobantes e englobados de
acordo com o dominio semantico de cada termo da classificagdo. [...]”. Como
exemplificagdo com a bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar representada
pelos nomes-marca, tem-se a aguardente, que seria o item englobante de
cachaga, pinga, cana, aguardente de cana, que sao os itens englobados. Por
sua vez, 0s nomes-marca sao englobados tanto por aguardente como por
cachaga e suas variantes, que sdo englobantes, principalmente os que, na rede
de prototipicidade, estdo mais proximos do centro, como cana e pinga, por
exemplo. Dessa forma, pode-se dizer que 51 é uma pinga, 51 € uma cana, 51 é
uma cachaca, 51 € uma aguardente de cana e que todas essas formas variantes
de se referir a bebida, tanto 0 nome comum como O nome-marca, Sao
aguardentes.

Acresce-se que, por meio de uma relagéo de sentido entre as formas que
compdem as respostas dos informantes conceptualizadores e categorizadores,
€ possivel verificar também uma equivaléncia que corresponde ao Modelo
Cognitivo PARTE-TODO. Henriques (2011) defende que ha um movimento de
convergéncia em que os hipénimos convergem para o hiperénimo. Para os dois
termos, Henriques (2011, p. 113) define-os da seguinte forma: “[...] o hipénimo é
a palavra particularizadora e que o hiperénimo é a palavra generalizadora.” Para
ilustrar o seu raciocinio, continua com a seguinte representacdo da relagdo de
sentido entre hiponimia e hiperonimia: “X faz parte de Y, e X é um tipo de Y".
Entendendo que X € um nome-marca e que Y é a cachaca, tem-se que: 51 faz
parte de cachaca, e 51 é um tipo de cachaga. Assim como todos 0os nomes-
marca da bebida, 51 é parte de um todo.

Nos dialogos entre os envolvidos no inquérito linguistico, h4 exemplos em
que o informante conceptualizador utiliza-se de ambas as relagées, hiponimia e
hiperonimia, em seu discurso, assim como o inquiridor, constituindo-se um

importante elemento no elencar e no distribuir dos itens respondidos pelos
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informantes, bem como na elaboracdo dos desdobramentos das perguntas
realizada pelos inquiridores.

A categorizacdo dos elementos por parte dos interlocutores se d4 com o
partilhar de conceptualizagdes, que partem de suas experienciagbes comuns e
Ihes possibilitam interagir, utilizando-se de sequéncias lexicais que fazem parte
do conhecimento de mundo e enciclopédico comuns entre eles, permitindo
conducdo e fluéncia dos didlogos.

Nesse sentido, pode-se representar a relagdo hiperonimica na utilizagdo

das denominagdes para a aguardente com o seguinte esquema.

Figura 9 — Hiperonimia - aguardente

Aguardente

Cachaca
Aguardente de cana
Cana
Pinga

Caninha da

51 Pita Ypioca
roca

Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquisa

Aguardente é o hiperdnimo da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar,
o termo englobante; e cachaca é o termo englobado, o hipdnimo; por sua vez,
cachaca é o hiperébnimo dos nomes-marca, como 51, Pitl, Ypiéca e Caninha da
Roca.

Como j& mencionado, cachaca, aguardente de cana, cana e pinga variam

para as denominagfes da bebida, por isso importa indici-los no quadro como



295

co-hiponimias® de aguardente e, ao mesmo tempo, como hiperénimos dos
nomes-marca.

Na circulacdo dos nomes-marca na sociedade, afixadas nos rotulos das
bebidas alcodlicas em questao, verifica-se que ha as bebidas denominadas de
cachaca e ha outras que se chamam de aguardente de cana. Para melhor
compreender essa relacdo hiperonimica e hiponimica, estabelecida entre
aguardente, cachacga e suas variantes e 0s nomes-marca, € importante lancar
mao das informacdes oficiais sobre aguardente, aguardente de cana e
cachaga®, a partir das quais, ja se sabe, que a cachaca é uma aguardente, mas
que a aguardente ndo se restringe a cachaca.

Com isso pode-se confirmar que aguardente € o item lexical que exerce o
lugar de hiperénimo e que cachacga e aguardente de cana s&o seus hipénimos.
Utilizando-se da l6gica de Henriques (2011, p. 113), se “X faz parte de Y, e X é
um tipo de Y”, em que X é cachaca e y é aguardente, entende-se que “cachaca
faz parte da aguardente e que cachaca é um tipo de aguardente”, ou seja, a
cachaca faz parte de um todo, cujo elemento englobante é a aguardente.

Em muitos casos, devido ao desconhecimento da legislagdo, o que é
natural, a populagdo conceptualiza aguardente, cachaga e aguardente de cana
como variantes, sem fazer qualquer distingdo tipoldgica, como ocorreu em
algumas entrevistas do Projeto ALiB, realizadas na regido Nordeste, dentre as
guais, pode-se citar como exemplo a resposta do homem, faixa IlI, ensino
fundamental, da cidade de Natal (53) - RN, em que se pode verificar, no decorrer
do didlogo, com o homem, faixa etéria Il, de escolaridade fundamental, a relagcéo

de hiperonimia entre aguardente e os itens que seguem.

(15) [-]
INF. — Aguardente.
INQ. — Que outros nomes?
INF. — Aguardente de cana.
INQ. — Que é mais?
INF. — Aguardente de cana, é a pinga.

INQ. — Sim.
INF. — E a cachaga.
INQ. — Sim.

88 A respeito de co-hipénimo, consta registrado no Grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa:
“diz-se de ou cada uma das unidades léxicas do mesmo nivel cujo significado esta incluso num
hiperénimo (p. ex., cavalo, céo, gato em relacdo ao hiperénimo mamifero)”

89 Essas informag6es constam no decorrer da secdo CACHACA.
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INF. — E a coisa que tem mais sinénimo na vida € ... no nosso mundo
€ a cachaca. [...]

Apresenta-se, também, no exemplo 16, um dialogo em que consta essa
relagéo entre as formas, na fala da mulher da cidade de Petrolina (73) - PE, faixa

etaria |, ensino fundamental.

(16) [...]

INF. — Como € que se chama a bebida?
INQ. — Isso0, isso.

INF. — 51, Pita.

INQ. — Hum.

INF. — E tudo a bebida branca... Engenho, né?
INQ. — Hum.

INF. — Que é uma bebida... Ypidca, tudo é cachaca.
INQ — Hum...

No decorrer de sua fala, a informante conceptualizadora e categorizadora
utiliza-se de trés nomes-marca que seguem conforme sua conceptualiza¢do ou
suas conceptualiza¢des da bebida alcodlica feita da cana-de-agucar. Ela finaliza
dizendo que “[...] tudo € cachaga.”, estabelecendo entre as formas citadas uma
relagdo de hiponimia para a hiperonimia cachaca, sendo determinante o uso do
pronome “tudo” para retomar e colocar em uma mesma categoria as trés marcas
citadas.

Conforme Almeida (2018, p. 276), na categorizacdo, realizada por
organizagbes onomasioldgicas, “[...] estruturam-se as distintas expressées que
constituem, na dimenséo da nomeacao, os sinbnimos, 0s antbnimos, e, também,
os hiperénimos, os hipdnimos e os co-hipénimos, além dos merénimos e dos
holénimos”

Nessa perspectiva de abordagem, se faz necessario distinguir a relagdo
de particularidade e de generalidade presentes na hiponimia e na hiperonimia,
respectivamente, ja aqui citada com referéncia a Henriques (2011), com o MCI
PARTE-TODO, em que a relacdo metonimica entre os elementos do mundo
material, de mesmo dominio, se da por contiguidade. E, entdo, possivel
compreender que, no uso dos itens variantes para designar a bebida alcodlica
feita da cana-de-agUcar, o processamento cognitivo é feito a partir do MCI
PARTE-TODO, que se organiza mentalmente pela metonimia e que se
concretiza na fala e no didlogo entre inquiridor e informante por meio da

hiperonimia e da hiponimia.
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Portanto, no decorrer do dialogo, informante e inquiridor, por disporem de
Modelos Cognitivos Idealizados afins, dentre eles o PARTE - TODO,
estabelecem uma interagéo fluida, ao ser apresentado o item lexical nome-
marca, por meio do processo metonimico, para responder & pergunta 182 do
QSL “Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-agtcar?” (COMITE
NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p. 36)

As formas de apresentar e de organizar as nomeacoes se refletem nessas
entrevistas, como ocorreu nas respostas dos participantes do Projeto ALIB. Ao
se utilizarem, em suas comunicagdes, de denominagcdes para elementos do
mundo material, que fazem parte de seu conhecimento experiencial e
enciclopédico, revelam suas vivéncias sensério-motoras ocorridas nos meios
sociais e culturais que frequentam.

Para a organizagcdo de palavras-marca no léxico, Teixeira traz que

[...] as palavras-marca constituem um mini-léxico de interconexdes
variadas com o léxico global [...] considerando o léxico de uma lingua
como o0 conjunto dos Iéxicos que realmente seus falantes
compartilham, temos necessariamente o léxico como uma rede de
redes. (TEIXEIRA, 2015, p. 303)

Teixeira (2015) propde que haja um minissistema que funciona a parte
do léxico geral, sem lhe estar desvinculado, havendo, inclusive, outros
minissistemas, como o dos topdnimos e antropdnimos, por exemplo.

Comisso, entende-se a importancia dos nomes-marca na sociedade, que,
conforme o autor (2015, p. 303), “[...] ndo podem ter 0 mesmo estatuto que as
do léxico comum.” Tratam-se de palavras que evocam emogdes, podem ou ndo
ter vida efémera e suas denominagdes seguem uma rede de denominagdes. Os
nomes-marca ocupam espagos na vida das pessoas, logo fazem parte de suas
comunicagdes, conforme vao se inteirando dos produtos que conhecem e/ou que
consomem.

Na logica de funcionamento dos nomes-marca para bebida alcodlica feita
da cana-de-agucar, que foram utilizados nos dialogos entre o entrevistador e o
entrevistado do Projeto ALiB, estabeleceram-se relagdes entre o referente do
objeto material, o destilado da cana-de-agUcar, e 0s seus nomes-marca. Tais
nomes podem fazer parte da cultura local, porque séo de produgéo local ou, ndo

0 sendo, porque a distribuicdo e o marketing da empresa da bebida de outra
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regido promoveram o conhecimento as pessoas. Sendo o produto de confecgéo
local, pode receber o titulo de simbolo do local, a depender do status valorativo
gue possua na comunidade. E, dessa forma, os nomes-marca tendem a circular
nas diversas situacdes comunicativas, constituindo-se uma rede de nomes, um

minissistema, como traz Teixeira (2015).

3.6 A LEXICOLOGIA EM DIALOGO COM A DIALETOLOGIA, A
ETNOLINGUISTICA E A SEMANTICA COGNITIVA

MARVARDA PINGA

Co'a marvada pinga € que eu me atrapaio
Eu entro na venda e ja ddé meu taio

Pego no copo e dali num saio

Ali memo' eu bebo, ali memo' eu caio

SO pra carregéa € qu'eu db trabaio, oi la[...]
(OCHELSIS LAUREANO, 1937)

As denominacgbes variantes atribuidas a aguardente, por fazerem parte do
conhecimento linguistico e enciclopédico dos utentes, compdem o seu sistema
conceptual, que é constituido de conhecimentos adquiridos, por meio das mais
diversas experienciacdes. Essas variantes correspondem a unidades linguisticas
utilizadas tanto em conversas cotidianas como, consequentemente, em
manifestacdes artisticas e culturais, dentre as quais, cita-se a masica.

A bebida alcodlica brasileira, destilada da cana-de-agUcar, em suas
vestes variadas de lexias, ja foi versada e cantada por muitos artistas, como
Carmem Miranda, Paulinho da Viola, Fernanda Takai (Pato Fu), Aldir Blanc e
Jodo Bosco, Adoniran Barbosa, Erasmo Carlos, Clementina de Jesus, entre
outros. Um dos exemplos iconicos € a cangéo de autoria de Ochelsis Laureano,
a “Moda da Pinga” (RECANTO CAIPIRA, 2008) ou, como € mais conhecida,
“Marvarda Pinga”, gravada inicialmente em 1937, por Raul Torres, mas que ficou
conhecida na voz de Inezita Barroso, que a gravou em 1953, pela RCA.
Conforme o site oficial da cantora: “No gravador de Inezita”, essa musica foi
cantada por ela, “pelo menos umas 8 mil vezes™. (NO GRAVADOR DE Inezita,
2017).
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Carmem Miranda, em 1937, fez sucesso com o samba-choro composto
por Assis Valente, Camisa Listrada®, que, ao trazer, em seus versos, a variante
Parati, propagou, aos quatro cantos do mundo, uma dentre muitas sinonimias da

cachaga, a saber:

Vestiu uma camisa listrada

E saiu por ai.

Em vez de tomar cha com torrada,

Ele bebeu parati.

Levava um canivete no cinto

E um pandeiro na mao.

E sorria quando o povo dizia:

Sossega, ledo! Sossega, ledo! (FEIJO, 2001, p. 20)

Sambistas, ao desfrutarem dos sabores e aromas simbolicos conceituais
atribuidos a cachaca, cantaram para e pela bebida. Em 2001, a escola de samba
“Imperatriz Leopoldinense” venceu o desfile de carnaval carioca, grupo especial,
com um samba-enredo “Cana-caiana, cana-roxa, cana-fita, cana-preta, amarela,

Pernambuco... Quero vé descé o suco na pancada do ganza.®?”

, composto por
Rosa Mangalhdes. A musica versa, em alto e bom som: “vem provar minha
cachaca, amor” e, para anunciar a chegada da escola de samba, utiliza-se da
classica fraseologia “Passa a régua e da pro santo”. No decorrer do samba,
variantes da bebida desfilaram com naturalidade, como pinga, aguardente, parati
e birita, intermediando a interagcdo entre os carnavalescos, como se pode

verificar na estrofe abaixo, mencionada por Feijo

Pinga...

Olha a cana virando aguardente.

No mercado do ouro atraente,

Parati espalhou a bebida.

Pra garimpar, birita tem.

Na Inconfidéncia foi preferida. (FEIJO, 2001, p. 21)

Atualmente, no streaming Spotify, ao se fazer a busca “’Marvada’ Pinga”,
obtém-se musicas diversas em que se podem ouvir, na integra, composicoes

que integram o universo conceptual dessa bebida alcodlica, que é considerada

a bebida genuinamente brasileira.

9% Mdsica e video disponiveis em: https://www.youtube.com/watch?v=9f01BkrntYE. Acesso em:
18 out. 2021.

91 Disponivel em: http://lwww.galeriadosamba.com.br/escolas-de-samba/imperatriz-
leopoldinense/2001/. Acesso em: 18 out. 2021.
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E perceptivel que as producdes artisticas atravessam barreiras sociais,
espaciais e temporais e, como elementos da cultura, podem fazer parte de um
determinado momento da sociedade ou, ainda, se configurarem acrdnicas, como
€ 0 caso de elementos do dominio de experiéncia pertencente a pinga, cuja
histéria corre, ha alguns séculos, fundamentada em conceptualizacdes
prototipicas, cujos atributos perpassam tanto por nocdes negativas quanto
positivas.

Destaca-se, como simbolo de ato de resisténcia, o fato de, na histéria da
bebida alcodlica feita da cana-de-agucar, barreiras sociais terem sido e, na
contemporaneidade, continuarem sendo rompidas, visto que a caninha circulou
e circula em copos de pessoas de diferentes locais (cidades, estados, regies)
e classes sociais, cujas faixas etarias, escolaridades, sexos e géneros também
sdo distintos.

As percepcdes pejorativas sobre a bebida se encontram nas cangdes que
a referenciam, como se pode verificar na citada composi¢cdo de Valente, no
primeiro verso da segunda estrofe, que consta: “Tirou 0 anel de doutor para n&o
dar o que falar. E saiu dizendo eu quero mamar. Mamae eu quero mamar, eu
guero mamar”, em que se V&, claramente, a mengédo de um doutor ndo querer
ser associado ao elemento popular cachaga. Na cancédo “Marvada pinga” varios
frames do mundo experiencial da bebida s&o acionados, como o fato, por
exemplo, de a pessoa beber a pinga, ficar bébada, cair e ser carregada.

Vé-se que, nessas e em outras masicas, 0 modelo cognitivo “cachaga” foi
partilhado entre os que as cantavam e 0S que as ouviam, por meio de
conceptualizagbes que ndo favorecem/favoreceram a avaliagdo ascendente da
bebida, pelo contrério, ratificam o seu lugar de bebida estigmatizada, cujo
consumo deve ser “clandestino” por parte daqueles que ndo querem ou néo
podem assumir o0 gosto pela branquinha ou, ainda, serem a eles vinculados, de
forma metonimica, os indesejaveis atributos pejorativos que se referem a bebida.

Todavia, 0 mundo material da cachaga se apresenta amplo, complexo e
diverso, e a sua existéncia, aliada a persisténcia de pessoas que a ela se
dedicam, permitiu-lhe o movimento cujo objetivo é o de tira-la do lugar de bebida
que depende do julgamento negativo e da desaprovacdo de um segmento de

pessoas, as quais a impedem de circular nos diferenciados meios sociais.
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A sua producéo integraram-se profissionais que dela fizeram um grande
negocio, um produto altamente qualificado, sendo esse o fruto de um
aprimoramento do saber fazer, garantindo, assim, que muitas familias vivam e
sustentem-se financeiramente da producdo da agua que passarinho nao bebe.
Trata-se, atualmente, de um universo produtivo que cultiva tradi¢cdo e, ao mesmo
tempo, que procura inovar-se, adequando-se as novas tendéncias técnicas e
mercadolégicas da contemporaneidade.

Entre altos e baixos, a cachaga sobrevive, ha séculos, angariando uma
rede de conceptualizagdes, que circundam as diversas faces da relagéo entre as
vivéncias do ser humano, a sua cultura e os elementos constituintes do seu
dominio Iéxico-semantico.

Pensar nos itens lexicais que se referem e se relacionam as
experienciagbes da aguardente corresponde também a considerar que ha
informagbes que compbem realidades, nas quais se encontram inseridas
situagOes, contextos e vivéncias a ela associados. As denominacdes pertencem
aos mais diversos ambitos conceptuais e categoriais, COmo as que nomeiam 0s
equipamentos, processos, utensilios, as etapas e praticas de producdo, a venda
e distribuicdo, os hébitos de consumi-la, os nomes dos locais em que é vendida
e/ou degustada, as formas usadas para pedi-la e consumi-la, e até as
denominacdes associadas as pessoas que a “bebem demais”, o chamado o
cachaceiro, 0 pingungo, o pé-de-cana etc.

Pires de Oliveira (1998, p. 115) sintetiza bem a importancia da cachacga
para a historia e a cultura brasileira, ao afirmar que é possivel “[...] resgatar
atraves de suas inUmeras variantes léxicas, marcas da identidade cultural de um
povo sintonizado com seu espaco geogréfico, com sua cultura [...]". Trata-se de
uma inegavel relagdo da bebida com os estudos Etnolinguisticos, que, como traz
Dias (2012, p. 218), € “[...] um campo do saber situado entre a Linguistica e a
Antropologia Cultural.” Portanto, o contato experiencial com a aguardente de
cana permitiu e ainda permite a criagdo e reproducdo de variantes lexicais,
conforme condicionamentos socioculturais, que, no conjunto, se apresentam
diversos e integrados no entorno dos sujeitos.

Paim (2012, p. 235) afirma que “[...] o repertério lexical de uma
comunidade de fala reproduz a visdo de mundo de um determinado grupo como

também fornece pistas sobre aspectos da identidade dos falantes [...]". Neste
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estudo das denominagdes variantes de aguardente com base nos dados do
Projeto ALIB na regido Nordeste do Brasil, considera-se que o sujeito, como
pertencente a uma comunidade historico-cultural, com a qual interage tanto
individualmente quanto coletivamente, fundamenta as suas conceptualizagdes e
categorizagbes por meio de suas experienciagdes. Tais experienciagdes néo
implicam, necessariamente, no ato de se consumir a cachaca, mas de conhecé-
la, dentre as possibilidades, pelo menos, por meio de imagens que fazem parte
de seu sistema conceptual.

O estudo das unidades Iéxicas variantes sinonimicas atribuidas a cachaga
gue as apresentaram no decorrer das entrevistas linguisticas, direciona-se numa
perspectiva interdisciplinar entre a Semantica, pautada na abordagem da
Linguistica Cognitiva; a Dialetologia, na perspectiva da geolinguistica

pluridimensional; e a Etnolinguistica.

3.6.1 A Lexicologia e seus termos

Dentre as vertentes linguisticas que estudam as denominac¢des atribuidas
as entidades que circulam na sociedade, ha a Lexicologia, que se concentra na
pesquisa cientifica do léxico de uma lingua. Conforme Biderman (2001, p. 16),
trata-se de uma ciéncia antiga que “[...] tem como objetos bésicos de estudo e
andlise a palavra, a categorizagdo e a estruturacdo do léxico.” Ainda segundo a
autora, essa ciéncia faz fronteira com a Semantica, pois, no estudo do léxico e
da palavra h& de se considerar a “dimensé&o significativa”.

Para Polguére (2018, p. 49), “A Lexicologia € um ramo da Linguistica que
estuda as propriedades das unidades lexicais da lingua, denominadas lexias.”
Alves (2004, p. 78) chama atencéo para o fato de os lexicologos enfatizarem, em
seus estudos, a relagéo entre a sociedade e as unidades lexicais. Compreende-
se, portanto, que as nomeagOes das entidades ocorrem conforme as
experienciagdes do sujeito em determinado contexto sociocultural, o que
corrobora com Santos (2003, p. 14) que afirma que “[...] 0 Iéxico de uma lingua
[é] muito mais que um inventério de palavras, consiste num conjunto de saberes
sociolinguisticos e culturais compartiihados pelos integrantes de uma

comunidade.”
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Para a realizacdo do estudo lexicologico de determinado dominio de
experiéncia, importa compreender alguns elementos basicos utilizados por essa
vertente da Linguistica, especificamente, os seus termos, como lexia, lexema,
locugéo e fraseologia, por exemplo, que constam na explanagéo e discusséo
presentes nesta tese, e assim podem ser relacionados as categorias dos itens
lexicais apresentados nas respostas dos entrevistados.

De antemdo, faz-se necessario trazer uma reflexdo sobre Iéxico.
Biderman (1987, p. 81) estabelece que o Iéxico de uma lingua € uma forma de
registrar o conhecimento do universo, relacionando-o a sua classificagédo. Vilela
(1997, p. 31) afirma que o Iéxico se trata de um saber partilhado entre membros
de uma comunidade. Nesse ambito de discusséo, evidencia-se a relacéo entre
os usos do falante e a sua interagéo social e, sobre isso, declara Vilela (1997, p.
43) que “Sociedade e lingua estdo constantemente a intrometer-se uma com a
outra, a marcarem-se sem se demarcar.

A sociedade reflecte-se continuamente na lingua que lhe serve de
argamassa e vice-versa.” E o que se verifica nas lexias variantes para
aguardente em que o falante encontra motivagdes contextuais e situacionais
tanto para cria-las quanto para utilizar e compreender os usos das denominagdes
existentes, devido a um movimento |éxico-semantico em torno da bebida,
estabelecido cognitivamente entre o falante/consumidor e a sociedade. Nesse
contexto de méo dupla, Modelos Cognitivos possibilitam aos utentes, conforme
suas vivéncias, nomear as entidades, por meio de categorizacdes ancoradas em
modelos e esquemas mentais.

Autores distinguem léxico e vocabulario, como se pode verificar em Vilela
(1997, p. 31) que, ao fazer essa distingdo, atribui aquele a nogéo de “[...] conjunto
das palavras fundamentais, das palavras ideais duma lingua; [...]" e a este “[...]
0 conjunto dos vocabulos realmente existentes num determinado lugar e num
determinado tempo, tempo e lugar ocupados por uma comunidade linguistica
[...].” Complementa afirmando que “o Iéxico € o geral, o social e o essencial; o
vocabulario é o particular, o individual e o acessorio.” (VILELA, 1997, p. 32) Para
Biderman (1999, p. 88), “[...] Iéxico € o conjunto abstrato das unidades lexicais
da lingua; vocabulario é o conjunto das realiza¢gfes discursivas dessas mesmas

unidades.”
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Polguéere (2018, p. 100) corrobora com Vilela (1997) e com Biderman
(1999) ao afirmar que “O léxico de uma lingua é uma entidade que corresponde
ao conjunto das lexias dessa lingua” e vincula a nog¢do de vocabuléario como
aquele que se refere ao individuo, sendo “[...] o subconjunto do Iéxico de uma
dada lingua que contém as lexias dessa lingua que o individuo em questéo
domina.” (POLGUERE, 2018, p. 103) O linguista reforca a sua explanag&o
relacionando a nogdo de idioleto & de vocabulario, considerando que “O
vocabulario de um individuo é um componente do idioleto desse individuo, isto
é, da lingua que ele domina e fala.” (POLGUERE, 2018, p. 104)

O termo lexia foi definido por Pottier (1978, p. 268) como “[...] a unidade
lexical memorizada”. O linguista subdividiu-a em simples, composta e complexa.

A primeira é a “’palavra’ tradicional”’, como “cadeira’; a segunda € “[...] o resultado
de uma integracdo semantica [...]", como “saca-rolha”; e a terceira € “[...] uma
sequéncia em vias de lexicalizag&o”, como “sinal vermelho.” (POTTIER, 1978, p.
269)

A respeito do lexema, Martinet (1978, p. 13) informa que é uma unidade
significativa basica que se situa no nivel do léxico que, por sua vez, pertence a
“[...] inventérios ilimitados.” (MARTINET, 1978, p. 121) Para Vilela (1997, p. 32),
o0 lexema é a palavra utilizada como entrada no dicionéario. Biderman (1999, p.
89) afirma que “[...] no plano da lingua, o termo lexema refere a unidade abstrata
do léxico. As manifestacBes discursivas dos lexemas devem ser referidas
tecnicamente como lexias.”

Polguéere (2018, p. 54) assevera que o0 lexema € materializado pelas
formas de palavras especificas, constituindo-se um elemento basico do
conhecimento lexical. Entende que “[...] cada lexema da lingua é estruturado em
torno de um sentido exprimivel por um conjunto de formas de palavras que
somente a flexdo distingue.” Aborda ainda, esse autor, o fato de que “[...] todos
os lexemas sdo lexias, mas nem todas as lexias sdo lexemas.” (POLGUERE,
2018, p. 55)

Como acréscimo a informacédo de unidade lexical mencionada por Pottier
(1978), Polguére (2018, p. 67) menciona o fato de a lexia poder ser tanto um
lexema como uma locugéo, que sdo, portanto, consideradas formas distintas.
“Cada lexia (lexema ou locugé&o) é associada a um dado sentido, que se encontra

no significado de cada uma das formas de palavra ou sintagmas congelados
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através das quais e dos quais ela se expressa.” (POLGUERE, 2018, p. 68)
Esclarece o linguista que formas de palavras correspondem ao signo linguistico,
sendo constituido de autonomia de funcionamento e de coeséo interna.
(POLGUERE, 2018, p. 52)

As lexias que néo sado lexemas pertencem a categoria das locugfes. Para
a compreensdo das locugdes, Polguere (2018, p. 56) langa méo do conceito de
sintagmas, que “[...] € uma sequéncia linear de formas de palavras que se
encontram todas interconectadas direta ou indiretamente por relacoes
sintéticas.” O autor subdivide os sintagmas em normal e congelados. O primeiro
corresponde & combinacdo espontanea, normal e habitual de elementos lexicais
e 0 segundo as locugdes, que sdo as “[...] que o Locutor utiliza como conjuntos
pré-construidos; [...]”. (POLGUERE, 2018, p. 58) Cita, como exemplo, 4gua de
coco para demonstrar que as locucdes s&o constituidas de sintagmas
congelados.

Em sua composicdo semantica, a locucdo ndo segue uma linearidade
l6gica previsivel, devido ao fato de ndo haver a elaboragdo espontanea do
sintagma por parte do utente, o que leva a Polguére (2018, p. 61) a afirmar que
“Sempre se poderd dizer que as locugbes transgridem, ao menos em parte, 0
principio da composicionalidade seméantica.” A locugéo, portanto, é definida pelo
autor como “[...] uma entidade da lingua aparentada ao lexema que € estruturada
em torno de um sentido exprimivel por meio de um conjunto de sintagmas
congelados, semanticamente ndo composicionais, que se distinguem somente
pela flexdo.” (POLGUERE, 2018, p. 62)

Pode-se representar a relagéo entre lexia, lexema e locugéo da seguinte

maneira.

Figura 10 — Lexia: Lexema e Locugéo

LEXIA
(Unidade Lexical)

LEXEMA

(Materializado por formas de
palavras)

LOCUGAO
(Sintagma congelado)

Fonte: elaboracgédo a partir de dados da pesquisa
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O congelamento do sintagma e a ndo composicionalidade semantica
remetem a locucdo a fraseologia, e, como aborda Polguére (2018, p. 63), “A
fraseologia de uma lingua é o conjunto de todas as expressfes nao livres dessa
lingua”. Segue o autor explicando que, no uso de expressoées fraseoldgicas, o
falante ndo escolhe os elementos que compordo o0 seu enunciado; ele néo
constréi o sintagma utilizado, pois ja se apresenta pronto na lingua. Conforme
Henriques (2011, p. 13), a “Fraseologia é a parte da LEXICOLOGIA que se
ocupa das combinagdes estaveis de unidades |éxicas constituidas, no minimo,
por duas palavras graficas e, no maximo, por uma frase completa.”

Para Biderman (1999, p. 89), ha duas categorias de lexias: as simples —
“cesta” — e as complexas — “cesta béasica”. Destaca-se que, na construcao tedrica
das lexias complexas, Biderman (1999) chama atencdo para o fato de se
constituirem como lexicalizadas no sistema lexical, devido a cristalizacdo de sua
composicao, fato muito comum nas linguas. Nesse sentido, as “unidades simples
podem combinar-se entre si de modo quase infinito, resultando em unidades
complexas.” (BIDERMAN, 1999, p. 92)

Distingue a autora, portanto, as sequéncias livres das sequéncias
cristalizadas, mas salienta que os sintagmas dessas tém existéncia propria e
fazem parte do léxico, assim como as das expressOes idiomaticas, cujas
palavras indicam haver a necessidade de uma interpretagéo global, e acrescenta
que “Sendo registradas no patriménio cultural da comunidade como habitos
verbais, [...] se caracterizam por ser parte da heranca lexical e devem, por
conseguinte, ser aprendidas de cor pelos falantes da lingua.” (BIDERMAN, 1999,
p. 92) Isso implica em dizer que o sentido da expressdo idiomética néo
corresponde exatamente a soma do significado de cada item que a compde, ndo
havendo uma associacdo semantica direta e transparente entre 0s seus
vocéabulos constituintes. Citam-se, como exemplo dessas expressoes, “tirar o pai
da forca”, “jogavam verde para colher maduro”, “quebrar um galho” que, segundo
a autora, ‘[...] sdo tipicas de uma nacdo e estdo enraizadas na sua cultura.”
(BIDERMAN, 1999, p. 94)

Biderman (1999, p. 95) também traz uma associacdo das lexias
complexas as fraseoldgicas, incluindo-se as colocagfes, que “sdo sequéncias

semanticamente transparentes, formadas de itens lexicais que geralmente
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coocorrem”, a saber: “custo astronémino”, “queda livre”, “levar a vida toda”, entre
outros.

Entende-se que as lexias fraseoldgicas, apresentadas pelos participantes
do Projeto ALIB na regido Nordeste, podem ser assim classificadas: conforme
Polguére (2018), como locugdes, e Biderman (1999), como lexias complexas.
Neste estudo, considerar-se-4 a conducdo de Biderman, na classificacdo das
lexias simples e complexas, em que se verificam colocagdes e expresséo

idiomatica, sobre as quais, a autora afirma:

[...] as expressdes idiomaticas sdo expressdes semanticamente
opacas cujo significado ndo depende do sentido de cada um de seus
componentes. Por outro lado, as colocacbes sdo sequéncias
semanticamente transparentes, formadas de itens lexicais que
geralmente coocorrem. (BIDERMAN, 1999, p. 95)

A respeito das lexias complexas, Biderman (1999, p. 95) assume a
denominacdo Unidades fraseoldgicas (UFs), que igualmente ser4d a nossa
referéncia denominativa®.

A partir das respostas dos informantes conceptualizadores e
categorizadores, as lexias simples estdo distribuidas em nomes comuns e
nomes-marca, assim com as formas complexas.

Levando em consideracdo o conhecimento cultural do dominio de
experiéncia da aguardente, no corpus desta pesquisa, ha, entre os nomes
comuns, 18 Unidades Fraseoldgicas (UFs), das quais, 12 podem ser sub-
classificadas como colocagdes: cana de cabega, aguardente de cana, cachaga
maranhense, cachaca da terra, cachacga limpa, cachaca pura, cachaca
sergipana, pinga destilada, cachaca destilada, pinga baiana, cachaga branca,
pinga 51; uma é Expressao ldiomatica (El): &gua que passarinho ndo bebe; e,
nas cinco lexias complexas restantes, se observa uma parcial transparéncia em
cana de engenho, incha pé, tampa de sabugo e certa opacidade em terra preta
e bufu bufu.

Como bem afirma Biderman (2005, p. 747), “[...] ndo existem critérios

tedricos abrangentes e bem estabelecidos para o reconhecimento das unidades

92 Biderman parte do estudo de Ornela Corazzi, publicado em 1992, cujo titulo € Phraseological
Units. Em Biderman (2005, p. 750), a linguista ratifica o uso de Unidades Fraseoldgicas (UFs)
para se referir as lexias complexas.
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complexas de um idioma.” Portanto, € natural que algumas lexias complexas néo
ocupem categoricamente determinadas classificagbes, e, com isso, se destaca
a relevancia de se continuar captando, descrevendo e indicando as ocorréncias
das lexias complexas em estudos de corpora linguisticos.

As unidades lexicais simples e complexas, nas quais se incluem os nomes
—marca e nomes comuns, compdem o elenco das denominag¢des de cachaga,
que sdo o objeto de estudo desta tese. O aspecto sociocultural de que fazem
parte os informantes conceptualizadores e categorizadores é de extrema
relevancia para que tenham apresentado o elenco das respostas, que, por sua
vez, implicam em revelar suas experiéncias. Nesse contexto, ha lexias que foram
utilizadas pelos utentes em que as caracteristicas fraseoldgicas sdo compostas
de uma certa transparéncia semantica, havendo, certamente, umas que
possuem grau maior que outras. A Expressdo Idiomética (El) agua que
passarinho néo bebe possui elementos lexicais constituintes que nao remetem,
diretamente, & sua significagdo, havendo, de fato, a necessidade de um
conhecimento de ambito cultural que permita uma interpretagdo global do
enunciado, a qual leva & compreenséo e, consequentemente, ao seu uso em um

contexto dialégico. Biderman (2005, p. 756) afirma que as

[...] Els nos remete ao dominio da norma e nao da lingua. Assim sendo,
as Els sao aprendidas de cor como se aprende o vocabulario do idioma
e elas fazem parte do acervo da cultura e ndo do sistema lingtiistico.
Por outro lado, sabemos que estas Els vao sendo armazenadas na
memdria individual e na memoria coletiva e passam a fazer parte do
Iéxico da lingua. (BIDERMAN, 2005, p. 756)

Pérez (1985) aborda a imprecisdo que consiste no elemento de pesquisa
e nos limites da fraseologia e apresenta uma visédo ampla de estudo e traz,
assim, para o ambito da locugéo, além dos ditos e provérbios, “[...] demas
férmulas estables de la lengua.”® (PEREZ, 1985, p. 70), correspondendo a
locucdo as unidades complexas fixas. Cita, como exemplo de locucgéo, a forma
“carne de cafi6on” (PEREZ, 1985, p. 72), que, segundo consta no Michaelis
dicionario escolar espanhol, trata-se de uma expressao: “bucha de canhéo,
pessoa exposta a sofrer danos.”

Em estudos mais atuais, como aborda Paim (2018, p. 31),

93 4[...] outras férmulas de linguagem estavel”
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[...] o termo Fraseologia é utilizado tanto para fazer referéncia ao
conjunto de fendmenos fraseoldgicos como para nomear a disciplina
gue se prop0de a investiga-los. Conforme algumas correntes tedricas, a
Fraseologia € concebida como uma subdisciplina da Lexicologia,
enquanto para outras possui estatuto de disciplina independente.
(PAIM, 2018, p. 31)

Neste estudo, considera-se que o fraseologismo faz parte da Lexicologia.
Portanto, importa, primordialmente, compreenderem-se as formas apresentadas
como variantes para aguardente, ndo se configurando como relevante, neste
caso, discorrer a respeito da discussédo em torno da inclusdo ou ndo do
fraseologismo, como disciplina da Lexicologia.

Destaca-se que a ocorréncia de lexias complexas para denominar a
bebida alcodlica feita da cana-de-agUcar possibilitou que fossem verificadas,
nessas denominagdes, a relagao afetiva entre o consumidor e a bebida, por meio
de metaforas e metonimias, por exemplo.

Pesquisas dialetologicas com dados de atlas linguisticos ja se realizaram
considerando as lexias complexas como itens fraseoldgicos. Citam-se Ribeiro,
Isquerdo, Paim (2018) que realizaram estudo sobre “Fraseologismos na
denominacdo de brinquedos e brincadeiras infantis no Atlas Linguistico do
Brasil”, especificamente, a respeito dos que foram documentados nas capitais
brasileiras e registrados em cartas linguisticas do volume 2 do ALiB (CARDOSO
et al., 2014b). As pesquisadoras (2018, p. 34), dentre outros critérios,
consideram “[...] que fazem parte da fraseologia as lexias compostas e as lexias
complexas, como descritas por Pottier (1974), formadas por mais de uma
unidade lexical — [...]".

Para esse estudo de Ribeiro, Isquerdo, Paim (2018), foram consultadas
37 cartas linguisticas, nas quais se identificaram dez lexias fraseoldgicas, que
se referem aos dominios de experiéncia: CAMBALHOTA, BOLINHA DE GUDE,
CABRA CEGA. Para CAMBALHOTA foram registrados: bunda-canastra e maria-
escambona; para BOLINHA DE GUDE: bola de fona, bola de gude/bolinha de
gude, bola de vidro/bolinha de vidro; e para CABRA CEGA: cabra-cega; cobra-
cega; gata-cega,; pata cega e pega-pega. (RIBEIRO; ISQUERDO; PAIM, 2018,
p. 37-8). Destacam que as lexias fraseoldgicas bola de gude, bola de fona,
bunda-canastra e maria-escambona foram citadas apenas pelos entrevistados
no Nordeste brasileiro. (RIBEIRO; ISQUERDO; PAIM, 2018, p. 44)
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No estudo em questéo, frisa-se que o fraseologismo & um elemento que
faz parte da lingua e, decerto, da cultura dos falantes que o utilizam em suas

interacdes. Ou seja, é

[...] um segmento linguistico idiomatico (com expressdes, formas de
frases proprias, formas especificas de dizer, maneiras de expressar
gue se opbem a de outras linguas), cultural (com tragos histéricos,
afetivos e mitolégicos da comunidade que compartilha do mesmo
idioma) estilistico (com tipos de discurso, diferentes dialetos,
tecnoletos). (RIBEIRO; ISQUERDO; PAIM, 2018, p. 34)

Compreende-se, portanto, a relevancia da reflexdo em torno das lexias
fraseoldgicas, visto que permite ratificar a perspectiva de interpretacdo em torno
de unidades lexicais complexas citadas pelos informantes conceptualizadores e
categorizadores. Tais lexicalizagfes séo constituidas de sintagmas cristalizados,
devido a frequéncia de uso, e se referem a bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar, fazendo parte, do léxico da lingua portuguesa e do vocabulario dos
informantes, bem como do dominio de experiéncia da aguardente.

A diversidade de constituicdo das lexias coaduna com a natureza
heterogénea da lingua, cujos utentes compdem, em seus falares, enunciados
constituidos, dentre outros, de aspectos semanticos e sintaticos que se
apresentam igualmente heterogéneos. E a grandeza do acervo lexical que,
disposto em uma bandeja para o falante, em conformidade as suas experiéncias,
apresenta, a sua disposicdo, uma infinidade de itens, dos quais “podem se

servir”.

3.6.2 Nuances interdisciplinares no estudo |éxico-seméntico do dominio de

experiéncia da Aguardente

A Lexicologia se relaciona interdisciplinarmente com a Dialetologia, a
Etnolinguistica e a Seméantica Cognitiva. Levando em conta os principios que
regem essas trés vertentes da Linguistica, e para melhor compreender a base
do estudo que leva em consideragéo a relagéo intrinseca entre a variacdo da
lingua e a cultura, buscaram-se informacdes a respeito do método “Palavras e
Coisas”. Biderman (2001, p. 16) ratifica a importancia da relagdo entre essas

vertentes da linguistica, ao afirmar que, “[...] nessas é&reas interdisciplinares
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fizeram-se estudos sobre Palavras e Coisas, isto é, sobre as relacfes entre a
lingua e a cultura.”
Para tanto, foi trazida a etnografia para o cenério da pesquisa linguistica.

Conforme Dias

Sistematicamente, a Linguistica e a Etnografia se aproximam a partir
de 1909, com o estabelecimento da escola alema Worter und Sachen
(palavras e coisas), que preconizava o estudo simultaneo e relacional
das palavras e dos objetos por elas designados. (DIAS, 2012, p. 217)

A Antropologia Linguistica, que estuda a relacdo entre lingua e cultura,
possibilita que se verifiquem, na fala, praticas culturais, permitindo, a partir de
uma base etnogréfica, que os antropologos linguistas trabalhem na producéo de
relatos de determinados grupos humanos que pertencem a um certo tempo e
espaco. (DURANTI, 2000, p. 21)%

A concepcédo do método “Palavras e Coisas”, relacionando o estudo da
lingua com o das coisas de determinada cultura, promoveu o desenvolvimento
da Etnolinguistica e permitiu a conciliacdo da pesquisa etnogréfica aos estudos
dialetoldgicos.

O movimento “Palavras e Coisas”, de acordo com as informacgdes
apresentadas por lordan (1962, p. 101), tratou de um estudo do vocabulario da
lingua, que partiu do principio de que as palavras acompanhavam as coisas e
isso poderia ser verificado no fato de que “[...] muitas palavras, ao passar de uma
lingua para outra, acompanham o objeto que designam” (IORDAN, 1962, p. 101).

Em nota, o autor chama atencéo para o fato de que, com base nesse
principio, exageros e generalizacdes deveriam ser evitados visto que, nem
sempre, as palavras viajam com as coisas, além do que, muitas vezes, as coisas
existentes numa cultura poderiam ter seus nomes substituidos por palavras
estrangeiras. Sugere ainda que fossem estudados tanto os dominios das
palavras quanto os das coisas, independentemente de serem empréstimos
lexicais, sem separé-las, para que, dessa forma, se considere a realidade desses

dois elementos que estéo intrinsecamente ligados, pois se compreende que “A

94 “[...] los antropodlogos lingtiisticos trabajan, sobre una base etnogréfica, en la produccién de
relatos de las estructuras linglisticas tal como aparecen en el seno de grupos humanos en un
tiempo y espacio determinados.”
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histéria da lingua processa-se paralelamente a da cultura, recebendo ambas
beneficios matuos.” (IORDAN, 1962, p. 101)

Sobre as “coisas”, esclarece lordan (1962, p. 102), em nota, que Rudolf
Meringer, fundador do método, “[...] ndo estabelece tedricamente nenhuma
diferenca entre objetos e ideias: para ele tudo isso sdo coisas e como tal devem
ser estudadas.” A respeito das palavras, na mesma nota, afirma que, apesar do
método ter se concentrado inicialmente em elementos da cultura material, é
possivel aplica-lo ao estudo das palavras relacionadas aos conceitos abstratos
e “[...] relacionadas com a cultura espiritual, especialmente quando estudamos
os empréstimos lexicais” (IORDAN, 1962, p. 102)

O registro das variagcdes em cartas linguisticas e o estudo dos falares
locais possibilitaram obter-se um conhecimento em que se verifica que aspectos
das culturas se fazem refletir nos dialetos. (Lima, 2006, p. 60). No movimento de
se conciliar a pesquisa etnogréfica aos estudos dialetoldgicos, vé-se que o Atlas
Prévio dos falares baianos — APFB (ROSSI, 1963), por exemplo, possui cartas
linguisticas em que se verifica a distribuicdo espacial das variantes apresentadas
como resposta, além de Notas constituidas de informacdes/descricdes dos
objetos e ilustragdes do referente, por meio de desenhos.

A carta linguistica 49 — “Recipiente para guardar dgua, alcool, cachaca”,
do APFB (ROSSI, 1963), possui a distribuicdo de registros fonéticos da lexia
dorna, conforme as localidades em que ocorreram no estado.

Ao ser apresentada como resposta, dorna foi descrita, de uma forma
geral, pelos entrevistados, como recipiente de madeira. Além disso, o liquido
armazenado preponderantemente citado foi a cachaga. Destaca-se a afirmacéo
da mulher do ponto 27, Jacobina: “Outros chamam de pipa, € um barril enorme.”
(ROSSI, 1963).

A relevancia da informagcdo apresentada pela informante
conceptualizadora e categorizadora do ponto 27 se da pelo fato de haver uma
variagdo entre Dorna, Pipa e Barril. Entende-se que séo trés recipientes distintos
para se acomodar a cachaga, como se pode verificar no Grande dicionario
Houaiss da lingua portuguesa, em que constam registradas as trés lexias.
Contudo, salienta-se que, atualmente, encontra-se, no mercado, a dorna sendo

chamada de barril, por exemplo.
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Observa-se abaixo imagem da referida carta linguistica 49 do APFB
(ROSSI, 1963).

Figura 11 — Carta linguistica 49 - APFB

CARTAD49 (7128x9202x2 pcx)
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Fonte: Atlas Prévio do Falares Baianos. (ROSSI, 1963)

Feij6 (2001, p. 46) explica que o recipiente para armazenar a bebida foi o
tonel, contudo, como significa ser um recipiente que tem capacidade de conter

mais de 10 000 litros, ndo é “[...] o0 mais apropriado ao envelhecimento, pois a

area de contato da bebida com a madeira se torna menor. Dificulta as interacdes
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que proporcionam reacdes quimicas extremamente benéficas ao produto final.”
Sendo, portanto, mais apropriado o uso de barril para o envelhecimento da
cachaga, que contempla a capacidade de 700 litros, e que proporciona “[...] uma
area de contato muito maior da madeira com a pinga e um envelhecimento muito
mais rapido e completo. (FEIJO, 2001, p. 46) E, como chama atenc&do o autor
(2001, p. 46), “Entado, quando se fala de barril, € de barril mesmo.”

No Quadro 4, pode-se verificar a acepgcdo 1 de cada uma das trés
unidades lexicais, no referido dicionario, as quais acrescentou-se tonel, que foi

mencionado na acepg¢ao de Barril.

Quadro 4 — Dicionarizagao de Dorna, Barril, Pipa e Tonel

DORNA, BARRIL, PIPA E TONEL

1 recipiente composto de aduelas, sem tampa e com boca larga,

Dorna . .
us. para pisar uvas, deixar fermentar o0 mosto etc.

1. recipiente de madeira que lembra um cilindro abaulado, formado
de aduelas, destinado a conservar ou transportar algo (ger.
Barril alimentos, esp. liquidos); tonel. 1.1 qualguer outro recipiente com
essa forma ou forma semelhante (p.ex., cilindrico), feito de outro
material, como metal, plastico etc. <b. de petrdleos.

Pipa 1. recipiente bojudo de madeira, para liquidos, esp. Vinhos.

1. grande recipiente para liquidos formado por aduelas e tampos
unidos por arcos metalicos
Fonte: elaboracgédo a partir de dados da pesquisa

Tonel

Para melhor compreensdo de trés dos quatro recipientes, faz-se
necessario ilustra-los, conforme fora verificado em coleta etnogréfica, realizada
para esta pesquisa, ocorrida nos estados nordestinos Ceara, Paraiba e

Pernambuco.
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Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquihsl"a

De acordo com a ordem das ilustracdes apresentadas, tém-se, na
sequéncia, o que se chamam de Barril®>, Dorna® e Pipa®’. Todos sdo de madeira
e variam conforme formatos e tamanhos, considerando que este elemento da
unidade de medida impacta na capacidade de acomodacédo do volume da
cachaca. A dorna da cachacga Caraguipe ndo corresponde a definicdo que consta
no dicionério, ja que, neste caso, possui tampa, como também se pode verificar
numa dorna pequena, pertencente ao Engenho da cachaca Matuta®, que possui
uma torneira, que, por sua vez, foi mencionada por dois informantes do APFB
(ROSSI, 1963)

Figura 13 — Dorna
— cachaga Matuta

Fonte: elaboracéo a
partir de dados da
pesquisa

95 Fotografia de Barril da Cachaca Ypiéca. Pesquisa etnogréafica realizada em maio de 2019.

9% Fotografia de Dorna da Cachaca Caracuipe. Pesquisa etnogréfica realizada em outubro de
2018.

97 Fotografia de Pipa da Cachaca Caracuipe. Pesquisa etnografica realizada em outubro de 2018.
98 Fotografia de Dorna pequena da Cachaca Matuta. Pesquisa etnografica realizada em outubro
de 2018.
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No dominio de experiéncia da cachaca, ha outro tipo de equipamento
denominado de dorna, a da fermentacéo, cujo formato é bem parecido com a
ilustracdo apresentada no APFB (ROSSI, 1963). O material dessa dorna, porém,
ndo se restringe a madeira, podendo ser também de alvenaria, ferro, aco,
plastico.

Observem-se, na ilustracdo abaixo, dornas de fermentac&o®, em aco
inox, pertencentes ao Engenho da cachaca Sao Paulo, localizado na Regido

Metropolitana de Jodo Pessoa (61) — Cruz do Espirito Santo - Paraiba.

Figura 14 — Dornas de fermentacdo

A
-

h

Fonte: elaboracédo a partir de dados da pq

Por meio da carta linguistica Dorna do APFB (ROSSI, 1963), é possivel
conhecer a relacdo entre o registro linguistico, o objeto material e o que ele
representa para os informantes, ou, melhor dizendo, entre as coisas e 0s seres
humanos ou entre estes e a relagdo com as entidades nomeadas. De acordo
com Dias (2012, p. 221), nessa relagéo, deve-se “[...] identificar a funcionalidade
dessas coisas para as comunidades [...].”, que, neste caso, ocorre a partir do
conhecimento experienciado do objeto em questéo: “Recipiente para guardar
agua, alcool, cachacga”.

No exercicio do oficio relacionado ao dominio da experiéncia da
aguardente de cana, ha, dentre os termos técnicos corriqueiramente utilizados,
alguns poucos de origem estrangeira, que circulam normalmente no meio de
producédo da bebida, como blend, sommelier, terroir e cachacier.

Pensando na relacdo entre a lingua portuguesa e as nomeacdes por

estrangeirismos, Vilela (1997, p.48-49) faz uma breve discussao a respeito da

99 Fotografia de Dorna de fermentacdo da Cachaca S&do Paulo. Pesquisa etnogréafica realizada
em outubro de 2018.



317

inser¢cdo de palavras estrangeiras no portugués, principalmente as de paises
angléfonos, devido a adogdo de termos nas areas do dominio da experiéncia das
finangas, da tecnologia, da ciéncia, do cinema. Afirma o autor que a importagéao
de um objeto implica também na importacdo de seu nome e que a preocupagao
com a quantidade de estrangeirismos no portugués ndo deve se pautar em
protecionismo, mas “[...] devera passar pela defesa da cultura, da investigacéo,
da inovacgéo, do desenvolvimento, da criagao filosofica e artistica, pela produgéo
de mais riqueza.” (VILELA, 1997, p. 49)

Alves (1990, p. 72), ao tratar dos neologismos pautados em empréstimos
por estrangeirismos, afirma que “[...] os contatos entre as comunidades
linguisticas refletem-se lexicalmente e constituem uma forma de
desenvolvimento do conjunto lexical de uma lingua.” Entende-se que € possivel
que os contatos de estrangeiros com a cachaca, seja no Brasil ou em outro pais,
favoregcam que termos estrangeiros a lingua portuguesa tenham a oportunidade
de ocuparem espagos léxicos nesse grande dominio de experiéncia, o que faz,
por exemplo, que o especialista em cachaca seja chamado de cachacier ou de
sommelier de cachaga, seguindo este o paradigma e o fluxo Iéxico-semantico-
sintdtico de outras formacfes complexas, como afirma o sommelier Leandro
Batista (2011), “[...] se j& temos o Sommelier de vinho, de whisky e de cerveja,
porque ndo podemos ter um Sommelier de cachaga?"%

Por meio dessa argumentacdo de Batista (2011), vé-se que ha a
expressdo que revela a necessidade de inclusdo da cachaga no rol de bebidas
que sao trabalhadas por um sommelier especifico. Percebe-se, no enunciado, o
esquema CENTRO/PERIFERIA (MEDEIROS et al. 2015, p. 5), em que se
verifica que é importante, para a valorizagdo da cachaca, a sua vinculagdo a
essa denominagao profissional, para que, assim, faga parte de uma categoria
central constituida de bebidas de alta qualidade.

Sommelier de cachacga, cachacier, blend e terroir sdo empréstimos
linguisticos, que ndo causam estranhamento nas intera¢des ocorridas sobre e
no dominio de experiéncia de bebidas, seja porque acionam padrdes de

organizagdo semantica de outros dominios, seja porque um blend, por exemplo,

100 A origem do Sommelier de cachaca. Disponivel em:
https://www.mapadacachaca.com.br/artigos/leandro-batista-a-origem-do-sommelier-de-
cachaca/ Acesso em: 18 out. 2021.
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ndo se restringe a producdo de cachaga, mas é realizado nas producdes de
outras bebidas alcodlicas, como o vinho, por exemplo. Essas quatro lexias
encontram-se dicionarizadas em o Grande dicionario Houaiss da lingua
portuguesa e, levando em consideragéo a afirmacao de Alves (1990, p. 77), de
que “Enquanto estrangeirismo, o elemento externo ao vernaculo de uma lingua
néo faz parte do conjunto lexical desse idioma”, percebe-se que, em se tratando
das quatro unidades léxicas em questéo, deve-se considera-las integrantes do
rol dos itens que compdem o Iéxico da lingua portuguesa falada no Brasil, tanto
porque fazem parte das interagdes discursivas entre sujeitos envolvidos com o
dominio de experiéncia da bebida quanto porque se encontram dicionarizadas.

No programa “Bendita Marvarda” (2016), no episddio que trata da “Mulé
Bendita X Mulé Marvada”, exibido, originalmente, em 02 de setembro de 2016,
aborda-se a questéo relacionada ao fato de a cachacga ser considerada “coisa de
macho”. Para desfazer essa conceptualizacdo enraizada na memodria coletiva do
brasileiro, vé-se que mulher, assim como o homem, bebe, produz e gosta de
cachaga. Isadora Bello Fornari, consultora em cachagas, explica que se pode
falar cachacier, mas sinaliza que ela prefere ser chamada de cachaceira, pois,
no seu entendimento, é preferivel ndo usar um nome francés para se referir a
profissional que trabalha com um produto téo brasileiro. Como Isadora Fornari
lida com o publico, entende que o uso do termo vernaculo lhe possibilita uma
aproximagao, logo, uma melhor interagdo com a sua plateia. (BENDITA
MARVARDA, 2016)

Pode-se considerar cachacier como neologismos da lingua portuguesa,
gue, conforme Alves (2004, p. 80), “[...] representa as necessidades cotidianas
de nomeacao, [que], em muitos casos, retrata um fato histérico, politico, social,
um desenvolvimento cientifico e tecnoldgico.” E é possivel que o surgimento
dessas lexias estrangeiras no universo da cachaga, para se referir ao
profissional, tenha ocorrido, devido ao movimento polissémico que envolve a
forma cachaceiro/cachaceira, cujos atributos circulam predominantemente na
zona da negatividade, devido a relacdo da lexia com o uso que se refere ao
individuo que consome em excesso a bebida. Teixeira (2007, p. 210), no estudo
sobre as alcunhas do Norte de Portugal, faz uma afirmacéo sobre Bébado que
serve igualmente para cachaceiro/cachaceira. Conforme o autor, mesmo que o

ato de beber seja bem aceito e isso, inclusive, seja interpretado como indicativo
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de virilidade, “[...] o beber demais e mostra-lo socialmente é um comportamento
reprovavel que infringe o aceitavel para a comunidade.” (TEIXEIRA, 2007, p.
210)

O fato de uma especialista preferir chamar-se de cachaceira revela uma
atitude de cunho politico e social, constituido de resisténcia e coragem, que
segue uma tendéncia légica de atribuir um brasileirismo a um produto
genuinamente brasileiro, como ela informou.

O brasileirismo, no dominio de experiéncia da cachaca, foi tratado por
Pires de Oliveira (1998), em cujo estudo objetivou “[...] verificar a incidéncia de
fatores extralinguisticos atuando no processo de nomeacgdo de referentes da
realidade brasileira. (PIRES DE OLIVEIRA, 1998, p. 111) Ao investigar lexias do
campo léxico de alimentacdo e bebidas, verificou a predominancia de uso de
variantes populares para nomear a cachaca. Trabalhou com as sinonimias
variantes: aninha, arrebenta-peito, bagaceira, canha, capote de pobre, nas quais

identificou:

v uso por eufemismo em aninha, para ocultar a intencéo de ingerir a
Cachaga, a bebida que da prazer ao consumidor;

v teor acentuadamente popular em formagdes compostas, como
arrebenta-peito e outros como, engasga-gato, esquenta-por-dentro;

v' a polissemia interdialetal em bagaceira, ja que “[...] € usado tanto
no Brasil quanto em Portugal, tendo como Unica diferenca a
matéria-prima utilizada na producéo da bebida.”;

v" arelacdo sinonimica entre canha e cana, que, segundo a autora, é
uma forma abreviada da expressao aguardente de cana;

v' a metafora presente na formacgdo capote de pobre. (PIRES DE
OLIVEIRA, 1998, p. 111-114)

Fazendo um paralelo com o estudo de Seabra (2015), nas variagdes
sinonimicas elencadas, verifica-se que ndo ha registro de empréstimos por
estrangeirismo, o que ratifica as afirmagdes de Pires de Oliveira (1998). A
mesma constatacdo se tem das 71 lexias apresentadas como respostas pelos
participantes do Projeto ALIB na regido Nordeste: ndo ha registros de
estrangeirismos. Logo, ao produto alcodlico genuinamente brasileiro, vé-se que,
em sua rede lexical, a atribuicdo de nomes constantes no vernaculo da lingua
portuguesa € recurso preponderante tanto qualitativamente quanto na frequéncia
de uso para a criagdo de neologismos, que, neste caso, utiliza-se de recursos da
propria lingua. Como destaca Barbosa (2011, p. 172), “A cachaca alegra o

coracao e faz o homem criar um dos maiores tesouros lexicais do portugués.”
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As possibilidades de nomear-se profissionalmente, por empréstimo ou por
um item vernacular, traz em pauta uma questéo linguistica ideoldgica, na qual
consta o pensamento de que se deveria usar uma unidade lexical propria da
lingua portuguesa falada no Brasil para firmar-se, juntamente com a cachaca, na
area positiva das avaliagdes.

A lbgica pauta-se na linha de coeréncia em que a profissional de um
produto genuinamente nacional deve ser nomeada com lexia igualmente
nacional e, assim, tanto a cachaga como cachaceiro/cachaceira podem seguir,
juntos, o fluxo de ascensao avaliativa, ao serem intimamente relacionados ao
produto alcodlico, que também estd em estdgio de ascenséo. Lembra-se que o
comum s&o os sinbnimos de cachaga serem nomeados com itens do vernaculo
do portugués brasileiro.

Pode-se pensar que se autodenominar cachaceira se trata de uma
posicdo purista diante da lingua, contudo, nesse caso, vé-se explicitado um forte
querer, sustentado em um brasileirismo, com a finalidade de que se fortalega o
rompimento de barreiras histéricas e culturais que permeiam, ha séculos,
preconceitos, de varias ordens, que fazem parte dos usos de lexias, como
cachacga e cachaceira.

Com base no que afirma Santos (2003), infere-se que se chamar de
cachaceira tem a ver com a relagéo de sentido que a especialista tem com a
bebida e com o seu trabalho, o que reflete em suas atitudes, bem como em
autodenominar-se com tal. Essa afirmac¢éo se torna valida também para os que
se autodenominam como cachacier, sommelier, cachacista. No site canal da
cachaca, o especialista Jairo Martins se define como o cachacista?! e afirma ser
um sommelier da cachacal®?.

Salienta-se que em cachaceira ndo se percebe, prontamente, que seja
um vocabulo derivado relacionado a denominacdes atribuidas a profissionais,
como se tem em cervejeira, enfermeira, cozinheira; mas que se trata de uma
forma em que se recuperam atribuigcbes vinculadas ao comportamento do

individuo, com atributos pautados na negatividade, seguindo o paradmetro de

101 Jairo Martins é idealizador de outro site denominado O cachacista, que esta disponivel em:
https://ocachacista.com.br/. Acesso em: 18 out. 2021.

102 O canal da cachaca esta disponivel em: https://canaldacachaca.com.br/. Acesso em: 18 out.
2021.
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fofoqueira, mexeriqueira, cascateira etc.1%® Essa percepcdo também é notada no
relato de Isadora Fornari, que afirma que “O cachaceiro se tornou sindnimo de
alguém que nédo bebe com responsabilidade e é ai que esta o problema.” Segue
0 seu relato afirmando que quer tirar essa imagem atribuida a palavra e se utiliza
como uma referéncia, pois, como diz, porque é uma jovem mulher, entende que
causa impacto bater no peito e falar “eu sou cachaceira”, fazendo com que, na
sua concepcdo, se proporcione um interesse das pessoas a bebida destilada
brasileira.

Entende-se que impor, de cima para baixo, que cachaceira passe a fixar-
se com o sentido de profissional especialista em cachaca, seja algo que néo
apresente um resultado efetivamente 6timo, pelo menos a curto prazo. Pode-se
pensar que se trata de um neologismo semantico em que a forma polissémica
pode passar a ter mais um uso, em caso de assim ser aceita pela comunidade
especifica que trabalha com a cachacga, bem como pelo publico geral, que parece
aceitar, sem problemas, as formas derivadas cachacista e cachac¢6loga. Nenhum
dos trés diciondrios consultados para a elaboragdo desta tese referem-se a
cachaceiro/cachaceira como profissional da cachaca.

Em relacdo as formas cachacista e cachag6logo®, encontram-se
registradas apenas em um dos trés compéndios lexicais consultados, no
Michaelis moderno dicionario da lingua portuguesa. Para a primeira, remete-se
a cachaceiro, relacionando-a a embriaguez com cachaga ou com outras bebidas,
sendo, portanto, elencada juntamente com bébado, beberrdo, pé de cana,
pingugo, cachacista. J4 para a segunda, ha a referéncia a “Estudioso ou
especialista em cachaca.” (Michaelis moderno dicionario da lingua portuguesa)

Essa relagdo entre o léxico, as impressdes do sujeito e o seu oficio foi
estudada pela etnolinguista Santos (2003), que faz uma reflexdo a respeito da
linguagem e o trabalho, no que tange aos sentidos das denominagdes,

produzidos no dominio de experiéncia laboral. Nesse estudo, verificam-se as [...]

103 Na acepcdo 4 de O grande dicionario Houaiss da lingua portuguesa, consta sobre —eiro: ‘[...]
qualificativos e/ou designativos de individuo que demonstra determinado traco de
comportamento pessoal significativo quanto ao seu carater, temperamento ou personalidade.
104 Sobre essas lexias ha também informacdes disponiveis em:
https://www.mapadacachaca.com.br/artigos/o-que-faz-um-cachacista-cachacier-e-cachacologo
Acesso em: 19 out. 2020.
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pistas que os falantes deixam em seu vocabulario sobre a sua forma de se
identificar com o seu ambiente, em situa¢des de trabalho.” (SANTOS, 2003, p.
10) Tem-se, portanto, o estudo do vocabulério de falantes, a partir de aspectos
semanticos e socioculturais, nos quais as falas dos trabalhadores revelam as
suas percepgoes, refletidas no sentido e nas atitudes que se referem ao seu
trabalho. Pauta-se na constituicdo do Iéxico de uma lingua, que Santos (2003, p.
10) afirma ser “[...] o nivel linguistico em que mais visiveis ficam as marcas das
realizagbes e percepgdes humanas, das transformacdes diversas por que
passam as sociedades no curso de sua histéria.”

Nesse contexto de estudo do Iéxico, alia-se, as reflexdes, a perspectiva
cognitiva, em que se considera que “[...] 0 pensamento se modula a partir de
percepcdo, do movimento corporal e das vivéncias fisicas e sociais.”
(BIDERMAN, 2004, p. 28) Trata-se de um entrelagamento imprescindivel entre
0 corpo e a mente do individuo, conforme as suas vivéncias, que funcionam
como parédmetros e como métrica para criagcdo, uso e compreenséao de lexias, a
partir dos quais ocorrem as sinonimias e as formacdes polissémicas, bem como
elaboracdes pautadas nos sistemas conceptuais metaféricos e metonimicos, por
exemplo.

Como um bom exemplo de denominagdo para cachaca relacionada a
pratica laborativa de sua producéo, especificamente, apos a destilacdo, tem-se
a lexia cana de cabeca, que ocorreu na resposta, durante a entrevista, de quatro
informantes conceptualizadores e categorizadores da Paraiba, a saber: um de
Jodo Pessoa (61), dois de Cuité (56) e um de Patos (59). Destaca-se que 0s
quatro informantes possuem a escolaridade de nivel fundamental, sdo do sexo
masculino, sendo dois da faixa etéaria | e dois da faixa etéria Il. Observe-se, no
exemplo 17, o homem, faixa etaria dois de Patos (59), descrevendo a cana de

cabeca:

17) [--]
INF. — Cachaca, a pinga mesmo, a cachaca legitima, cachaca que
tem cana de cabeca. [...] tem gente que chama de cana de cabeca,
cana de engenho, que ela vem bruta, ndo é bem esterilizada que nem
essa outra da... de engarrafamento, né?
INQ. — Hum.
INF. — A cachacga, vamos tomar cachaca, hum, vamos tomar uma

pinga, vamos encher a lata, hum.
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Em outro dialogo, o informante homem, faixa etéaria | de Cuité (56) afirmou

que

(18) [-]
INQ. — Cana de cabeca é uma daqui da regido, €?
INF. — E do brejo. Mas vem muito para ca.

Observa-se que, nos dois relatos, ha muitas informacdes sobre a cana de
cabeca, como o fato de ser uma bebida que esta em estado bruto; de ndo ser
esterilizada; de ser a legitima cachaca, e, como foi dito, € “a pinga mesmo”, ou
seja, é a versao mais forte da bebida; de ser do brejo, mas que chega na cidade.

Em viagem & cidade de Areia, na Paraiba, foram feitos registros de fotos
em engenho classificado como brejeiro, em que os clientes, ao comprarem a
cachaca, as acomodam em garrafas Pet, baldes. Nesse engenho, ndo ha a
separacao recomendada da cabeca da cachaca, sendo essa a motivagado para
gue a bebida seja denominada de cana de cabeca, pois, como bem explicou o
informante conceptualizador e categorizador de Patos (59), € a “Cachaca que
tem cana de cabeca”, ou seja, € umtipo de cachaca, em que se encontra a fragéo
cabeca. Observe-se, nas fotos que seguem, a cachaga saindo de um cano do
tanque de destilacio, diretamente para um balde de plastico'®, bem como uma
parte do alambique da cana brejeira, a que foi denominada cana de cabeca,

respectivamente.

Figura 15 — Alambique de cana brejeira

Fonte: elaboracgédo a partir de dados da pesquisa

A nomeacdo cana de cabeca ndo se encontra registrada em nenhum

dicionario nem artigo e livros consultados; nessas obras se encontram

105 Fotografia da cachaca brejeira. Pesquisa etnografica realizada em outubro de 2018.
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referéncias as variantes cachaca de cabeca, aguardente de cabeca e pinga de
cabeca.l%® Salienta-se que, na Paraiba, os usos da lexia cana se mostraram
superiores, em comparagao aos outros oito estados, dentre os quais destacam-
se Pernambuco e Rio Grande do Norte, cujo total é de dez ocorréncias em cada,
em comparacgdo a Paraiba, que teve 15, correspondendo a 32% do total das 47
ocorréncias. Depois de cachaga, com 22 ocorréncias nesse estado, cana € o
segundo item mais citado como resposta a pergunta 182 do QSL, na Paraiba.

As experiéncias dos falantes com o saber fazer do dominio material da
producdo da cachaca, em uma comunidade em que a lexia cana é de alta
produtividade, possibilitaram ocorrer, por metonimia, a unidade lexical cana de
cabeca. Trata-se de uma formacdo em que um elemento que faz parte da
producdo da cachaga passou a nomea-la, ou seja, a nomeacado se deu, por
contiguidade, com referéncia a “cabec¢a”, que € “[...] a primeira frag@o destilada,
que contém a maior parte do metanol, altamente toxico, e dos aldeidos.”
(TRINDADE, 2006, p. 80)

Uma fracdo do referido liquido destilado, presente em todas as préticas
de destilagcdo, passou a representd-lo numa nomeacgdo que a especifica,
conforme parametros do MCI PARTE/TODO. Ao ser estabelecida essa relagéo,
possibilitou-se destacarem os atributos da fragcdo “cabeca”, diante de um todo,
favorecendo a nomeacado. Entende-se que se tem uma nomeagdo sinonimica
para cachaga, que foi conceptualizada a partir de uma de suas partes, de acordo
com as experiéncias categoriais do falante, que compreende, inclusive, que
também ha a cachaga que ndo contém a “cabeca”, o que da um sentido a légica
de utilizacdo do processo de metonimia PARTE PELO TODO para nomear a
bebida como cana de cabeca.

O MCI por metonimia revela uma atitude do pensamento do sujeito diante
de uma realidade: as cachagas ndo devem conter a “cabeca”, mas hé cachacas
que conservam essa fragdo e isso, por mais que ndo seja saudavel, agrada a
uma parcela do publico consumidor, como se pode verificar no decorrer das
respostas dos entrevistados, ao afirmarem que a cana de cabeca é considerada
a cachaga legitima, pelo de Patos (59), e a cachaga do brejo, pelo informante de
Cuité (56).

106 Em dicionarios e obras encontram-se registrados: aguardente de cabeca, cachaca de
cabeca e pinga de cabega.



325

Além do esquema PARTE/TODO, verifica-se que a lexia cana de cabeca
também constitui-se como um elemento do esquema CONTEINER, que,
segundo Medeiros et.al. (2015, p. 4) “[...] diz respeito as nogdes perceptuais do
corpo fisico que passa a ser compreendida ora como recipiente, CONTEINER,
ora como conteudo.” Dessa forma, a cana de cabecga é a cachaga que contém a
cabeca em sua constituicao interna; essa cabega consta no “recipiente”, que, no
caso, é o conteudo da bebida alcodlica; de forma bem explicita, pode-se dizer
que a cabeca esta dentro da cachaca, que € compreendida como recipiente.
Essa logica de composicéo lexical se enquadra em todas as outras variantes
citadas como exemplos de ocorréncias em dicionarios, como: cachaca de
cabeca, aguardente de cabecga e pinga de cabeca.

Para tratar do mecanismo de nomeacéo lexical, deve-se compreender a
concepgao de categorizagdo. Biderman (1998) relaciona a categorizagéo a
praticas de nomeacdo e identificagdo vinculadas a realidades. “A nomeacao
resulta do processo de categoriza¢éo”. (BIDERMAN, 1998, p. 88), a qual permite
gue o ser humano organize 0 seu conhecimento.

Na categorizagdo, hd uma relacdo entre as acfes do sujeito e sua
cognicao, envolvendo experiencia¢des de seu corpo e de sua mente, acrescidas
da interagdo que estabelece com o ambiente. (DUQUE; COSTA, 2012, p. 17)
Vinculando a categorizacdo a Teoria do Prot6tipo, entende-se que as estruturas
das categorias ndo sdo homogéneas, séo flexiveis e que ndo se considera
preponderante a nogéo de tragos distintivos, pois 0 que se tem s&o atributos que
se apresentam de forma variada na relagéo entre os membros da categoria.

Conforme Duque e Costa (2012, p. 18), “[...] as categorias prototipicas
encontram flexibilidade exigida pelo ambiente em constante mudanga”. Dessa
forma, ndo se estabelece uma relacéo binéria, organizada no modelo do “ter ou
ndo ter” atributos, seguindo-se os passos semelhantes ao do “ter ou néo ter”
tracos distintivos, 0 que geraria uma organizagéo de perspectiva dicotdbmica, em
que um elemento possuiria 0 status de pertencer ou de ndo pertencer a uma
categoria. Nessa perspectiva de l6gica binéria, a cada alteragdo na constituicdo
dos elementos, h4 um movimento de reorganizacao categorial.

Na teoria do Protétipo, parte-se de outra perspectiva, a de que ha atributos
que sdo considerados mais centrais enquanto outros sdo mais periféricos, sendo

possivel compreender que, por meio da categorizacdo, a rede se organiza
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conforme a natureza plural dos elementos que a compdem, para que, “[...]
distribuidos em um continuum, diversos membros possam ser agrupados dentro
de uma mesma categoria.” (DUQUE; COSTA, 2012, p. 17) Ficam, portanto, na
parte central da rede, os elementos que possuem os atributos com mais
proximidade dos exemplares mais prototipicos e, na periferia, os atributos cuja
gradacdo se configuram mais distantes desses protétipos. Trata-se de uma
relagdo categorial entre elementos centrais e periféricos, considerando a
possibilidade de incluséo e convivéncia de elementos que possuem menos
atributos com os considerados centrais da categoria.

Retomando a reflexdo sobre cachaceira, entende-se que,
prototipicamente, a lexia € compreendida com relacdo a embriaguez, portanto,
ocupa esse uso a parte central da rede categorial, em cuja periferia consta
cachaceira como a profissional/estudiosa/produtora de cachaca. Como bem
trazem Duque e Costa (2012, p. 18), “Dessa forma, as categorias prototipicas
encontram a flexibilidade exigida pelo ambiente em constante mudanga”, o que
leva a entender o porqué de ndo haver a necessidade de as categorias serem
constantemente reorganizadas, j& que a natureza plural e a dindmica das
entidades séo acatadas em sua esséncia, 0 que permite considerarem legitimas
as inclusbes e acomodacdes. E, dessa maneira, por exemplo, que as nao-
cachagas, que culturalmente séo conceptualizadas por muitos como CACHACA,
fazem parte da rede categorial da cachaga, ocupando uma de suas zonas
periféricas, como a tiquira, o jambu etc.

E notdrio que ainda perdura a conceptualizac&o prototipica a respeito da
entidade cachaca que circula no ambito de atributos que Ihe conferem
percepgdes negativas, como se pode verificar em afirmagdes comuns que se

referem a bebida, como “a que leva as pessoas a faléncia”, “a que destrdi vidas”,
“derruba as pessoas”, ou seja, a bebida alcodlica é categorizada como
“marvarda’, como se pode ver, por exemplo, na adivinhagdo que segue: “- O que
é que pode mais que Deus? — E a cachaca, porque Deus d4 juizo e a cachaga
tira.” (FEIJO, 2001, p. 43). Nesses exemplos, constata-se a metafora
orientacional MENOS E PARA BAIXO, relacionada a orientagéo espacial “para
baixo”, em que as concepc¢des de cair e derrubar relacionam-se com a bebida,
como se vé, por exemplo, na musica epigrafada: “Ali memo' eu bebo, ali memo'

eu caio”. Segundo Lakoff e Johnson (2002, p. 59), a metéfora orientacional “[...]
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organiza todo um sistema de conceitos em relagcdo a um outro.” Trata-se de uma
relagdo entre os corpos dos individuos, o funcionamento do ambiente em que
vivem e as suas experiéncias fisicas e culturais. “As metaforas orientacionais
dao a um conceito uma orientagéo espacial [...].” (LAKOFF; JOHNSON, 2002, p.
59)

No entanto percebe-se que a unidade lexical cachaga recupera-se,
também, em movimento oposto & metafora orientacional MAIS E PARA CIMA,
detectada em enunciados em que a conceptualizagdo de cachaca é a de ser
categorizada como bendita. Ha uma frase conhecida no dominio da cachaga que
a coloca no topo da valorizagdo nacional, associando-a, inclusive, a condi¢ao de
ascensdo do Brasil, a saber: “Quando o Brasil criar Juizo e se tornar uma
poténcia mundial, sera a cachacga e ndo o uisque a bebida do planeta.” (FEIJO,
2001, p. 25) O entendimento dessa afirmativa pode ser representado abaixo,
seguindo o pensamento légico de que, se o Brasil ascender, a cachaga

ascendera.

Figura 16 — O Brasil e a cachaca

BRASIL CACHACA

Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquisa

No ja citado programa “Bendita Marvarda” (2016), h& relatos em que
constam afirmagfes que revelam atributos positivos a cachaga, como se pode
verificar nas citagdes abaixo.

v' “A cachaca é coisa de gente que sabe o que faz.”*%’
v’ “Cachaca é bacana também. [...] Vocé azeita as ideias com a
cachaca, ela eleva a consciéncia, a beleza, a simpatia. Cachaca
é tudo.”108
v Sendo uma bebida nossa e desvalorizada, aquilo me

machucava a identidade. [...] E eu percebia que a cachaga

107 Afirmacéo de Paulo Leite, do Empdrio Sagarana.
108 Afirmacdo de Priscila Vieira, Cartunista.
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rodava embaixo assim [...] era sempre escondida. [...] A cachaga
tem de ficar sobre a mesa com o status do vinho. Por que néo
[...]? Se é uma bebida de qualidade? Uma bebida boa? Entéo eu
comecei a fazer uma campanha bem subversiva para gente

poder colocar a cachaga sobre a mesa.®

v/ “Vocé ja provou cachaca? E bom demais.”1°
v’ “As pessoas deveriam ser como uma boa cachaca: fortes, mas
suaves, sem acidez.”t!

Essa flexibilidade categorial que circula a conceptualizagdo da cachaga,
favorece com que se torne frequente a provocativa pergunta: “a cachacga é
bendita ou € marvarda?” A partir dessa questéo, cuja elaboracéo é de natureza
binéria, obtém-se respostas em que ora prevalece o entendimento de que é
bendita, ora de que é marvarda. Todavia, compreende-se que ela ndo precisa
estar alocada com exclusividade em uma categoria ou em outra, pois pode a
caninha ser conceptualizada com atributos de ambas categorizacdes, ja que,
como se sabe, para Semantica Cognitiva, a significacdo €, realmente,
perspectivada, o que permite compreender que o dominio cachaga seja
compreendido sob diferentes dpticas conceptuais: bendita ou marvarda; bendita
e marvarda.

A estrutura cognitiva ESCALA se faz presente nas duas metaforas
orientacionais citadas, que, por sua vez, sdo Esquemas “[...] provenientes de
experiéncias concretas, experimentadas a todo instante pelo corpo fisico em
relacdo ao ambiente.” (MEDEIROS, et al., 2015, p. 3) Portanto essas
experiéncias dos falantes permitem que se construam padrées cognitivos em
que, conforme as variaveis, como o contexto, o consumidor, o tipo e a marca da
cachaca, por exemplo, ora seja a caninha compreendida como bendita ora como
marvarda.

Na fala do participante homem, faixa Il, ensino fundamental de Irecé (85),
que responde & inquiridora: “La vem ela com cachaca pelo meio... Menina! (Riso)
Tem nove anos que eu parei de beber, menina...”, percebe-se sendo feita uma

certa repreenséo a sua interlocutora, ao ser-lhe feita a pergunta 182 do QSL:

109 Afirmacéo de Cida Chaves, escritora.
110 Afirmacdo de Elaine Rabello, do Bar Galeto Sat's.
111 Afirmacdo de Maria Izabel, produtora da cachaga Maria Izabel.
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“Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-acucar”. Ao responder
cachaga, provavelmente, foram acionadas lembrangas de experiéncias pessoais
passadas do informante, as quais, pode-se inferir, devem ser por ele evitadas,
para serem esquecidas. Ele a tem, no passado e no presente, como uma
“Marvarda”, por isso, expressa em sua resposta, também, o Modelo Coghnitivo de
Esquema de Imagem que indica uma trajetéria temporal, conforme o esquema
ORIGEM/CAMINHO/META. (MEDEIROS, 2015, p. 6)

Nesse sentido, seria possivel se tracar uma rede categorial de cachaca
sendo compreendida como “bendita” e outra rede que a toma como “marvarda”;
todavia, pensando na realidade continua do uso da lexia, entende-se que nao se
deva pautar na perspectiva da dicotomia, mas que se deve compor a rede
categorial da cachaga contemplando consideragbes que a levam a ser
compreendida tanto bendita quanto marvarda.

Percebe-se que ainda h4, na cultura brasileira, a conceptualizacédo
prototipica de cachaga sendo considerada como entidade “Marvarda”. No
entanto, salienta-se que ha movimentos vinculados a iniciativas de
melhoramento da qualidade do produto, aliados a agbes de marketing,
realizados por pessoas dos mais variados segmentos, que trabalham para
movimentar a pinga, tirando-a da categoria de elemento que se compde de
negatividade. Por enquanto, convivem constru¢gées em que é percebida como a
“destruidora de lares” com as que lhe conferem o valor de bendita. Para o
movimento de sua valorizagédo, destacam-se suas propriedades organolépticas,
como a diversidade de sabores e aromas, a textura, a oleosidade, o tempo de
maturacdo e envelhecimento, entre outros elementos que asseguram a
exceléncia na qualidade da bebida, garantida pelo mais alto grau de
profissionalismo em sua produgao.

Por um lado, esta é uma forma de selecionar os seus consumidores, mas,
também, ndo se pode perder de vista a perspectiva de que essa também é uma
forma de segregé-los, visto que ha muitas cachagas que ainda sdo produzidas
sem muito rigor na produgéo, o que afeta o seu padrao de qualidade, sendo
essas, entdo, destinadas a populagdo consumidora mais humilde, sendo que a
l6gica metaférica e esquematica utilizadas sdo as mesmas: MENOS E PARA
BAIXO e MAIS E PARA CIMA.
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3.6.3 Aspectos léxico-semanticos das variantes de aguardente

Na lingua, h& um movimento natural de ampliacdo do repertério de itens
lexicais para designar uma realidade, que € correspondente & natureza de seu
funcionamento, de sua organizagéo e sistematizagcéo heterogéneos.

Entende-se que uma das formas eficientes de coletar informagdes
linguisticas, para verificar a forma como o0s utentes interagem em certos
contextos, a partir de vivéncias e realidades, € por meio da aplicacdo de
questiondrio linguistico. Para tal, deve-se considerar uma relagdo estreitada com
a producdo de elementos culturais, sejam eles concretos ou abstratos,
pertencentes ao mundo material ou das ideias. E com esse instrumento que se
poderd verificar, por exemplo, utilizando-se de estratégias especificas, a
frequéncia alta ou baixa, de uso de determinada lexia.

Lambach (2002) realizou um estudo a respeito do vocabulario pertencente
ao dominio de experiéncia da cachaga, na regido de Morretes - PR, por meio da
aplicacdo de questionario a um grupo de produtores de aguardente, utilizando-
se do método de perguntas diretas, acrescidas de conversas livres e de
momentos de observagdo. Segundo a autora (2002, p. 7), esses outros
momentos de recolha de dados, que intercalaram a aplicagdo do questionério,
se fizeram importantes para promover, na interagdo, uma descontragéo entre a
entrevistadora e os entrevistados, no decorrer da aplicacdo das entrevistas. O
questionério, aplicado a oito informantes, constituiu-se de 116 perguntas,
distribuidas em oito subareas constituintes da fabricacdo da cachacga, a saber:
engenho; cana-de-acucar; moagem; fermentacdo; destilagcdo; armazenamento;
comercializagao; profissdo. (LAMBACH, 2002, p. 9)

O resultado da pesquisa gerou um glossario constituido de 269 unidades
lexicais, as quais fazem parte de, como denomina a pesquisadora, “o vocabulério
dos produtores de cachaga da cidade de Morretes”, cujo subsidio de cada
entrada, dentre outros, € composto de conhecimentos prestados pelas pessoas
entrevistadas, além de, caso tenham ocorrido, informacfes contidas em
dicionarios e em obras especificas do assunto.

Afirma a pesquisadora que
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Estudar a linguagem dos produtores de cachacga significa investigar a
sua historia, inventariar e, ao mesmo tempo, fazer conhecidas palavras
e expressfes desconhecidas fora do grupo, no intuito de resgatar,
registrar e preservar sua importancia. (LAMBACH, 2002, p. 4)

Um fato interessante que se destaca € que, conforme Lambach (2002,
p. 96), no decorrer da pesquisa, as lexias utilizadas pelos informantes para se
referir a cachaga foram “pinga, aguardente e morreteana”, ndo sendo
encontradas uma vasta lista de sinonimias, como se poderia esperar. A
justificativa para esse baixo quantitativo de lexias sinonimicas para a bebida
alcodlica se fez mais interessante ainda, pois os produtores afirmaram que a
grande quantidade de denominacdes atribuidas a cachaga ndo parte de quem
produz a bebida, mas daqueles que a bebem. Entende-se que faz muito sentido
essa explicagdo, mesmo que de teor empirico, visto que, de fato, hé& objetivos
distintos entre aquele que produz e aquele que bebe a pinga: um necessita de
transparéncia e clareza da lexia partilhada para propagar o seu produto e vendé-
lo, enquanto o outro, como ja se viu, muitas vezes, dentre outras motivagoes,
criou “eufemismos” para esconder o gosto pela “marvarda”, respectivamente.

Nesse sentido, direcionando a reflexdo para as denominagbes para
cachaca, presentes no acervo desta tese, entende-se que fazem parte do léxico
de lingua portuguesa e que estdo contidas no vocabulério que se refere a bebida
alcodlica, estabelecendo entre os elementos constituintes uma intima relagéo de
enredamento. A medida que inovacdes do dominio da producdo da bebida
ocorrem, novos itens lexicais tendem a ser criados e partilhados, o que néo
significa que denominaces tradicionais, logo, mais antigas, sejam excluidas,
visto que ja fazem parte da cultura da cachaca, da cultura de um segmento ativo
da sociedade. Com essas tradicionais denominacdes, a ampliagéo do significado
também se faz presente. Tem-se, portanto, uma rede vocabular complexa e
diversa, bem similar a natureza heterogénea daqueles que se servem desse
vocabulario.

Assim, por exemplo, separar ou ndo as fracdes do liquido destilado: a
cabeca, o coracdo e a cauda ou o rabo sdo metaforas que compdem,
historicamente, o vocabulario da aguardente, mesmo quando a explanagéo é de

teor técnico, como se pode ver em Alcarde.
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A fracdo ‘coracdo’, que dara origem a aguardente/cachaca,
corresponde ao destilado recuperado ap0s a fracéo ‘cabeca’, e até que
o teor alcodlico do destilado na saida do condensador atinja 38% a
40% (v/v), resultando em concentracao alcodlica média entre 42% e
48% nesta fracdo do destilado. A fracdo ‘cauda’, também conhecida
como ‘agua fraca’, é destilada apés a fracao ‘coracdo’ e até que o
destilado na saida do condensador apresente auséncia de etanol.
(ALCARDE, 2017, p. 57)

Ou de teor cientifico, como consta em Almeida (2008, p. 110), que trata,
dentre outros objetivos, da producao da cachaca artesanal em Abaira - Bahia.

Como na regido nao existem alternativas econdmicas para as fragbes
de cabeca e de cauda (agua fraca), como a producdo de &lcool
carburante em coluna de destilacdo, elas sdo misturadas na préxima
alambicada pelos produtores da cachaca comum, sendo essa técnica
transmitida pelos antepassados. (ALMEIDA, 2008, p.110)

Conforme Biderman (1981, p. 138), “O Iéxico pode ser considerado como
0 tesouro vocabular de uma determinada lingua.” Como tal, contempla
nomeacodes de conceitos e de referentes de uma sociedade, estabelecendo uma
relacdo entre as coisas e as experiéncias que os seres humanos tém com essas
coisas, portanto & medida em que se inserem culturalmente ampliam-se as
denominagdes que fazem parte do dominio de experiéncia dessa coisa. E similar
a uma rede interativa em que um elemento alimenta o outro e criam-se, numa
sequéncia, necessidades que implicam em criagdo de nomes, utilizando-se,
claro, dos recursos morfol6gicos disponiveis na lingua.

Conforme necessidades designadas pelas realidades sociais e
favorecendo o desenvolvimento e/ou progresso da humanidade, invencdes
acontecem com o objetivo de melhorar ou, simples e logicamente, de facilitar a
vida das pessoas. Com a pratica desse movimento, tem-se uma sociedade
retratada no léxico da lingua, a qual se realiza e se atualiza em vocabulérios
individuais e coletivos. Ao serem, 0s nomes, atribuidos as “engenhocas”,
contribuem com a ampliacdo da lingua e isso ocorre de forma natural e com certa
frequéncia, devido a sua natureza de sistema aberto.

Em movimento similar e sistémico, dados 0os nomes aos objetos, &
possivel que se criem ambientes para ocorrerem variacdes denominativas que,
por sua vez, tém como caracteristica acompanhar as tendéncias e as novas

realidades. Nesse sentido, as variagdes podem ocorrer em forma de polissemia
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ou como sinonimia, correspondendo a um fluxo dindmico que cresce a medida
que o referente se inclui culturalmente e aumenta a frequéncia de uso na vida
das pessoas. Biderman, (1987, p. 93), referindo-se a rotulagdes de invengdes e
de nogdes novas, a partir de nomeacdes de elementos que traduzem realidades
constituintes da consciéncia de comunidades, afirma: “Eis por que o Iéxico das
linguas vivas usadas pelas sociedades civilizadas vive hoje um processo de
expanséo permanente.” (BIDERMAN, 1987, p. 94)

E sabido que as experiéncias corpéreas dos individuos se constituem
fundamentais para a realizagdo de nomeagOes, por meio de mecanismos
cognitivos, como categorizagdes e conceptualizagdes, a partir das quais se
estabelecem relacBes categoriais prototipicas e periféricas entre os elementos
variantes utilizados nos diversos contextos e em enunciados discursivos.

A pergunta 182 do Questionério Semantico Lexical (QSL) é um enunciado
gue segue um padréo de elaboragéo, sendo, em sua maioria, de curta extensao,
e que compde um elenco de questbes da mesma natureza, as quais tém como
objetivo coletar lexias, nas respostas dos falantes, que nomeiem os referentes
nela descritos. O sentido e o referente enunciados pelo entrevistador deveréo
ser captados pelo entrevistado, para que este possa, com sucesso, apresentar,
em suas respostas, itens lexicais variantes da bebida alcodlica feita da cana-de-
acucar. Essas lexias, para serem consideradas vélidas a resposta, devem estar
relacionadas a referéncia de elementos textuais e contextuais apresentados pelo
inquiridor ao informante, que, por sua vez, aciona, conforme suas experiéncias
corpéreas, elementos do mundo material, que promovem, a partir da
categorizagdo, a sua conceptualizagéo, que é constituida de informagdes léxico-
semanticas e referenciais.

Na sequéncia dialdgica da aplicagdo do inquérito linguistico, importa
considerar que, certamente, ambos, entrevistado e entrevistador, estdo tratando
de um mesmo referente. Tal afirmag&o pauta-se no que afirma Polguére (2018,
p. 136) a respeito do referente, ao considera-lo como [...] um elemento do mundo,
isto €, uma entidade ou um fato que pertence ao mundo real ou imaginéario”.
Nesse sentido, deve-se levar em conta a representatividade cultural da bebida
para a comunidade em questao e para os sujeitos integrantes do dialogo.

Utilizando-se do método onomasioldgico, parte-se da apresentacdo de um

conceito ou de uma informacéo, a fim de verificar as formas variantes que cada
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informante conceptualizador e categorizador apresenta como resposta, as quais
representam parte de um conjunto de denominagdes constituintes de um todo.
Como aborda Seabra (2015, p. 75), a onomasiologia “[...] esfor¢ca-se por
descobrir as forcas criativas na lingua, enquanto enfoca o seu aspecto
psicoldgico e, principalmente, o seu lado cultural.” A autora cita a importancia
dos atlas linguisticos ao impulsionarem, em seus registros, a utilizacdo da
onomasiologia, cujo resultado permite observar, dentre outros, que o léxico da
lingua esta relacionado a cultura de uma sociedade. Reforca a autora que,
nesses atlas, como se sabe, as lexias sao distribuidas, primordialmente, mas
nao exclusivamente, diatopicamente, levando em consideracdo informagdes
socioculturais que fazem parte da vida dos falantes entrevistados. Trata-se de
uma perspectiva de estudo que procura desvendar na individualidade o que faz
parte das faces das coletividades.

Nessa busca das variantes que nomeiam a aguardente, com a aplicagao
do questionario utilizando-se do método onomasiolégico, esperou-se ouvir, pelo
menos, uma lexia como resposta do informante conceptualizador e
categorizador, ou mais de uma, a partir da pratica do desdobramento da
pergunta que, de uma forma geral, ocorre da seguinte maneira: “Chama de outro
jeito?”

A grande variedade de lexias atribuidas & bebida pode ocorrer devido a
algumas explicagdes histéricas, sociais e culturais. Dentre elas esta o fato de ser
feita da cana-de-agUcar, que se constituiu como um elemento de tradi¢cdo
nacional, situando-se em posicdo bem relacionada a vida cotidiana do brasileiro,
com quem obteve, ao longo dos anos, uma larga possibilidade de contato, nas
mais diversas situagcfes do dia a dia. A intimidade entre a bebida e o seu
consumidor possibilitou criar-se um universo de denominagdes, que se tornou,
devido & quantidade, ora uma pratica constante ora uma préatica
esporadica/pontual.

Como j4 foi assinalado, as diversas medidas para proibi¢cdo da caninha e
a consequente vida na clandestinidade favoreceram a criagdo de sinbnimos,
muitos dos quais foram e ainda sdo considerados eufemismos. Esse tipo de
denominacdes, que acabaram se constituindo uma grande rede, possibilitava a
bebida circular as escondidas dos olhos dos fiscais, que tinham, como objetivo,

coibir os prazeres etilicos alheios, os prazeres da terra.
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Sabe-se que a condicdo de embriaguez, seja neste ou em outro tempo,
sempre depds contra a caninha e, as experienciagdes de seus apreciadores
proporcionaram surgirem sinbnimos que revelavam as apreensdes por eles
vividas, j& que eram notificados, multados, acusados, perseguidos e até detidos
pelo uso indevido e demasiado dessa bebida alcodlica. Foi assim,
metaforicamente, chamada de: “[...] arrebenta-peito, assovio-de-cobra,
estricnina, mijo-de-cé@o, pela goela, martelada, segura o tombo, pé-de-briga...”
(FIGUEIREDO; VENANCIO, 2005, p. 41) Mas esses mesmos autores informam
que j& houve momento de paz e trégua, que alcancou a bebida no século XVIII,

quando o seu consumo deixou de ser perseguido pelas autoridades.

Trata-se de um periodo de gléria para a bebida, que comecava a
ganhar denominacBes carinhosas, para nao dizer francamente
eréticas: branquinha, moca-branca, sinhazinha, filha-do-engenho,
chora menina, lagrima de virgem... Sem faltar as religiosas: imaculada,
santa teresinha, santinha, agua benta. (FIGUEIREDO,; VENANCIO,
2005, p. 41).

Vilela (1997, p. 43) trata da relagdo das nomeagfes metaféricas como
uma forma de reflexo das praticas socioculturais na lingua, atribuindo a
representatividade de elementos na sociedade em determinado tempo e espaco
e assim apresenta exemplos de metéaforas representativas de uma sociedade
rural, como “andar de vento em popa”, “andar o carro a frente dos bois”, por
exemplo e é o que se vé em “chora menina”, “filha-do-engenho” citados por
Figueiredo e Venancio, 2005, p. 41).

As denominagfes ultrapassam barreiras e se instalam em poemas,
adagios, contos, romances, mostrando que € real a utilizacdo das formas nos
mais diversos produtos culturais. Calasans (2014, p. 128), por exemplo,
apresenta os seguintes versos, colhidos no Espirito Santo, que fazem referéncia

a bebida alcodlica, utilizando-se de uma dessas variantes, a saber:

Uma mocinha branca

Filha de um homem trigueiro

Quem tomar amor a ela

Nunca junta dinheiro (CALASANS, 2014, p.128)

A referéncia & bebida nesse e em varios outros poemas remonta a relagéo
viva e produtiva do exprimir-se de poetas a respeito da caninha, além de ser um
diadlogo entre autores e leitores que compartilham, muito provavelmente, ideias

e sentimentos afins. E como bem traz Sapir (1961, p. 20), a respeito dessa forma
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de expressar a compreensdo de elementos materiais e simbdlicos da vida em

sociedade:

Entender um simples poema, por exemplo, ndo se cifra sbmente em
entender as varias palavras em sua significacdo usual, mas na
compreensédo plena de téda a vida em comunidade, tal como ela se
espelha nas palavras ou as palavras sugerem em surdina. (SAPIR,
1961, p. 20)

Méario de Andrade se dedicou a refletir sobre as denominacdes para
cachaga, em artigo publicado na revista Hoje, em 1944, e transcrito, em 1950,
pelo Correio Paulistano, ao qual se teve acesso. Em “Os eufemismos da
cachaca”, Andrade (1950, p. 21) afirma que o tabu, motivado por principios de
magia, levou as pessoas a criarem eufemismos para que nomes nao fossem
mencionados, como ocorre com as forcas maléficas do diabo, as doencas e a
cachaca, que “[...] € socialmente considerada um mal, embora ela tenha os seus
monumentos poéticos e outros.”

Em meio a exposicdo de provérbios, motivados pelas mais diversas
abordagens, firma-se uma relagéo de constante convivéncia entre a populacdo
e a cachaga, a qual possibilitou a criagdo de adagios. Mas o autor concentra o
texto nas denominacdes eufémicas para a cachaga, que, devido a extensao da
lista de denominacdes, afirma que ja se teria criado um dicionério téo rico quanto
o das denominagdes para o Diabo.

Andrade (1950) apresenta alguns autores que elencaram denominagdes
para a bebida alcodlica em questao, declarando que, mesmo a quantidade sendo
vasta, os eufemismos seguem uma certa légica, ou melhor, “[...] seguem certas
ordens faceis de pensamento [...]” e compara aos eufemismos atribuidos ao
Diabo, que diz que “[...] s&o mais diretamente nomes de batismo, de criagdo mais
livres, mais inventadas”. Ndo nega o autor que esse tipo de denominagéo, que
chama de criagdes livres, de invencdo anti-expositiva também ocorra para
cachaca, mas, em menor nimero, em comparacgdo as que se referem ao Diabo.
Dentre os eufemismos citados, tém-se, abrideira, aguardente de beijd, uca,
marafo, rama, aquiqui, jeribita e suas variagdes.

Estabelecendo-se um dialogo com Biderman (2001, p. 13), que afirma que
“Ao dar nomes aos seres e objetos, o0 homem os classifica simultaneament.”,

entende-se que essa relacdo entre nomeacdo e classificagdo se da em
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movimentos continuos estabelecidos entre trés elementos: o falante, 0 ambiente
fisico-social'*? e as propriedades do sistema linguistico, que sdo devidamente
captados e compreendidos cognitivamente pelo utente, que tanto € capaz de
criar formas, e isso ndo ocorre de forma aleatéria, como de compreender e de
reproduzir as recém-criadas, que se configurem como novas ao seu
conhecimento.

Sapir (1961, p. 20), ao relacionar o meio de expressao contido em uma
lingua & sua sociedade, informa que “E uma completa ilusdo imaginar que
alguém se ajuste a realidade sem o auxilio essencial da lingua e que a lingua
seja, meramente, um meio ocasional de resolver problemas especificos de
comunicacdo ou raciocinio.” A relagdo entre a diversidade social e a lingua
também é vista pelo linguista como um ponto determinante de interagédo entre o
ser humano e o ambiente social, como se pode verificar na seguinte afirmacao:
“Nao héa duas linguas que sejam bastante semelhantes para que se possa dizer
que representam a mesma realidade social.” (SAPIR, 1961, p. 20)

O sistema lexical é constituido, conforme Biderman (2001), ao tratar do
processo individual de cogni¢cdo do falante, a partir de sua realidade. Esse
sistema “[...] incorpora o vocabulario nomeador das realidades cognoscentes
juntamente com os modelos formais que configuram o sistema lexical.”
(BIDERMAN, 2001, p. 14). Diante dessa afirmagéo, infere-se que o sistema

lexical pode se organizar da seguinte maneira:

Vocabulario nomeador das realidades cognoscentes
Sistema lexicall +

Modelos formais

112 sapir chama atencédo para o fato de, referindo-se a lingua, poder-se considerar ambiente
como constituido de fatores fisicos e sociais. “Por fatéres fisicos se entendem aspectos
geogréficos, como a topografia da regido (costa, vale, planicie, chapada ou montanha), clima e
regime de chuvas, bem como o que se pode chamar a base econémica da vida humana,
expressdo em que se incluem a fauna, a flora e os recursos minerais do solo. Por fatéres sociais
se entendem as varias fércas da sociedade que modelam a vida e o pensamento de cada
individuo. Entre as mais importantes dessas fércas sociais estéo a religido, os padrdes éticos, a
forma de organizacao politica e a arte.” (SAPIR, 1961, p. 44).
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Andrade (1950, p. 21-22) apresenta o0 que chama de processos de
formagao de eufemismos da cachaga, exemplificando-os, devidamente. Citam-
se alguns:

v' Substituicdo do alcool por uma circunstancia que dele derive.

0 A cor: branca e branquinha; azulzinha e azuladinha. A
partir de branca, surgiram: mocga-branca, dona-branca,
maria-branca.

v' Substituicdo da “palavra-tabu” por outro liquido, como elixir e
agua.

v' Pela quantidade do liquido. Nesses casos, afirma que a parte
designa o todo: pinga, pinga de cabeca, conddrio.

v' Substituicdo pelas fontes de origem, tanto geograficas quanto
vegetais.

0 Geogréficas: Monjopina, Supupara dos engenhos de
mesmo nome.

0 Vegetais: cana, caninha, cana-capim, caiana.

v’ Associacao a bebida ruim: desmancha-samba, corta-bainha,
mamaéae sacode.

v" Insulto aos irracionais, ligando-os a bebedeira: mata-bicho,
agua que passarinho/gato néo bebe, salgar o galo.

O artigo de Andrade (1950) revela-se como um documento histdrico sobre
a referéncia as denominacdes para a aguardente, visto que propde, ja no inicio,
um pertinente motivo para a criacdo de eufemismos, relacionando-os ao tabu
que se refere a bebida que tantos preconceitos sofreu e ainda sofre no pais.

Souto Maior (2013) traz a informacéo de eufemismo, em todos os itens
lexicais que assim sdo compreendidos e registrados, como se pode ver no
verbete de uca: “Eufemismo de cachaga, registrado por Edson Carneiro, Creston
Portilho, Aurélio Buarque de Holanda, Mario de Andrade, Mario Souto Maior e
Vicente Salles.” (SOUTO MAIOR, 2013, p. 128)

Observa-se que Andrade (1950) organiza os eufemismos em categorias,
cujos agrupamentos revelam uma organizagao cognitiva utilizada pelos falantes
ao criarem os eufemismos. O autor n40 nomeou esse processo muito menos se

BN

referiu a metonimia e & metafora como mecanismos cognitivos para as
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nomeacdes, mas, como se viu, ha eufemismos em que uma parte nomeia o todo,
assim como em outros se verifica a relagéo entre dois dominios de experiéncia.

Veem-se, nas denominagdes elencadas por Andrade (1950), um revelar
da forma de interagdo entre o falante e 0 momento sociocultural em que as
denominacdes foram criadas. H4 uma diversidade de motivos que incentivam a
nomeacgdo da bebida, dentre eles considera-se o que Biderman (2001, p. 14)
chama de “[...] rotulos, através dos quais 0 homem interage cognitivamente com
0 seu meio.” Contudo tais rétulos ou etiquetas, como Biderman (1998, p. 90) se
refere as palavras, ndo sédo conceitos j& completados e armazenados. Portanto,
podem ser fruto de categorizagfes de dominios diversos, como uma referéncia
ao local em que a bebida € produzida, & sua aparéncia, & graminea de que
origina, a sentimentos bons ou ruins que ela desperta no sujeito.

A variedade de motivagdes promove uma produtividade lexical de
natureza igualmente diversa, tanto na ordem qualitativa quanto na quantitativa.
Muitas vezes, as motivagdes nomeadoras tém a ver com as afetividades de seu
bebedor/nomeador, mostrando que sentimentos como amor, paixdo, dor, raiva,
paz, medo, saudade, entre muitos outros que habitam o intimo do ser humano,
que também podem ser mobilizadores na atribuicdo de nomes a bebida.

Na relagdo denominativa, percebe-se que fatos do ambiente fisico-social
influenciam as criag6es eufémicas, estabelecendo-se, nitidamente, um vinculo
entre o léxico e as vivéncias do ser, de acordo com as suas experiencia¢cdes no
meio sociocultural. O eufemismo, conforme Henriques (2011, p. 182), esta
presente em quase todas as denominag¢fes para cachaga e isso, certamente, é
motivado por avaliagdes sociais relacionadas a bebida, a partir das quais
modelos cognitivos, como metaforas e metonimias, suportam as criacoes,
aceitagOes e reprodugdes, que, por sua vez, séo utilizadas em interacdes sociais
revelando os esquemas mentais utilizados e compartilhados pelos utentes, que
sdo obtidos por meio de suas experiéncias recorrentes. Constitui-se, dessa
forma, uma rede de categorias que promove a criacdo de lexias vinculadas a
cachaga, seguindo-se padrbes de organizagdo semantica que S&o
passados/transmitidos para muitas geragdes, compondo-se um verdadeiro
acervo do patriménio léxico cultural.

Sobre esse assunto, Biderman afirma que
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[...] podemos ver no Iéxico o patriménio social da comunidade por
exceléncia, juntamente com outros simbolos de heranga cultural. [...]
esse tesouro léxico é transmitido de geracédo a geragdo como signos
operacionais, por meio dos quais os individuos de cada geragao podem
pensar e exprimir seus sentimentos e idéias. (BIDERMAN, 1981, p.

132)

E é exatamente isso que se percebe nas denominacdes para a

aguardente de cana: trata-se de um patriménio lexical ou, sendo mais especifica,

um patrimdnio vocabular que se formou no decorrer da histéria dessa bebida

juntamente com a historia do povo do Brasil.

Pode-se perceber, a exemplo do que fez Andrade (1950), um sistema

l6gico presente no processo de nomeacdo dos nomes-marca, o qual pode ser

verificado no Quadro 5, abaixo, em que se elencam as denominagdes para

cachaga apresentadas pelos informantes conceptualizadores e categorizadores

nordestinos do Projeto Atlas Linguistico do Brasil.

Quadro 5 — Categorias de nomeac¢do dos homes-marca

CATEGORIAS

LEXIAS

Nome de animais

Pitd, Prea, Tatuzinho, Aratu, Jacaré

Ndmeros 21, 88, 61, 51, 71, 29, 59
Embarcagéao Jangada
Ritmo Batucada
Alimento Caribé
Periodo histérico Colonial

Dominio Iéxico-semantico da
cachaca

Pé-de-cana, Caninha da Roca, Caninha
de Ouro

Nome de Santo Catdlico

Sao Paulo

Nome da cidade produtora

Abaira, Januaria

Elementos da Natureza

Mangueira, Serra Grande, Cabeceira do
Rio, Ypiéca

Propriedade rural

3 Fazendas

Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquisa
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No Quadro 5, h4 11 categorias em que se agrupam denominagfes para
cachaga, as quais, certamente, possuem representatividades socioculturais
tanto para quem nomeou a cachaga quanto para quem a consome. E um dialogo
reciproco entre a lingua e os aspectos culturais das mais diversas naturezas. O
simples fato de um elemento existir em um ambiente fisico-social ndo implica em
ter uma real representatividade ao ponto de passar a denominar elementos
simbolicos de uma sociedade; é preciso, mais que isso, que o elemento indique
condi¢des representativas na cultura para que se estabelega uma relacéo de
interagdo social entre a comunidade e o elemento que dela faz parte. Como as
cachagas, normalmente, s&o produgdes locais, esse fator se torna
extremamente relevante.

Conforme Sapir (1961, p. 45), “[...] no que concerne a lingua, toda a
influéncia ambiental se reduz, em Ultima analise, a influéncia da parte social no
ambiente.” Para o autor, o fato, por exemplo, de em um local existir um animal,
“[...] n&o basta para fazer surgir um simbolo linguistico correspondente.” (SAPIR,
1961, p. 45) E € na perspectiva da relagdo entre o Iéxico e a cultura que Sapir
(1961, p. 45), estabelece uma relagéo intrinseca entre esses dois elementos, ao
ponto de afirmar que, a partir da lingua, se pode inferir a respeito do ambiente
fisico e social e de aspectos culturais de um povo. Para o autor, “O Iéxico
completo de uma lingua pode se considerar, na verdade, como o complexo
inventario de tédas as idéias, interésses e ocupacdes que acambarcam a
atencdo da comunidade [...]" (SAPIR, 1961, p. 45)

Sobre a compilacdo das nomeagfes para a bebida, além do Dicionério
Folcldrico da cachaga, de Souto Maior (2013), destacam-se duas obras j& citadas
que tratam amplamente do assunto: o artigo de Seabra (2015) e o livro de
Cavalcante (2011b).

Seabra (2015), na compilacdo das 1 070 varia¢cbes para cachaga, e se

referindo & vasta quantidade de denominac¢des assevera:

[...] 0 que nos leva a refletir sobre a riqueza desse signo linguistico,

dotado de variagBes que remetem a um amplo universo cultural
interligado a uma rede de significados; variagdo que vale conhecer.
(SEABRA, 2015, p. 13).
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A autora lista os itens léxicos em ordem alfabética de A a Z, apresentando
denominagdes como: abencgoada, benza-deus, calorenta, delicia, generosa,
homeopatia, sonolenta, tagarela, vaivém, entre outros.

Cavalcante (2011b), além de 2.116 variantes sinonimicas para a bebida,
apresenta, em sua obra, “[...] 8.000 marcas de cachagca com respectivos
produtores e suas cidades e estados” (CAVALCANTE, 2011Db, p. 8).

As denominagfes para a aguardente se revelam de forma significativa
para o estudo da bebida e isso pode ser comprovado pelo fato de que nos livros
consultados, ao trazerem um elenco de sinbnimos, as vezes, elencam-se apenas
0S nomes comuns simples, as vezes, incluem-se alguns nomes-marca, e,
raramente, as lexias do tipo complexas, as UFs. Tratam-se de glossérios em que
se encontram registrados os sinbnimos coletados pelos autores das obras e/ou
0S nomes-marca, que sdo, muitas vezes, constituintes de rétulos pertencentes a
sua colegéo pessoal de cachacga. Sobre a grande quantidade de denominagdes
para cachaga, pensa-se que, como afirma Vilela (1997, p. 34), “Nao h4 um limite

fixo e claro entre as variedades de lingua dentro de uma mesma lingua.”
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4 A METODOLOGIA DA PESQUISA: O APRENDER A FAZER, FAZENDO

Vocé pensa que cachaca é agua!
Cachaca nao é agua nao!
Cachaca vem do alambique

E agua vem do ribeiréo!
(SOUTO MAIOR, 1970, p.144)

A musica em epigrafe, de autoria do boémio Marindgsio Trigueiros Filho, é
utilizada em contextos que remetem a demonstracédo de que nem tudo € o que
parece, pois, apesar da similaridade na aparéncia, cachaca é diferente de agua.
Essa cangdo € uma marchinha de carnaval ainda tocada nessa festa popular,
cujos versos cantados seguem dizendo que pode faltar tudo na vida, como arroz,
feijdo, p&o, manteiga, mas ndo pode faltar “a danada da cachaga”. (SOUTO
MAIOR, 1970, p. 144)

Dizer que cachaca ndo é agua poderia ser uma afirmacédo 6bvia, mas
porgue seria preciso versar sobre essa diferenga? O que teriam essas bebidas
de semelhante ao ponto de ser necessario distingui-las? O autor utiliza como
explicacdo a distincdo da procedéncia das bebidas, ja que uma vem do
alambique e a outra do Ribeirdo, sendo que esta € natural e aquela passa por
processo de producdo. Nesse caso, ambas sdo limpidas e incolores, sendo a
cachaca também, como foi denominada pelos informantes dos estados do
Nordeste, pura, limpa, branquinha, como ja foi assinalado.

A produgcdo da cachaga possui procedimentos metodoldgicos, cuja
sequéncia de passos conduzem a obté-la como resultado. Inicia-se com o plantar
da cana, seguindo com a colheita, a moagem para se obter o caldo, a
decantacéo, a fermentacéo e a destilagcdo. A partir de entéo, espera-se o pingar
do liquido destilado para iniciar a separacédo e descarte da cabeca e da calda e
a utilizacdo do coracdo. Como se sabe, a cachaga de alambique é feita com o
coragdo, a parte do meio do escoar da bebida, e para se saber onde esta o
coragdo da cachacga, também ha métodos que permitem distingui-lo das outras
duas partes.

Um caldo de cana fermentado, o mosto, é composto de,
aproximadamente, 9% de &lcool por litro e a destilagdo possibilita, no alambique,

que a bebida alcance 48% de alcool. Caso a proposta da empresa seja de
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trabalhar com a bebida com menor teor alcodlico, se utiliza de agua para diminuir
a quantidade de &lcool por litro, que pode ficar entre 38% e 48%. Portanto, ndo
h& duvida de que cachaca ndo é &gua e que, por isso, consumi-la com
moderagdo € importante para o ser humano conviver bem com esse liquido que
arde e, historicamente, ja foi considerado a “[...] 4gua-da-vida, eau-de-vie,
remédio para todos os males, [...]". (CASCUDO, 1986, p. 21)

Para conduzir a pesquisa das denominag¢des de cachaca nos estados do
Nordeste brasileiro, desenvolveu-se, juntamente com a concepc¢ao dos estudos
dialetoldgicos, uma conducdo metodoldgica interdisciplinar, conciliando-os aos
estudos da Etnolinguistica e da Linguistica Cognitiva. Com isso, na
fundamentacgéo tedrico-metodoldgica e na andlise dos dados, tratam-se dessas
trés vertentes da Linguistica, ora de forma separada ora de forma dialdgica. O
fato de possuirem afinidades metodolégicas e tedricas permitiu ocorrer uma
excelente linha de conversa interdisciplinar entre a Dialetologia, a Etnolinguistica
e a Linguistica Cognitiva.

Devido a natureza dos dados trabalhados, nesta tese, se fez necessario,
ainda, buscar suporte teérico-metodoldgico na Lexicologia e na Onomastica, e
isso garantiu se realizarem as analises das denominag¢des consideradas como
respostas, suportadas também nos principios de vertentes da linguistica que se
dedicam a refletir a respeito do Iéxico da lingua, aliado as questdes culturais e
cognitivas.

Conforme Fazenda, Tavares e Gody (2015, p. 23), com o estudo
interdisciplinar, “[...] criamos a possibilidade de reconstruir a totalidade pela
relacdo entre os diversos conceitos, a partir de distintos recortes da realidade,
dos diversos campos das ciéncias, possibilitando a compreenséo das razbes dos
seus significados.” Afirmam ainda as autoras (2015, p. 12) que a pesquisa que
utiliza uma metodologia nessa linha possibilita ao pesquisador acessar novos
saberes e agucar novos olhares. Considera-se, portanto, que se traz uma forma
inovadora de pensar sobre a denominagao para a bebida alcodlica feita da cana-
de-acucar, utilizando-se das vertentes citadas, visto que se amplia a forma de
problematizar o objeto de estudo, sendo essa uma inquietacdo que motivou o
pensar o tema interdisciplinarmente, para que a pesquisa assim se realize.

Perceber a interdisciplinaridade nesta pesquisa realizada é mais que uma

atitude de vanguarda, € um desafio, visto que, para se fazer um estudo
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interdisciplinar, & preciso saber pensar interdisciplinarmente. E assim se
constituiu o desafio de pensar no todo, conciliando o que aproxima e 0 que
diferencia a Dialetologia, a Etnolinguistica e a Linguistica Cognitiva.

Com esse dialogo, abre-se o caminho para inovagdo na compreenséo dos
dados do Projeto ALiB, produzindo conhecimento que procura buscar a
distribuicdo de denominagdes, aliada a uma concepgéo dos dados como itens
que foram processados conforme experienciagdes obtidas culturalmente pelo
informante conceptualizador e categorizador, numa relagao entre corpo, mente
e espago/contexto.

Para Fazenda, Tavares e Gody (2015, p. 12), “A interdisciplinaridade
metodoldgica nos incita a sair dos muros da academia [...]" e foi isso que se fez
nesta tese, com um vestir de interdisciplinaridade que levou a pesquisadora a
pensar além das caixas de cada vertente da ciéncia, se aprofundando em
conhecimentos essenciais que conduziram a um olhar inovador sobre um objeto
de estudo, em que o exercicio maior foi fugir da fragmentacdo do saber, o que
lhe possibilitou enxergar um todo interseccionado de pontos afins das vertentes
distintas. Por isso, distinguir metodologicamente cachaga de agua, como se fez
no inicio da sec¢éo, traduz a natureza desta pesquisa, que inicialmente iria ser de
caréter dialetol6gico, mas a curiosidade cientifica da pesquisadora permitiu um
caminhar interdisciplinar em que o conhecimento de mundo aliado a cultura
popular do Brasil, relacionados a aguardente se fizeram importantes nas
conducdes tedricas e metodoldgicas.

Segue-se esta secdo, apresentando a metodologia adotada para a
realizagdo desta tese de doutoramento. Concentra-se a explanagdo na
exposicdo do objeto de estudo; os informantes; as localidades; o questionério
linguistico; o tratamento dos dados; os nomes-marca; o estudo etnogréfico; os

mapas.

4.1 O OBJETO DE ESTUDO

A definigéo do objeto de estudo se iniciou com a escolha do corpus a ser
trabalhado: os dados do Projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB),
especificamente, os coletados para a pergunta 182 do Questionario Seméantico

Lexical (QSL): “Como se chama a bebida alcodlica feita da cana-de-agucar?”
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(COMITE NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p. 36), pertencente a area
semantica “Alimentacédo e Cozinha”, cujo lema é a resposta aguardente.

O corpus foi constituido pelos inquiridores do Projeto ALiB, por meio de
entrevistas realizadas a informantes que possuissem o perfil pré-determinado
pelo Comité Nacional que coordena o Projeto.

A pergunta 182 do QSL consta em Atlas Linguistico do Brasil:
Questionarios (COMITE NACIONAL DO PROJETO ALIB, 2001, p. 36), que, ao
total, é constituido de 410 perguntas e foi aplicado a 1 100 informantes, em 250
localidades brasileiras, distribuidas nos 26 estados do territorio nacional.

Para este estudo, fez-se um recorte da area linguistica trabalhada pelo
Projeto ALiB; o corpus € constituido das respostas apresentadas pelos
entrevistados dos nove estados da regido Nordeste do Brasil, que, como se
sabe, sdo: Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhao, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio
Grande do Norte e Sergipe.

Partindo das respostas de cada informante, que consta no banco de
dados do Projeto ALIB, o registro das variantes das denominagdes para a bebida
alcodlica feita da cana-de-acucar foi transcrito e estudado sob & luz da

Dialetologia, da Linguistica Cognitiva e da Etnolinguistica.

4.2 OS INFORMANTES

Os informantes do Projeto Atlas Linguistico do Brasil (ALiB), em linhas
gerais, foram selecionados conforme critérios estabelecidos em sua
metodologia, como: serem moradores e naturais das cidades em que se
aplicaram os questionarios linguisticos; ndo se terem afastado dessa cidade ou
regido por mais de um terco de suas vidas; ndo exercerem profiSsdo que
promovesse mobilidade frequente (CARDOSO et al., 2014a). Além disso,
deveriam ter a denticdo em condi¢cdes consideradas adequadas, para que néo
houvesse prejuizo na captacdo da prondncia das respostas e, posteriormente,
na audicdo e transcricdo dos inquéritos por parte dos pesquisadores e/ou
transcritores.

Também de acordo com a metodologia do Projeto ALIB, que segue 0s
principios da Geolinguistica pluridimensional, os informantes foram selecionados

em cada localidade, conforme sexo, escolaridade e faixa etaria especificas,
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tendo a seguinte distribuicdo equitativa: quatro homens e quatro mulheres nas
capitais e dois homens e duas mulheres no interior; duas faixas etarias: | - 18 a
30 anos e Il - 50 a 65 anos; dois niveis de escolaridade: ensino fundamental
incompleto e universitario nas capitais e, apenas, fundamental incompleto nas
cidades do interior.

Das formas constantes nas respostas dos informantes, ocorridas nas
entrevistas, fez-se o0 levantamento de sua distribuicdo nas localidades,
realizando diversas abordagens de andlises, como, por exemplo, o controle das
ocorréncias distribuidas em todas as cidades; o controle das respostas
apresentadas pelos informantes das capitais e das que foram ditas pelos que
moram nas cidades do interior, excluindo as capitais; além de verificar se ha
formas exclusivas de falantes das capitais, das cidades do interior ou formas
recorrentes apresentadas em determinado estado ou determinada cidade.

Além disso, buscou-se verificar a associa¢do das ocorréncias as variaveis
gue se referem a faixa etaria, a escolaridade e ao sexo do informante. Portanto,
neste estudo, a partir das respostas dos entrevistados nas capitais e nas cidades
do interior, controlou-se a dimensao diatépica aliada as dimensdes
diageracional, diastréatica, diassexual dos informantes.

Os usos da lingua foram estudados de forma abrangente, néo restrita ao
conhecimento linguistico dos informantes em relacéo ao elemento abordado na
pergunta, mas considerando a sua interacdo com o proprio referente, a
aguardente, o qual esta relacionado aos habitos, costumes da cultura local e/ou
nacional e a sociedade em que vivem.

As entrevistas realizadas na regido Nordeste do Brasil contém um corpus
constituido das respostas de 348 informantes, dos quais 72 sdo das capitais e
276 das cidades do interior. Todas as respostas obtidas a pergunta 182 dos 348
inquéritos das localidades do Nordeste foram transcritas. Nessa transcricao
consta o dialogo ocorrido entre o inquiridor e o informante, no decorrer da
realizacdo dessa pergunta. Dessa forma, os exemplos de didlogos entre
inquiridor e informante, apresentados nesta tese, possuem, como fonte, o banco
de dados do projeto ALIB. No decorrer deste estudo, cada exemplo de dialogo
citado é apresentado, numa sequéncia de enumeracédo, conforme vai ocorrendo

z

no texto; além disso, é acompanhado de informacdes, de acordo com a
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metodologia do Projeto ALiB, como a localidade em que ocorreram, 0 sexo e a
escolaridade do entrevistado.
A quantificagdo total de informantes nos nove estados, conforme a

metodologia do Projeto ALiB, pode ser verificada no Quadro 6.

Quadro 6 — Quantidade de Informantes por estado - ALiB

ESTADOS INFORMANTES
Maranhéo 40
Piaui 24
Ceara 52
Rio Grande do Norte 24
Paraiba 28
Pernambuco 52
Alagoas 20
Sergipe 16
Bahia 92
Total 348

Fonte: elaboracéo a partir de dados da pesquisa

4.3 AS LOCALIDADES: O NORDESTE DO BRASIL

A coleta de dados que comp8em o corpus do Projeto Atlas Linguistico do
Brasil nos nove estados nordestinos ocorreu em 78 localidades.

A esc